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Wstep

Wszystko jest komunikacja, twierdzi jeden z autoréw tego tomu. Nie jest to, jak
sadzimy, tylko efektowna metafora. Istniejg powazne naukowe teorie, ktére poglad
ten mocuja teoretycznie.

Wszystko jest medializacja, moga utrzymywac inni autorzy. Pisze si¢ tu bowiem
o medializacji nauki, polityki, edukacji, sportu. Natura tych zjawisk nie jest ni-
czym nowym, czasami tylko medioznawcy chetnie postuguja si¢ toposem nowosci,
odkrycia i niezwyklo$ci. Nie ma si¢ czemu dziwié; medioznawstwo to dziedzina
wiedzy relatywnie nowa, zatem pokusa zagospodarowania réznych jej terytoriéw
jest nieodparta.

W kolejnym tomie Zeorii komunikacji i medidw, jaki sktadamy w rece naszych
Czytelnikéw, chcemy pokazaé, jak zwykle, réznorodno$¢ komunikacji i mediéw
oraz wielo$¢ réznych refleksji, ktére jako$ te pokusy zagospodarowania realizuja.
Jednak z drugiej strony, co wazne, przez réznorodnos¢ wiasnie skutecznie ostabiaja
dazenia do paradygmatyzacji. Co w konsekwencji czyni niemozliwym, a przynaj-
mniej trudnym, autorytet.

Jest wigc wiele do odkrycia w dziedzinach komunikacji i mediéw, co ozywia
nadziej¢ na mozliwe dalsze tomy naszej publikacji, ktére dla satysfakeji wlasnej,
naszych Autoréw i Czytelnikdw juz przygotowujemy.

Marek Graszewicz
Jerzy Jastrzebski






Michael Fleischer

Wartosci w wymiarze komunikacyjnym

0. Wprowadzenie

O wartosciach jako takich, jako pojeciu, stowie czy symbolu kolektywnym dyskusje
w ramach nauk humanistycznych trwaja juz od pewnego czasu. Swiadczy to w kaz-
dym razie o tym, ze musi to by¢ pojecie lub zgota zjawisko silnie zakorzenione
w komunikacjach oraz spetniajace w tych ostatnich bardzo istotne funkgje, zaréwno
dla komunikagji, jak i dla systemu spolecznego, skoro z takim zapalem na ten temat
dyskutujemy, a wiec z powodzeniem perpetuujemy komunikacje whasnie. Spory
na temat definicji czy bodaj rozumienia pojecia wartosci ogniskuja si¢ wokoét trzech
zasadniczych wymiaréw obstugiwanych przez to pojecie, przy czym dwa z nich sta-
nowia gléwny punkt sporu.

Generalnie pojecie (oraz zjawisko) ‘wartoéci’ skonstruowane jest tak, ze posiada
charakter predykatu, to znaczy okresla pewien aspekt dowolnego w zasadzie obiektu,
przypisywalne jest dowolnemu obiektowi itp. Wszystko moze posiada¢ czy wyka-
zywal wartosé, jesli tylko istnieje ktos, kto danemu obiektowi warto$¢ przypisuje.
Wyraznie wida¢ tu zatem produktywno$¢ tego pojecia, czyli mozliwos¢ odnoszenia
go do dowolnych obiektéw. Widoczny jest rowniez jego zwiazek z pojeciem ‘ide-
ologii’, czyli jego funkcja delimitacyjna, gdyz kazde przypisanie danemu obiektowi
wartoéci jako predykatu dokonywane jest na tle jakiej$ poprzedzajacej to przypi-
sanie (szeroko rozumianej) ideologii, a przez akt przypisania uniemozliwiane jest
predykatowanie nim innych obiektéw tej samej klasy (= funkcja delimitacyjna)
oraz tworzone jest niejako automatycznie (wewnatrz)systemowo pole semantyczne
podobnych predykatéw, w kedrych sytuuje si¢ predykat wyjsciowy. Skoro bowiem
jakies X wyposazone zostaje w predykat ‘posiadania wartosci’, uzasadnié trzeba,
dlaczego wiasnie X, a nie na przyklad Y lub Z. Samo przypisanie wartosci nie jest
wigc jeszcze wystarczajace, wymagane jest réwniez motywowanie wyboru obiektu
predykacji. A to nie moze by¢ dokonywane autopoietycznie, to znaczy w rekursji
na sama warto$¢, lecz tylko za pomoca dodatkowych ideologicznych motywacji
poprzedzajacych to przypisanie.
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Mamy zatem do czynienia z trzema operacjami: a) z predykacja, ktéra daje b) ak-
tywacj¢ funkgji delimitacyjnej (wyrdzniajacej dany obiekt sposréd innych), ¢) two-
rzacej automatycznie pole semantyczne wokét danej predykacji. Jesli bowiem kto$
dokonuje predykacji na przyklad czlowieka, jako ‘dobrego’ cztowieka, delimituje
tym samym inne obiekty (tu — ludzi), ktére przez to nie moga juz by¢ dobre, czyli
wyposazane w ten predykat, oraz sytuuje 6w obiekt wobec innych predykatéw po-
wigzanych z predykatem ‘dobry’, takich jak ‘mily, sympatyczny, pomocny’ itp. Pro-
ces ten w tym wymiarze i w tym ukladzie z punktu widzenia logiki nie jest co prawda
konieczny (gdyz mozna by¢ ‘dobrym’, a mimo to ‘niesympatycznym’), niemniej
jednak dokfadnie tak (to znaczy w sposéb konieczny) jest stosowany i dokladnie
te moc i sife ukierunkowujacy posiada.

Pojecie ‘wartoéci’ wystepuje ponadto, jak wspomnialem, w trzech wymiarach.
Pierwszy wymiar wykazuje charakter substancjalny — co$ jest wartoscia; drugi wy-
miar ma charakter atrybutywny — co$ posiada/ma wartos¢. Nie jest wykluczone,
ze ewolucyjnie drugi wymiar posiada podstawy ekonomiczne/gospodarcze (pro-
pozycje widzenia wartoéci jako elementéw programu komunikacji ‘gospodarka’
przedstawi¢ nizej). W wymiarze atrybutywnym warto$¢ odnosi si¢ do znaczenia dla
kogo$/czegos, do waznosci rzeczy opatrywanej danym atrybutem w relacji do innej
rzeczy lub do korzysci z tego (dla kogo$) wynikajacej. Mamy wiec w tym wypadku
do czynienia z relacja triadyczna: jest a) rzecz A posiadajaca warto$¢ b) na tle innej
rzeczy B (ktdra tej wartosci nie posiada lub nie posiada jej w tym stopniu, co rzecz
A) ¢) dla okreslonej osoby czy grupy spotecznej. Tym samym mozemy wyrdéznié¢ war-
toéci indywidualne i spoteczne (grupowe). Do tej triady mozemy doda¢ oczywiscie
jeszcze dodatkowe, wspotokreslajace lub dookreslajace fakultatywne czynniki; wyzej
wymienione stanowig czynniki obligatoryjne.

Mamy wigc podstawowg strukture: a) rzecz, b) inna rzecz i ¢) kto$, oraz mamy jej
dodatkowe elementy: d) wazno$¢ pierwszej rzeczy (na tle innych rzeczy i dla kogos/
czegos$), e) kontekst/sytuacja atrybucji, f) aspekty temporalne (wartos¢ zalezna jest
od czasu, czyli jest ewolucyjnie zmienna), g) aspekty przestrzenne (warto$¢ zalezna
jest od przestrzeni, w jakiej dokonywana jest atrybucja) oraz oczywiscie h) aspekty
podmiotu dokonujacego wartosciowania. Wszystkie te aspekty posiadaja t¢ ceche,
ze oddzialywaja one wspoélzaleznie w ich kombinagji.

Do tego dochodzi trzeci (co nieco rozmyty) wymiar o charakterze sadu warto-
$ciujacego lub doswiadczenia, to znaczy sytuacja, w ktérej dokonywana jest ocena
czego$ (warto$ciowanie whasnie). Danemu obiektowi przypisana zostaje warto$¢,
na zasadzie ‘co$ jest warto$ciowe’, przez co nagle otwieraja si¢ dwa nowe wymiary
czy aspekty umozliwiane przez stosowanie tej operacji. Po pierwsze dany obiekt staje
si¢ godnym dazenia do niego (chcemy go uzyska¢), a po drugie dazenie to mozliwe
jest jedynie poprzez dzialania. Nie mozna bowiem uzyska¢ danego (wartosciowego)
obiektu (jakiegokolwiek rodzaju) tylko przez komunikacje. Za pomoca komunika-
¢ji mozemy jedynie ustala¢, co jest wartoscia lub ze i dlaczego co$ nig nie jest; nie
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mozemy jej jednak przez komunikacje osiagnaé, lecz tylko przez dzialania, przez
co w odniesieniu do wartoéci faczymy mechanizm komunikacji z systemem spo-
fecznym. Warto$ci posiadaja zatem, jak si¢ okazuje, funkcje tacznika miedzy komu-
nikacjg a systemem spolecznym i przeprowadzanymi w jego ramach dzialaniami.
Ponadto posiadaja funkcje sterowania i ukierunkowania dziatari. Wsréd réwnowar-
to$ciowych i réwnorzednych dziatai mozemy za pomoca wartosci (jakichkolwiek)
wyrdznic teraz dziatania wazne i dla nas istotne oraz odrézni¢ je od dziatan nieistot-
nych. Swiat dziatari otrzymuje, by tak rzec, mozliwos¢ wewnetrznej hierarchizagji
i stratyfikacji (mig¢dzy innymi) za pomoca wartosci wlasnie, ktére same sg wielko-
$ciami komunikacyjnymi. Przez swojg konstrukcje jednak sa w stanie wywieraé
wplyw na strukeuralnie od nich rézne dziatania.

W kontekscie stanu badani stwierdzi¢ mozemy, iz wychodzi si¢ czgsto od pewne-
go dualnego podzialu na ‘wartosci’ oraz ‘okreslenia (czy nazwy) wartosci’, pierwsze
zatem stanowia jakby (przepraszam za wyrazenie) byty same w sobie, drugie za$
mialyby by¢ ich jezykows realizacja. Ujecie takie sprowadza rzecz do spekulacji fi-
lozoficznych i niewiele nam w naszym kontekscie daje. Na poziomie komunikacji
(w tym wypadku — jezykowej) mamy do czynienia ze stowem lub wyrazeniem (czyli
w terminologii filozoficznej — z okre$leniem wartosci), ktdre, w odréznieniu od in-
nych stéw lub wyrazen, posiadajg t¢ cickawg cechg, ze s3 w stanie wywola¢ dzialanie
na poziomie systemu spotecznego. A nie kazde stowo to potrafi. Nie ma zatem,
moim zdaniem, naukowej korzysci z wyrdzniania wartosci oraz ich okreslen, lecz
jest konieczno$¢ uwzglednienia, iz niektdre okreslenia, czyli stowa, posiadaja — jesli
mozna je wyposazy¢ w podane wyzej funkeje, a one same wykazuja podane wyzej
aspekty — moc prowokowania dziatari ukierunkowanych na semantyke wywoluja-
cych je stéw, co do ktérych komunikacyjnie jeste$my zdania, ze sa one dla nas wazne,
zgola istotne, i ktére naukowcy nazywaja wartosciami. Mamy tu wigc typowa dla
systeméw otwartych samosterujaca si¢ usieciowiong przyczynowosé.

Jak jednak tak rozumiane wartosci sg w stanie przekroczy¢ wymiar indywidualny,
kiedy przeciez wiemy, ze stowa, jezyk itp. stosowane sg zawsze tylko przez jedno
indywiduum (pozostajac oczywiscie do dyspozycji wszystkich indywiduéw; przy
czym nie ma czego$ takiego jak ‘wszystkie indywidua’, ostatnie to wielkos¢ komu-
nikacyjna i jezykowa)?

Dokonujemy tego stosujac, znany takze z komunikacji w innych sytuacjach,
trick, polegajacy na tym, ze uznajemy wartoéci za jednostki ponad-indywidualne,
czyli twierdzimy, ze sa one ponad-indywidualne, wspélne dla nas wszystkich, nasze
itp., a o stusznosci tego twierdzenia i jego przystawaniu do rzeczywistosci jesteSmy
nastgpnie przekonani, przez co uzyskuje sens twierdzenie tego, co powoduje na-
stgpnie owo przekonanie. Okreslenia wartosci, czyli okreslone stowa (a écilej — ich
semantyki), posiadaja wigc ponadto jeszcze dodatkows whasciwos¢, a mianowicie te,
ze umozliwiaja ich rozumienie jako jednostek (semantyk) niezaleznych od podmio-
tu, ktéry je stosuje. Kiedy bowiem ja (Fleischer) powiem, ze ‘niezbywalna warto$cia
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jest popielniczka, Jura Krakowsko-Czgstochowska, moje biurko’, to kazdy niechyb-
nie mi przytaknie, ale oczywiscie jedynie dla swictego spokoju. Kiedy za$ powiem,
ze ‘niezbywalna wartoscia jest Bég, pieniadze, wlasny dom’, wtedy przytaknie mi
od razu, i to weale nie dla $wigtego spokoju. Widzimy zatem, ze okreslone stowa,
co do ktérych w trakcie ewolugji naszych systeméw spolecznych zgodzilismy sie
w ramach komunikacji, ze sa dla nas wszystkich istotne, w rzeczy samej sg istotne.
I to — zdaniem kazdego z nas — dla wszystkich (przy czym ‘kazdy z nas’ to operatyw-
na fikcja). W odniesieniu do innych stéw do tego nie doszto (za to doszto do cze-
go$ innego). To zas, co konkretnie istotne (czyli konkretne wartosci), jest oczywi-
Scie historycznie, przestrzennie, sytuacyjnie itp. zmienne i wzgledne. Cokolwiek
by to bylo, nie ma to znaczenia, gdyz w rezultacie tego procesu zawsze pozostanie
o, co jest istotne, cokolwiek by to bylo.

Sgdy na temat wartoéci natomiast stosujemy w sytuacjach preferencyjnych, to zna-
czy wtedy, kiedy musimy modelowa¢ i hierarchizowa¢ preferencje migdzy kilkoma
(a co najmniej dwoma) stanami, kiedy zatem mamy do czynienia z wyborami. Jed-
nym ze sposobdw rozstrzygania takich wyboréw jest zastosowanie wartosci whasnie.
Przypisujemy (z tych czy innych ideologicznych wzgledéw) jednej rzeczy, jednemu
stanowi okre$long warto$¢ i juz mamy problem z glowy. Przy czym (zewnatrzsyste-
mowo) nie jest wazne, ktdra to rzecz czy stan, wazne jest tylko, by byt to w rezultacie
jeden stan czy rzecz, a wtedy one sg wartosciowe/wartosciowsze. I to wystarczy. W tej
sytuacji stosujemy zwykle warto$¢ jako pojecie i jako $rodek komunikacji w sposéb
deskryptywny (opisowy) lub preskryptywny (w charakterze przepisu). Pomocne
w tym zabiegu jest tez zastosowanie pierwszego wymiaru wartosci, to znaczy wymia-
ru substancjalnego. Spotykamy si¢ bowiem w komunikacjach z tendencja, w ktérej
dany obiekt, ktéremu przypisujemy warto$é, sam zaczyna uchodzi¢ za warto$¢ i jako
warto$¢ jest nastgpnie powszechnie stosowany.

Mamy zatem sytuacj¢, w ktérej wiemy, ze istniejq wartosci, oraz wiemy, ze istnie-
ja (miedzy innymi) domy. Poniewaz jako uczestnicy systemu spotecznego w naszych
miejscowych warunkach nie jestesmy juz koczownikami, przypisujemy obiektowi
‘dom’ warto$¢, a nastgpnie ‘dom’ funkcjonuje jako wartos¢, jest wartoscia. Dla pod-
kreslenia tego méwimy wtedy o ‘naszym/moim domu’. Wiasny dom zatem ‘posiada
warto$¢ oraz ‘jest wartoécia . Jest wartoscia, do ktérej dazymy (a przez to mamy
do czego dazy¢, a wigc jeste$my zajeci), oraz (kiedy juz ten dom posiadamy oraz
przedtem) — posiada on warto$¢ (ekonomiczna). Obydwa aspekty obstugujemy
za pomocy jednego konstruktu z obszaru komunikacji. Inaczej bowiem, dla kogos,
kto posiada juz dom, czyli doszed} do posiadania domu, to znaczy osiagnat cel da-
zenia wyznaczony przez warto$ci, dom nie miatby juz wartosci, gdyz nie bytoby juz
do czego dazy¢, jako ze dom juz posiadamy. I wszystko (cate owo dazenie) posztoby
na marne, i mielibySmy zly humor. Dom ma jednak nadal w rzeczy samej war-
to$¢, a mianowicie warto$¢ ekonomiczna, i tym samym dochodzimy do polaczenia
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‘wartoéci’ jako elementu mechanizmu komunikagji, stuzacego do ukierunkowania
i hierarchizowania dziatari w obrebie systemu spolecznego, z jednym z subsysteméw
funkcyjnych systemu spolecznego, a mianowicie gospodarki. Przenosimy (komu-
nikacyjne) wartosci do gospodarki, przez co tworzymy jakby czwarty wymiar tego
pojecia.

Ujmujac rzecz w ten sposéb, widzimy, ze zbedne staja si¢ spory na temat tego,
czy wartosci sa obiektywne, czy subiektywne. Nie sa one ani takie, ani takie, lecz
sa jedynie pewnym (drobnym) submechanizmem mechanizmu komunikacji, umoz-
liwiajacym dokonywanie okreslonych, opisanych wyzej, operacji. Pyta¢ zatem moze-
my teraz, sensownie, juz tylko o funkgje, sposéb i powdd dziatania tych operaciji.

Do tego dochodzi jeszcze jedna funkcja czy sposéb dziatania wartosci; nazwijmy
ja funkcja autopoietyczng czy asemantyczna. Wartosci funkcjonuja bowiem réwniez
bez semantyki oraz bez manifestacji jako swego rodzaju joker komunikacyjny. Mam
tutaj na mysli komunikacyjne zastosowania stowa ‘wartosci’ (szczegdlnie w liczbie
mnogiej), przy uzyciu samego tego pojecia bez jego specyfikacji i dookreslania, w spo-
s6b milczaco akceptowany przez uczestnikéw komunikacji, kiedy produkujemy wy-
powiedzi typu: “To sa nasze wartosci’, ‘Zyjemy przestrzegajac naszych wartosci’, ‘tacza
nas nasze wartosci’, ‘uniwersalne wartosci’, zycie podtug wartoéci’ itp. Prosze zauwa-
zy¢, ze znajomo$¢ tych (nie wymienionych z nazw) wartosci lezy w gestii odbiorcy,
to on ma je zna¢ (my za$ nie mamy obowiazku ich wymieniania); wartosci spetniaja
tu tym samym funkcje normatywu i w tej funkcji sa tez w komunikacjach stosowa-
ne. Tak rozumianych wartosci nie podajemy w watpliwos¢ (gdyz musieliby$my ich
(sic!) manifestacje najpierw zna¢), lecz uznajemy je (mimo iz sa nie-zamanifestowane)
za ‘nasze’, a wige niepodlegajace podawaniu w watpliwo$¢. Tym samym to, co stuszne,
prawdziwe, nasze itp., jest rtéwnoczesnie tym, co wartosciowe. W tym sensie wartosci
s3 (w pewnych ich funkcjach czy operacjach przeprowadzanych za ich pomocs) nor-
matywami i przynaleza do tej wlasnie klasy srodkéw komunikacji.

Laczac za$ aspekty komunikacyjne ze spotecznymi, zauwazamy, ze wszelkie za-
chowania/dziatania indywidualne czy grupowe (ostatnie jedynie w sposéb komplek-
sowy) sterowane sg przez powody i przez cele. Powody moga by¢ nieuswiadamiane
przez jednostke czy grupe, cele natomiast musza zostaé wyznaczone i by¢ znane,
a to mozliwe jest tylko i wylacznie przez wyposazenie ich w semantyke, to za$ moz-
liwe jest tylko i wylacznie w ramach komunikagji. I tu kolo si¢ zrecznie zamyka,
gdyz c6z prostszego, jak nasemantyzowanie celéw spotecznych czy indywidualnych
(gdyz réwniez jako indywiduum musz¢, w tym wypadku — sobie, uzasadni¢, czyli
nasemantyzowa¢ moje dziatania), na przyklad (gdyz to tylko jedna z mozliwosci)
za pomocg wartosci, a to tak, ze celom owym przypisujemy okreslone (grupowe,
indywidualne) wartosci. Tym samym cel jest wyznaczony oraz jest gwarantowany
przez to, Ze pracujemy za pomocg wartosci go reprezentujacych (semantyzujacych
go), tracac z oczu sam cel, gdyz zajmujemy si¢ tylko reprezentujacymi go warto-
$ciami; ich przestrzegamy, je staramy sig zrealizowaé, do nich dojs¢ itp. Przez co cel
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moze spaé spokojnie, gdyz my jestesmy zajeci warto$ciami i ich realizacja. Réwniez
to jest typowym dla systeméw otwartych mechanizmem podwdjnego zabezpieczania
operacji i wprowadzania ich w ten sposéb do pamieci systemu.

W tej sytuacji wyrdzni¢ mozemy teraz: a) wartosci jako takie (przedmioty, do-
bro/dobra, korzys¢ itp.), b) kognitywno-emocjonalne do§wiadczanie wartosci oraz
¢) wynikajace z tego sady o wartosciach.

W tym kontekscie poruszy¢ trzeba jeszcze raz wartoéci w ich aspekcie gospodar-
czym. Sytuacja (na poziomie uczestnika systemu!) jest tu stosunkowo prosta, gdyz
‘wartosci’ zdefiniowane i wyrazane sa w tym wypadku przez odpowiednio (zgrabnie,
czyli cyrkularnie) zdefiniowang ‘ceng’. O wartosci danego X decyduje jego cena. Po-
dejmowane byly co prawda préby ustalenia ,,obiektywnych” kryteriéw wyznaczania
wartoci, bezskutecznie jednak, jak nietrudno si¢ domydli¢. Dzi§ wychodzi si¢ zatem
w ekonomii od tak zwanej ‘ceny postulowanej’, to znaczy takiej, ktéra uwzglednia i za-
wiera elementy zar6wno subiektywne, jak i obiektywne (ostatnie w sensie — fizycznie
mierzalne), co jest oczywiscie fikcja, ale operatywna. Z punktu widzenia gospodarki
zatem warto$¢ to ‘teoretycznie oczekiwana cena. Z tego za$ wynika, ze ,,prawdziwa’
cena podana moze zostaé zawsze i wylacznie post factum, czyli dla przesztosci (co$ bybo
tyle i tyle warte, gdyz kto$ za to tyle whasnie byt zaplacit). Nie mozna wigc powiedzie¢,
jaka ceng co$ posiada lub bedzie posiada¢ (mozna to tylko postulowaé, czyli réwnie
dobrze postulowa¢ zawsze 0), lecz zawsze tylko powiedzie¢ — jaka ceng co$ posiadato.
Milo to co prawda wiedzie¢, lecz nie ma to zadnego znaczenia dla terazniejszosci ani dla
przyszto$ci, natomiast posiada ogromne znaczenie dla komunikowania na temat cen
oraz wartosci, gdyz — poniewaz niczego ‘w tym temacie’ nie wiemy na pewno — rozma-
wia¢ mozemy o tym w nieskoficzono$¢. Moze dlatego rozmowy o pieniadzach stano-
wig najbezpieczniejszy (dla komunikagji), bo nigdy niekoniczacy si¢ temat rozméw.

Do tego dochodzi, ze ten rodzaj wartosci (wyrazany przez ceng) podany moze
by¢ zawsze i wylacznie relacjonalnie do innych rzeczy, cen, wartosci itp. W gospo-
darce nie ma niezaleznych cen. Zgrabno$¢ tego mechanizmu (ustalania wartosci
w ramach gospodarki poprzez ceng) posiada daleko idace znaczenie takze dla komu-
nikacji, do tego stopnia, ze opowiedzialem si¢ w mojej teorii komunikacji (Fleischer
2007) za przypisaniem wartosci do tego whasnie programu komunikacji. Poglad ten
podtrzymuje. Warto$¢ jest jednym z konstrukeéw stabilizujacych programu komu-
nikacji ‘gospodarka’, ktéry generowany jest przez modus wewnetrzny ‘towar’ oraz
faczony i koordynowany jest z pozostalymi programami komunikacji za pomoca
modusu zewngetrznego ‘pieniadz’.

Wartosci zatem widze w tym kontekscie jako elementy pochodzace z progra-
mu ‘gospodarka’’. Jakiekolwiek warto$ci mamy na mysli, sa one, tak postuluje

Nie chodzi tu oczywiscie o gospodarke w sensie rynku, funkcjonujacego obiegu towaréw, czyli
o jeden z systeméw funkcyjnych systemu spolecznego, lecz o program komunikacji ‘gospo-
darka’, czyli takie przestanki méwienia o czymkolwiek, ktdre generowane i sterowane sg przez
modusy towaru i pieniadza (patrz na ten temat szerzej w: Fleischer 2007).
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to w ramach teorii, towarem, czyli czyms, co powstaje przez to, ze ‘chcemy to mie¢,
ze ‘do tego dazymy’, ‘staramy si¢ to osiagnal itp., czyms zatem, co stanowi pow6d
(na powierzchni komunikacji — cel) naszych dziatar. Wartosci zatem sa komunika-
cyjnym powodem dazenia do czegos, generujacym sensownos$¢ spolecznego powodu
dazenia do czegos$ (gdyz ostatni sam nie jest w stanie tego dokonad), czyli dzialania,
bez ktérego to komunikacyjnego powodu dziatanie nie posiadatoby sensu (gdyz nie
byloby wartosci). Moge spotecznie/indywidualnie dziata¢ tylko i wylacznie wtedy,
kiedy mam wyznaczony komunikacyjnie powdd dla tego dziatania, czyli sterowany
jestem przez wartosci.

Mechanizm ten posiada jednak pewien zasadniczy mankament, wyrazajacy si¢
w tym, ze kiedy juz powdd zostal w dzialaniu zrealizowany, czyli cel zostat osia-
gniety, a wicc kiedy posiadamy juz dang warto$¢ (jako towar), do realizacji ktérej
dazylismy, warto$¢ ta znika. Jak to zwykle ma miejsce w programie komunikacji
‘gospodarka’. Towar bowiem w chwili, kiedy go juz posiadam, staje si¢ przedmio-
tem jak kazdy inny, tyle ze stoi lub lezy w moim domu i nic z tego dla nikogo nie
wynika. Podobnie jak w przypadku towaru réwniez w przypadku wartosci pro-
gram komunikacji ‘gospodarka’ zadbal juz jednak o to, by proces ten nie ulegt
przerwaniu. W tym celu program ten posiada swéj modus zewngtrzny — pieniadz
(jakkolwiek i przez cokolwiek bytby on symbolizowany), dbajacy o to, zeby towar
nie stat si¢, po uzyskaniu go, bezsensownym przedmiotem, lecz nadal (mégt by¢
lub) byl celem dazeni. A to w ten sposéb, ze pieniadz reguluje mi charakter ‘bycia
towarem’ mojego, posiadanego przeze mnie towaru (przedmiotu) na przyszto$¢ oraz
aktualnie. To samo dzieje si¢ z wartosciami. Kiedy do nich daze, wystarcza mi fake,
ze warto$ci regulowane sg przez modus towaru, kiedy jednak jakas wartos¢ juz osia-
gnatem (na przyklad ‘bycie dobrym czlowiekieny), jej sens i trwanie reguluje mi
modus pieniadza — wszyscy (wraz ze mna) wiedza, ze jestem dobrym czlowiekiem,
a to stanowi moja warto$¢ dzi$ i na przysztosé; z tym ze w pierwszym wypadku
(kiedy dazylem do bycia dobrym cztowiekiem) warto$¢ ta byta towarem (a doktad-
niej sterowana byta przez modus towaru), zas§ w drugim wypadku (kiedy juz jestem
dobrym czlowiekiem) jest to moja cena — Fleischer jest dobrym czlowiekiem, wigc
go wszyscy uwielbiamy i staramy si¢ by¢ tacy jak on, czyli ja. Ja zas, gdyby nie bylo
zewngetrznego modusu programu komunikagji (tu — ‘gospodarka’), nie miatbym juz
do czego dazy¢ (skoro juz jestem dobrym czlowiekiem) i najprawdopodobniej, jak
si¢ znam, przestalbym nim by¢ (zeby znowu sobie do bycia dobrym cztowiekiem po-
dazad). Aby temu zapobiec, komunikacje stosuja drugi modus (zewnetrzny, dbajacy
o polaczenie z pozostaltymi programami komunikacji), utrzymujacy mnie w stanie
‘bycia dobrym cztowiekiem’, gdyz to moja cena; a t¢ musz¢ utrzymac, a wigc znowu
mam do czego dazy¢, to znaczy do utrzymania mojej ceny. A wigc teraz ta posiada-
na i reprezentowana przeze mnie oraz wypisana na moich sztandarach warto$¢ jest
cenna. Posiadamy co prawda wartosci (wigc nie ma juz do czego dazyc¢), ale nadal je
posiada¢, czyli zachowa¢ je mozemy, poniewaz s3 cenne. Jak cenne — ustalajg nam
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nasze komunikacje, poprzez to, ze wszyscy na ten temat w sposéb ciagly komuni-
kujemy, a mianowicie o tym, jak cenne sa posiadane przez nas (i tylko przez nas,
bo sa nasze) nasze wartoéci, a wartosci innych sa z natury rzeczy mniej cenne niz
nasze, gdyz nie sa nasze. Ci inni twierdza co prawda to samo o sobie, ale nam to nie
przeszkadza, gdyz my wiemy swoje (a ci inni — swoje). Jak wida¢, wartosci regu-
lowane sa w wypadku ich osiagniecia poprzez pieniadz (posrednio poprzez ceng),
niekoniecznie oczywiscie pienigdz symbolizowany przez bilety Narodowego Banku
Polskiego (lub innego). Przez to wartosci nam si¢ stabilizujg i mozemy je perpe-
tuowaé. Gdyby$my nie wymysdlili modusu zewnetrznego programu komunikacj,
wartosci bylyby bardzo krétkotrwale i posiadaly t¢ niesympatyczng ceche, ze po ich
realizacji bylyby nic niewarte, a zatem by zaniknely. A ktéz lubi dazy¢ do czego$
po to, by uzyskawszy, utraci¢. Bardzo deprymujaca to sytuacja. A tak stabilizujemy
sobie wartoéci (i wszystkie inne towary) za pomoca drugiego modusu i mozemy
sobie zy¢ podlug wartosci. Nikt tak oczywiscie nie zyje, ale mito mie¢ $wiadomos¢,
ze mozna tak zy¢, a jesli przymknaé jedno oko, nawet by¢ przekonanym, ze si¢ tak
zyje, czyli dziata i komunikuje. Itp.

Z wartosci rozumianych jako kognitywno-emocjonalne cele, do ktérych dazymy,
wyprowadzamy nast¢pnie funkcjonujace spotecznie reguly i normy, czyli konkretne
przepisy komunikowania i dzialania, ktérych stosowania uczymy sig jako jednostki
w procesie socjalizacji (w ten sposéb sa tradycjonalizowane), jako elementéw ukie-
runkowujacych, wyznaczajacych nasz status, nasza role, pozycje itp. w spoleczeri-
stwie. W ten sposdb, jako ze réwniez manifestacja systemu spolecznego podlega
ewolugji, takze wartosci podlegaja zmianom i historycznie zmienia si¢ zaréwno ich
zestaw, jak i ich hierarchia. Jedna z podstawowych cech tak rozumianych wartosci
jest ich wewngtrzna sprzecznos¢, to znaczy dysponujemy sytuacyjnie stosowanymi
wartosciami, ktdre czg$ciowo sobie przecza; dysponujemy na przyklad wartoscia, iz
nie wolno zabija¢ ludzi, w razie wojny jednak — owszem, bowiem wtedy bronimy oj-
czyzny itp. Pozwala to na adekwatniejsze ich stosowanie w konkretnych dziataniach
i na koordynacj¢ réznych, nierzadko odmiennych intereséw spotecznych.

Jako dodatkowy (aczkolwiek w naszym kontekscie malo istotny) aspekt poje-
cie wartoéci pojawia si¢ réwniez w wymiarze naukowym (w ramach nauk scistych
i technicznych) jako warto$¢ mierzalna, stosowana do opisu zjawisk fizycznych,
chemicznych i biologicznych oraz techniki. Wartosci te uchodza co prawda za obiek-
tywne i pracujg za pomoca jednostek pomiarowych, te jednak wyznaczone sa arbi-
tralnie oraz stuza jedynie do relacjonalizacji zjawisk, i dla naszych rozwazan nie maja
wigkszego znaczenia, aczkolwiek jako takie pojawiajg si¢ w ramach komunikacji
medialnej, kiedy pomiarowe wartosci stosowane sg dla wspierania, motywowania,
poréwnywania, relatywizacji itp. innych wymiaréw naszego pojecia.

Tu wspomnie¢ cheg o jeszeze jednym aspekcie wartosci, a mianowicie ich pokre-
wienistwie z konceptami komunikacyjnymi. O ile koncepty stanowia powody umoz-
liwiajace komunikacje, zza ktdrych, by tak rzec, komunikujemy i ukierunkowujemy
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nasze komunikacje, i jako takie koncepty nie musza pojawiaé si¢ w konkretnych
komunikacjach na powierzchni, nie musza by¢ werbalizowane, o tyle wartosci
(zaréwno jako samo stowo, jak i poszczegélne manifestacje wartosci) biora bez-
posrednio udzial w komunikacjach (szczeg6lnie samo stowo ‘wartosci’). Koncepty
zatem (tak przynajmniej prognozuj¢ to w teorii konceptéw, patrz — Fleischer 2008)
sa indyferentne w odniesieniu do warto$ciowan. Koncepty nie maja nic wspélnego
z warto$ciowaniami, miedzy innymi poniewaz sa réwniez indyferentne czasowo,
to znaczy posiadaja (jako takie, a nie ich konkretne manifestacje, te oczywiscie
podlegaja ewolucji) swéj status i swa skuteczno$¢ niezaleznie od czasu i przestrzeni.
Czym innym natomiast jest to, ze uzywaja produktéw czasu i przestrzeni, by prze-
prowadza¢ umozliwione przez nie operacje. W tym sensie koncepty jak najbardziej
moga produkowad wartosciowania, one same jednak nie biora bezposrednio udziatu
w tym procesie. Wartosci sa bowiem w funkeji motywujacej i generujacej mozli-
we wylacznie wraz z konstruktami przeszlosci i/lub przysztosci. Okresli¢ wartosé
oraz warto$ciowa¢ mozna tylko wtedy, gdy odnosimy si¢ do czego$ pozadanego
(z przesztosci lub w przysztosci). Nie jest mozliwe generowanie wartosci w réw-
noczasowosci (gdyz wtedy nie bylaby to warto$¢, lecz fakt). Ponadto ‘warto$¢ jest
produkowana przez modus komunikacji ‘towar’. Wartos¢ co§ moze wykazywaé/
posiada¢ tylko wtedy, kiedy to co$ stalo si¢ towarem lub tez podlega modusowi
‘towar’, a wigc osadzone jest w programie komunikagji ‘gospodarka’. I to ‘wartos¢’
w kazdym wzgledzie oczywiscie, zaréwno pieni¢znym, jak i tzw. idealnym. Warto$¢
mojego zegarka mozna fatwo podaé. Podobnie okresli¢ mozna takie wartosci jak
wolnos¢, réwnos¢ czy braterstwo. Zostaly one wyprodukowane przez modus ‘towar’,
co mozna zauwazy¢ po tym, ze funkcjonuja tylko dwubiegunowo. Najpierw musi
nie by¢ wolnosci, réwnosci, braterstwa, aby mozna bylo ich odpowiedniki w ogéle
zauwazy¢ i generowac jako wartosci oraz nastepnie do ich osiagnigcia dazy¢. Gdy-
by$my wszyscy, tak jak wszyscy mamy dwoje uszu, byli wolni, wéwczas nie bytoby
wolnosci itp., gdyz nike by jej nie zauwazyl. Lub gdyby na przyktad stara¢ si¢ dazy¢
do osiagniecia czegos, czego braku si¢ nie odczuwa lub o czego istnieniu si¢ nie
wie. To do$¢ trudne. Najpierw posiada¢ musimy jedna strong, zeby jej druga strona
mogla sta¢ si¢ wartoscia, lub odwrotnie.

Jako wartosci moga si¢ one ostaé tylko wtedy, kiedy jako wartosci zostaly wy-
produkowane, a poniewaz istnieje dany stan negatywny, mozemy sprzedawa¢ towar
‘warto$¢, a wigc oferowad go tak lub inaczej tym, ktdrzy go nie ‘majg’. Oczywiscie nie
za darmo, lecz za ceng rezygnacji z tego, co ci inni (jak si¢ okazuje w sposéb bledny
i niestuszny) uwazajg za swoje wartosci i za wartosci w ogodle. To, ze w procesie tym
biora udziat (wspierajaco) réwniez inne programy komunikacji: wojsko, Koéciét,
administracja, polityka itp. (odpowiednio) bronia wartosci i wypisuja je na swoich
sztandarach (wojsko), uzasadniaja (religia), organizuja w kierunku pozadanej przy-
sztosci (administracja), w sposob instytucjonalny negocjuja i motywuja (polityka)
itp. — przemawia dodatkowo za proponowana tu konceptualizacja. Mechanizm ten
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musi jednak by¢ inwizybilizowany i takim pozosta¢, aby komunikacje mogly prze-
biega¢ i utrzymac¢ si¢ w ruchu.

Na tym polega takze réznica migdzy wartosciami a konceptami. Podczas gdy
wolno$¢ dopiero wtedy zauwazam, chcg ja osiagna¢, do niej dazg, kiedy nie jestem
wolny i co$ przeszkadza mi by¢ takim, jakim w przysztosci chee by¢ albo w prze-
sztosci bylem, koncepty pracuja jedynie same z soba, aby osiagna¢ okreslone cele
w wlasnie przebiegajacej komunikacji. Kiedy stosuj¢ koncept prawdy, nie czynie tak
dlatego, ze nie chcg kfamac¢ albo zauwazam, iz kfamie ten drugi, lecz dlatego, ze chce
uzyska¢ dla mojego stanowiska akceptacje jakiej$ nadrzednej instancji, a wigc takiej,
ktérej nie postuluje wylacznie ja. I mato wazne jest przy tym, czy to, co méwig, jest
prawda, czy nie; stosuj¢ ten koncept jedynie po to, aby ten drugi nie mégt niczego
powiedzied, albo nie mégt powiedzie¢ tego, co ja méwig. Kiedy stosuje postep,
to znaczy, kiedy pracuj¢ za pomoca tego konceptu, réwniez chodzi mi o uzasad-
nienie i motywacj¢ mojej pozycji, a postep réwnie dobrze jak wstecznictwo (wéw-
czas jezykowo okreslany jako ‘konserwatyzm’) moze by¢ przy tym nacechowany
pozytywnie czy negatywnie. Nie dotyczy to juz wolnosci, réwnosci, braterstwa czy
innych wartosci. Te z punktu widzenia warto$ciowan sa skanalizowane; koncepty
natomiast w odniesieniu do wartosci sg indyferentne.

1. Tradycja ‘wartosci’

Przejdzmy teraz do krétkiego scharakteryzowania tradycyjnych definicji wartosci.
W tradycji filozoficznej i kulturoznawczej warto$ci najczesciej faczone sa z pojeciem
‘dobra’, z tym, do czego dazymy i co nie wymaga uzasadnienia, gdyz obowiazuje
w sposob zbiorowy, lub z tym, co pochodzi samo z siebie (ostatnie szczegélnie
w pozycjach idealistycznych). W tym aspekcie decydujaca byla w swoim czasie (a re-
prezentowana jest do dzisiaj w koncepcjach pracujacych na poziomie potocznosci)
definicja wartosci sformulowana na szerokim tle kulturoznawstwa przez Heinri-
cha Rickerta (1910), kt6ry wyszed!l z zatozenia, ze niektdre obiekty rzeczywistosci
posiadaja dla nas, méwiac najogdlniej, znaczenie lub waznosé, wynikajace z natury
lub z naszych dokonari. Owe wazne obiekty wlasnie stanowia dla Rickerta wartosci,
poniewaz wykazuja ceche¢ ‘bycia czyms szczegdlnym’. Lub odwrotnie. Jaki$ obiekt
moze by¢ — jak by$my dzi§ powiedzieli — pochodzenia naturalnego lub moze by¢
wytworzony przez nas, istotne jest jednak to, czy ma on dla kogos jakas wartos¢ (por.
na ten temat — Pietraszko 1992). Takze tutaj punktem decydujacym jest perspekty-
wizacja. Obiektom naturalnym moze by¢ (przez nas) nadawana warto$¢ tak samo,
jak obiektom wytworzonym sztucznie. Obiekty naturalne jednak moga by¢ obser-
wowane w oderwaniu od warto$ci; inaczej natomiast obiekty wytworzone sztucznie,
im bowiem — wedlug Rickerta — warto$¢ towarzyszy zawsze. Decydujace jest wigc,
»ze we wszystkich wydarzeniach kultury ucielesniona jest jakakolwiek uznana przez



Wartosci w wymiarze KOmuniKacCyjnym «««-««««««ceeseemmanmaneannn. 19

cowieka wartosé, dla ktérej jest ona albo wytwarzana, albo, jedli juz powstala, piele-
gnowana, ze przeciwnie wszystko, co samo przez si¢ powstato lub wyrosto, widziane
by¢ moze bez wzgledu na wartosci. [...] W obiektach kultury tkwia wigc wartosci
i dlatego chcemy je nazwaé dobrami, by odrézni¢ je tym samym jako wartosciowe
rzeczywistoéci od samych wartosci, niebedacych rzeczywistosciami, ktérych mozna
wigc zaniechaé. Wydarzenia natury nie bedg myslane jako dobra, lecz jako wolne
od powiazania z warto$ciami, i kiedy odlaczy si¢ zatem od obiektu kultury kazda
warto$¢, to staje si¢ on przez to takze czysta naturg” (Rickert 1910: 19). W tym sensie
‘dobrami’ s dla Rickerta obiekty posiadajace wartos¢, zas ‘obiektami naturalnymi’
obiekty rzeczywisto$ci pozbawione wartosci. Pierwsze konstytuuja si¢ poprzez teore-
tyczng ceche ‘warto$ci’, ktdra sama — jak twierdzi Rickert — nie jest elementem rze-
czywistosci. Ten rodzaj wartosci tworzy z rzeczywistosci dobra kultury. Wartosciom
przypisuje si¢ jako$¢ funkcjonalna: ,,0 warto$ciach nie mozna powiedzie¢, ze sa lub
ich nie ma, lecz tylko, ze obowiazuja lub nie obowiazujg” (Rickert 1910: 20).

Wartosci jako takie z kolei wyksztalcaja dobra, czyli obiekty wyposazone w war-
to$ci. W tym miejscu nalezy zwrdci¢ uwagg, ze Rickert odréznia ‘wartosci’ od ‘war-
to$ciowari. “Wartosci’ nie sa obiektami odnoszacymi si¢ do rzeczywistosci, nie po-
siadaja wigc cechy ‘faktycznosel’, lecz jedynie ‘obowiazywania’. ,Istota [wartosci]
polega na ich obowiazywaniu, a nie na ich faktycznosci” (Rickert 1910: 89). W tym
rozumieniu wartosci posiadaja dwie odmienne funkcje: po pierwsze, kiedy pota-
czone s3 z jakim$ obiektem, wytwarzaja pewne dobro; po drugie, kiedy polaczone
s z jakim§ aktem podmiotu, produkuja z tego aktu pewng warto$¢. ,Dobra i war-
tosciowania mozna zatem pojmowac tak, ze pytamy o obowiqzywanie polqczonych
z nimi wartoéci” (Rickert 1910: 89). Nalezy zatem rozréznia¢ ‘procedury odnoszace
si¢ do wartosci’ i ‘procedury wartosciowania’.

Inne podejscie zaproponowal swego czasu A.R. Radcliffe-Brown (1952).
Jego koncepcja bazuje na dwéch centralnych pojeciach, na pojeciu ‘wartosci spotecz-
nej’, przy czym jako ‘warto$¢ rozumiany jest ‘przedmiot wspdlnego zainteresowa-
nia’, oraz na zainteresowaniach psychologicznych’; obie jednostki ujmowane sa przy
tym jako wielkosci korelatywne. ,Zawsze kiedy méwimy, ze jakis podmiot wykazuje
pewne zainteresowanie danym obiektem, to mozemy stwierdzi¢ to samo, méwiag, iz
6w obiekt dla tego podmiotu posiada pewna wartos¢” (Radcliffe-Brown 1952: 199).
‘Zainteresowanie/interes’ polega zatem na takiej relacji podmiot—obiekt, ktdra jako
produkt (dla podmiotu) nadaje obiektowi pewna wartos¢. Kultura — w rozumieniu
Radcliffe’a-Browna — jest zatem zdecydowanie produktem spotecznym, kedry przez
komunikacje za pomocg symboli lub znakéw produkuje wartosci dla danego syste-
mu spolecznego. System spoleczny posiada przy tym bardziej podstawowy charakter,
jako ze dopiero on umozliwia powstanie kultury przez swoje istnienie i swojg site
oddzialywania.

Podobne podejscie i podobng definicj¢ zaproponowal w ramach swojej teorii
systeméw réwniez Talcott Parsons, postulujac ‘wartosci’ (bardzo ogdlnie) jako
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cele, ktére chcemy osiagnaé, do ktérych dazymy; i to zaréwno w wymiarze indywi-
dualnym, jak i w wymiarze spolecznym. ,, Kulturowe wzorce wartosci stanowia wia-
$ciwe polaczenie migdzy systemem spolecznym a systemem kultury dla legitymizacji
porzadku normatywnego spoleczeristwa” (Parsons 1966: 130). Kultura stanowi dla
Parsonsa (1966: 137) zrédto pochodzenia legitymizacji porzadku normatywnego
spoleczeristwa. Takimi normatywnymi wzorami s warto$ci; normatywnie sterowa-
ny kompleks zachowari danego uczestnika zas jest rola; a tworzony przez interakcje
obydwu uczestnikéw system — o ile posiada wspélna normatywna kulture, rézniaca
si¢ od innych poprzez udziat tych dwéch (a nie innych) — przedstawia kolektyw
(Parsons 1961: 178-179).

Przy dyferencjacji rél niezbedne jest rozréznienie dwéch komponentéw normatywnej kultury
danego systemu: komponentu wartosci, ktory jest wspélny dla uczestnikéw poza i ponad ich
poszczegblnymi rolami, oraz komponentu oczekiwar rél, keéry dyferencjonowany jest wedlug
16l i i dlatego definiuje prawa i obowiazki, obowiazujace jedna, ale nie inne role. [...] Propo-
nuj¢ uzywanie wyrazenia ‘wartosci’ dla wspélnych normatywnych komponentéw, a wyrazenia
‘(zdyferencjonowana) norma’ dla tej komponenty, ktora odnosi si¢ specyficznie do okreslonej
roli — lub w systemach bardziej kompleksowych — do dalszych empirycznych jednostek sys-
temu, to znaczy do réznych kolektywéw, jak np. rodziny, koscioly, przedsi¢biorstwa, urzedy,
uniwersytety. Z uwagi na zdyferencjonowane role istotnym warunkiem integracji systemu
staje si¢ wspdlnotowy charakter wartosci. [...] System takich interakeji duzej ilosci nosicieli
16l jest kolektywem, o ile jest on normatywnie sterowany przez wspolne wartosci i normy
(sankcjonowane przez te wspélne wartosci) (Parsons 1961: 180).

Wymagane jest przy tym, by dana jednostka brata udzial w wielu kolektywach.

Role z kolei obowiazuja zawsze tylko jednostke, odnosza si¢ do jednej dziatajacej
jednostki. ,Norma natomiast zawsze jest zdefiniowana uniwersalistycznie w obrebie
relewantnego dla niej uniwersum, uniwersum aktéw, rél lub kolektywéw. [...] Réw-
niez warto$ci, z uwagi na ich znaczenie, definiowane sa uniwersalistycznie” (Parsons
1961: 182). Wartosci nie sa, na relewantnym poziomie, specyficzne ani z uwagi
na sytuacje, ani z uwagi na funkeje. System spoteczny sklada si¢ z osobowosci i wzo-
réw kultury.

Tam, gdzie wprowadzona zostaje specyfika sytuacji, nie méwimy — w sensie analitycznym —
o wartosciach, lecz o celach. Tym samym wartosci sa niezalezne od wewngtrznej dyferencjacji
systemu, w ktérym sg zinstytucjonalizowane [...]. Z tego wynika, ze normy, zdyferencjo-
nowane, zgodnie z podana wyzej definicja, z uwagi na funkcje, musza by¢ funkcjonalnie
specyficzne. Sg one ‘legitymizowane’ przez wartosci, oddziatuja jednak na nizszym stopniu
ogélnosci w odniesieniu do oczekiwanego konkretnego zachowania kolektywnego oraz zacho-
wania opartego na roli. [...] Wartoéci natomiast s3 normatywnymi wzorami, ktére, patrzac
uniwersalistycznie, okreslaja dla systemu jako calosci wzory pozadanej orientacji, niezaleznie
od specyfikadji sytuacji lub zdyferencjonowanej funkcji w obrgbie systemu. Podkresli¢ trzeba,
ze role sterowane lub regulowane s przez normatywne warunki funkcjonowania kolektywéw,
w ktorych oddzialywaja, o ile kolektyw sam jest zdefiniowany jako system. A co za tym idzie,
zachowanie tych kolektywéw — o ile bardziej kompleksowy system spoleczny obejmuje wiele
kolektywéw w charakterze subsysteméw — sterowane jest przez zinstytucjonalizowane normy,
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kedre specyfikuja to, jak dany typ kolektywu musi lub moze si¢ zachowywa¢, w zgodzie ze swo-
im miejscem w systemie. Normy wreszcie sa ze swej strony legitymizowane, a tym samym
w sensie normatywnym sterowane przez wartosci zinstytucjonalizowane w spoleczenistwie.
Wobec wymagan sytuacyjnych i funkcyjnych wartosci definiuja kierunek tej orientacji, ktéra
dla systemu jako calosci jest pozadana (Parsons 1961: 183-184).

Z powyzszych konceptualizacji wynika nastepujaca definicja: ,Normy sa ewa-
luatywnymi wypowiedziami na temat zachowan. Wartosci s3 ewaluatywnymi wy-
powiedziami na temat stanéw. Normy regulujg ‘postgpowanie’, wartoéci reguluja
‘to, co jest’ (istnienie). Normy i wartoéci decyduja o nastgpstwie oraz stanach rdl
i kolektywow. Struktura spoleczna jest syntaktyczna” (Ackerman, Parsons 1966: 80).
Wartosci sa ,koncepcjami tego, co pozadane/tego, czego sobie zyczymy” (Parsons
1961: 187). ,Po stronie normatywnej mozemy rozréznia¢ normy i warto$ci. War-
toéci — w sensie tego, co zgodne jest ze wzorem — widzimy jako decydujacy element
Yaczacy system spoleczny i kulturg. Normy natomiast sa prymarnie socjalne: maja
one regulatywne znaczenie dla proceséw i stosunkéw spotecznych, nie zawieraja jed-
nak zadnych ‘pryncypiéw’, ktédre stosowalne bylyby ponad organizacja spoteczna lub
tez tylko ponad jakims szczeg6lnym systemem spotecznym” (Parsons 1966: 140).

Wspomniane cztery kategorie strukturowe — wartosci, normy, kolektywy, role — moga by¢ od-
niesione do naszego ogélnego paradygmatu funkcjonalnego. Wartosci sa decydujace dla funkgji
zachowania struktury w systemie spofecznym. Normy w pierwszej linii sg integratywne, steruja
one duza iloscia zréznicowanych proceséw, majacych wklad w przeforsowanie wytworzonych
wigzi warto$ci. Funkcje kolekeywu polegaja na osiagnicciu akeualnych celéw systemu spofecznego.
O ile jednostki spelniaja spolecznie wazne funkcje, o tyle dzialaja one w swoim charakterze jako
czonkowie kolektywu. I wreszcie — prymarna funkeja roli w systemie socjalnym jest adaptatywna.
[...] Kazda konkretna jednostka strukturowa danego systemu spofecznego jest zawsze kombinacja
wszystkich czterech skfadnikéw. [...] Czonkiem danego kolektywu, a takze spolecznej wspélnoty,
jest zawsze osoba w jej roli, a nie konkretne indywiduum (Parsons 1966: 141-142).

W tym kontekscie najistotniejsza funkcja wartosci lezy ,,w zachowaniu stabilno-
§ci zinstytucjonalizowanych wartosci przez zaposredniczenie proceséw, ktére splataja
wartosci z systemem subiektywnych przekonad” (Parsons 1961: 173). Z drugiej
strony chodzi o znalezienie mechanizméw socjalizacji jednostek, to znaczy o zin-
ternalizowanie wartosci spoteczeristwa w osobowosci.

Zwréci¢ uwage trzeba tutaj na zasadniczo teleologiczny charakter rozumienia
wartosci u wspomnianych wyzej badaczy. Podobnie definiuje zjawisko tez Jan Mu-
katovsky: ,Przyjmujemy tutaj teleologiczna definicje wartosci jako zdolnosci danej
rzeczy, by shuzy¢ osiagnieciu okreslonego celu” (Mukatovsky 1970: 36). Z tym ze,
i to jest istotne — nie chodzi tutaj o teleologie, by tak rzec, systemowa, lecz jedynie
o zasad¢ modelowania przez wartosci sytuacji, z tych lub innych wzgledéw dla indy-
widuum lub dla systemu spotecznego pozadanych. A zatem nie s to cele historyczne
czy zgota ewolucyjne, lecz jedynie cele tre$ciowe, to znaczy takie, jakie wyobraza,
zyczy sobie w komunikacjach system rozwijajacy si¢ poza tym ewolucyjnie.



22 ..................................................... Michael Fleischer

Na zakoriczenie tej krotkiej charakterystyki stanowisk dotyczacych pojecia warto-
$ci i sposobdw jego operacjonalizacji w badaniach naszkicujg jeszeze pozycje Nikla-
sa Luhmanna. Wychodzi on od rozréznienia po pierwsze obserwatora i operacji
obserwagji jako takiej, a po drugie obserwatora pierwszego i drugiego stopnia. ,,Ob-
serwator pierwszego stopnia obserwuje za pomoca wartosci, to one czynia dla niego
te réznice, ktéra steruje jego poznaniem i dziataniem. Obserwator drugiego stopnia
odnosi semantyke tych wartosci do ich zastosowania w komunikacji” (Luhmann
1998: 1123). Z tego wynika, ze: ,,Funkeja funkeji jest funkcja. [Chodzi o wskazanie]
na funkcje funkgji, bycia wartoscia wlasna w autopoietycznym zwiazku komunika-
cyjnym na poziomie obserwacji drugiego stopnia” (Luhmann 1998: 1125).

Wartosci za$ w ich konkretnym (stosowalnym i pojawiajacym si¢ w komunika-
cjach) charakterze Luhmann widzi jako jedno (obok prawdy, wlasnosci/pieniadza/
sztuki, mitosci oraz wladzy/prawa) z symbolicznie zgeneralizowanych mediéw ko-
munikacji>. Luhmann przyznaje przy tym, ze zjawisko wartosci jest jednym z bar-
dziej skomplikowanych mediéw komunikacji (w powyzszym rozumieniu) i wycho-
dzi od analizy funkcji wartosci, by nastepnie przej$¢ do ich zdefiniowania w ramach
swojej teorii spoleczenistwa. Funkcja wartosci lezy dla Luhmanna w tym,

by w sytuacjach komunikacyjnych gwarantowa¢ orientacj¢ dziatania, ktéra przez nikogo nie
jest kwestionowana. Wartosci nie s3 wigc niczym innym niz wysoce mobilnymi zbiorami
punktéw widzenia. [...] Inaczej niz prawdy, wartosci nie sa wprowadzane w procesie komu-
nikacji przez twierdzenia, ktére moga by¢ potem kwestionowanie i sprawdzane, lecz przez
imputowanie. Komunikacja unika ,,markowania” [w sensie znaczenia’ (np. znaczone karty)
— M.E] wartosci, gdyz wnositoby to mozliwo$¢ zaprzeczania [im — M.E]. Nikt nie twierdzi,
ze zdrowie, pokdj, sprawiedliwo$¢ to wartosci, wytwarzajac tym samym bifurkacje typu tak/
nie dotyczaca akeeptacji lub odrzucenia. [...] Wartosci sa, innymi stowy, aktualizowane przez
aluzj¢ i whasnie w tym zawiera si¢ ich niepowatpiewalnos¢. Kiedy to juz nie funkcjonuje, mu-
sz3, zosta¢ zaniechane. Wartosci przekonuja zatem dlatego, ze w komunikacji brak obiekgjis
a nie dlatego, ze mozliwe jest ich uzasadnienie. Umozliwiaja one rezygnacje z uzasadnied. [...]
Warto$ci sa medium dla imputowania wspélnosci, ktére [imputowanie — MF] ogranicza to,
co moze by¢ powiedziane i wymagane, nie determinujac tego, co powinno zostaé zrobione.
[...] Jak zawsze przy symbolicznie zgeneralizowanych mediach komunikacji w gre wchodzi
spoleczne, a nie psychiczne dokonanie tworzenia porzadku. Wartosci sa spofecznie stabilne,
poniewaz sa psychicznie labilne (Luhmann 1998: 343-344).

Wartosciom brak jednak waznych wlasciwosci, jakie posiadaja inne media,
na przyklad centralnego kodowania (prawdziwe/nieprawdziwe), i zdolnosci two-
rzenia specyficzne medialnych systeméw funkcyjnych. Zadna wartos¢ nie moze
jednak ustala¢ dziatan.

Wartosci, rozumiane jako medium, pociagaja za soba pewien problem. Medium
wartoéci nie jest w pelni rozwinigtym symbolicznie zgeneralizowanym medium

2 ‘Mediéw nie nalezy tutaj rozumieé w sensie TV, prasa, radio itp., lecz jako medium ($rodek,

material), w jakim cos si¢ generuje i manifestuje.
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komunikagji, poniewaz brakuje mu centralnego kodu. Powinno si¢ jednak — jak
postuluje Luhmann — mimo to méwi¢ o medium, poniewaz obecne jest luzne sprze-
zenie mozliwosci dzialania z uwagi na odniesienia do wartosci. , Wszystkie warto-
$ci innych mediéw [...] sa w medium wartosci tylko wartosciami wéréd wartosci,
a specyficzne zarzadzanie kontyngencja innych medidw jest, kiedy chodzi o wartosci
jako wartoéci, niestosowalne. Z drugiej strony w przypadku wartosci motywacja
przyjecia nie jest wytwarzana, lecz zakladana” (Luhmann 1998: 409). Luhmann
rozumie je wigc jako medium pomigdzy symbolicznie zgeneralizowanymi mediami
komunikagji a spoleczeristwem. Nie prowadza one przy tym jako forma do jednosci,
lecz do dyferengji.

Wartosci jednak stajg si¢ relewantne tylko w przypadkach konfliktu. Systemy
potrafig radzi¢ sobie takze z negacja systemu w systemie. ,,Gdyz z zewnatrz spole-
czefistwo nie moze by¢ negowane, lecz tylko destruowane” (Luhmann 1998: 405).

W koncepcji systemu spolecznego Luhmanna pojawia si¢ jeszcze jedno rozu-
mienie warto$ci, odmienne nieco od przedstawionego wyzej, dla cistosci wspomne
takze o nim. ,,Wartosci s3 w komunikacji zakladane, takze wspétkomunikowane,
ale nie sg wystawiane na komunikacje. Sg aktywowane jedynie jako przestanki, nie
jako twierdzenia” (Luhmann 1998: 799). Poniewaz wartoéci stanowia preferencje,
nie sa w zwigzku z tym takze bezposrednio tematyzowane. Tematyzowanie wartosci
spoleczeristwo pozostawia tym, ktérzy chca podnosi¢ zarzuty, ktérzy zatem co po-
daja w watpliwo$¢. Tym samym system dysponuje mechanizmem zabezpieczajacym,
gdyz w ten sposdb nie moze by¢ wprowadzana do komunikacji tylko jaka$ dyskurso-
wa pozycja jako taka, lecz przedtem musi by¢ podana w watpliwo$¢ warto$¢, lezaca
u podfoza tej pozycji, co oczywiscie ma mniejsze szanse na powodzenie niz komu-
nikacja jednowymiarowa. Do tego dochodzi jeszcze jeden aspekt, a mianowicie,
ze ,wartoéci nie zawieraja zadnych regut na wypadek konfliktu mi¢dzy wartosciami”
(Luhmann 1998: 799), co widoczne staje si¢ takze przez to, ze wartosci nie zawieraja
wlasnego hierarchicznego porzadku.

Nie sposdb ujaé tutaj wszystkich stanowisk i préb zdefiniowania wartosci, gdyz
wigkszo$¢ filozoféw czy badaczy ma na swoim koncie mniej lub bardziej sprecyzo-
wane uwagi na temat analizowanego tu pojecia (patrz — historia filozofii). Jedno
jednak rzuca si¢ w oczy, a mianowicie, ze prawie nikt nie pofatygowat si¢ sprawdzi¢
rozumienia oraz repertuaru wartosci u zrédla, czyli wéréd uczestnikéw komunikacji.
Ci bowiem posiadaja najdokladniejsze wyobrazenie o warto$ciach, réwniez dlatego,
ze je stosujg oraz im i ich oddzialywaniu podlegaja. Nie oznacza to, ze definicje
wartoéci powinni$my zrekonstruowad ze ,$wiadomosci zbiorowej” uczestnikéw
komunikacji. Dlatego nie, ze ‘Swiadomo$¢ zbiorowa’ to jedynie operatywna fikcja
(swego rodzaju normatyw, stuzacy do motywowania okreslonych przekonan, opi-
nii, stanowisk itp.). Oznacza to, ze z rekonstrukeji wartosci i ich rozumienia wsréd
uczestnikéw komunikacji dowiedzie¢ mozemy si¢ sporo o sposobie funkcjonowania
wartosci i o ich konkretnych manifestacjach w komunikagji. To za§ poméc moze
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nam w ich adekwatniejszym ujeciu w ramach teorii, oferujacej nam nastgpnie hi-
potezy czyli prognozy dla konkretnych badari.

Powiedzialem wyzej, ze prawie nikt nie sprawdzit rozumienia wartosci empirycznie,
owo ‘prawie’ dotyczy prekursorskich w tej dziedzinie prac Jerzego Bartminskie-
go 1 jego zespolu; szczegdlnie w odniesieniu do projektu stownika aksjologicznego,
czyli do préby ustalenia kanonu/zestawu wartosci obowiazujacych aktualnie w Polsce
za pomocg metod empirycznych wlasnie. W pracy Jezyk, wartosci, polityka (Bartminiski
2006) zestawiono wyniki tych badan oraz przedstawiono rozwéj wartosci w ostatnich
dziesi¢ciu latach, czyli uwzgledniono réwniez aspekt ewolucji wartoéci. Dla potrzeb tej
pracy wybrano stowa uznane za wartosci i zrekonstruowano ich kognitywno-emocjo-
nalng semantyke wsrdd uczestnikéw komunikacji. Jakkolwiek niezrecznie mi to mé-
wi¢, gwoli Scistosci zwrdci¢ uwage musze takze na moje badania (polskiej, niemieckiej
i rosyjskiej) symboliki kolektywnej prowadzone od wezesnych lat dziewigédziesiatych
XX wieku. Badane przez siebie obiekty nazywam co prawda symbolami kolektywnymi
(gdyz takie ujecie wynika z reprezentowanej przeze mnie teorii), niemniej jednak czes¢
tych obiektéw podobna jest do wartosci, a w kazdym razie zawiera w sobie wartosci
(w rozumieniu Bartmiriskiego), ujmowane s3 one jednak szerzej (co nie znaczy — le-
piej) i wyznaczane sg przez ich funkcje w konkretnych komunikacjach (zainteresowa-
nych czytelnikéw odsylam do: Fleischer 1995, 1996, 1997).

W tym obszarze sytuuje si¢ réwniez moje prezentowane tutaj aktualne badanie.
Przy czym wybralem nieco inny punke cigzkosci (niz w badaniach symboliki kolek-
tywnej). Nie interesuje mnie tu semantyka (t¢ zrekonstruowali juz Jerzy Bartminski
z zespotem i Fleischer), lecz rozumienie wartosci, ich pochodzenie i charakter oraz
same nazwy wartosci funkcjonujace aktualnie wéréd (polskich) uczestnikéw komu-
nikagji. PrzejdZzmy zatem do opisu tego badania.

2. Design badania

W celu uzyskania informacji na temat rozumienia pojecia wartoéci, sposobu ich
funkcjonowania oraz manifestacji wartosci uznawanych aktualnie w Polsce za wazne
przeprowadzitem latem (maj-lipiec) 2008 roku ankiete wéréd 100 przypadkowo
wybranych respondentéw z terenu Dolnego Slaska (stratyfikacja grupy responden-
téw — patrz aneks). 100 respondentéw to oczywiscie bardzo niewielka ilo¢ oséb,
a zatem i uzyskane w ten spos6b dane sa najprawdopodobniej niestabilne, niemniej
jednak, jako ze badanie ma cel pilotazowy, pozwalaja nam one na pierwszy (bardzo
surowy jeszcze) wglad w analizowany tu problem.

Respondentom wyjasniono — w (zamieszczonym na formularzu ankiety) krét-
kim tekscie wprowadzajacym — cel badania (,Niniejsza ankieta przeprowadzana jest
w ramach badan naukowych. Prosimy o szczere i spontaniczne odpowiedzi. Kazda
odpowiedz jest dobra. Ankieta jest anonimowa. Prosimy o podanie zawsze tylko
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kilku stéw, wyrazen lub poje¢ trafnie charakteryzujacych zagadnienie”), zwracajac
im uwagg, by podawali odpowiedzi raczej hastowo, unikajac formutowania zdan.
Chodzi bowiem o to, by uchwyci¢ najistotniejsze aspekty analizowanego obiektu,
sktaniajac respondentéw do niekorzystania ze struktur narratywnych, mogacych
rozmy¢ zagadnienie.

Dane osobowe ujgto w kategoriach: wiek, ple¢ oraz wyksztalcenie (podstawowe,
$rednie, student, wyzsze techniczne lub humanistyczne).

Respondentom zadano facznie 13 pytan, przy czym cze$¢ pytan dotyczyta ro-
zumienia pojecia wartosci, a cz¢$¢ znajomosci konkretnych wartosci. Chodzi o na-

stepujace pytania:

1. Wartosci to...

2. Do czego stuza wartosci?

3. Kto przekazuje wartosci?

4. Co kojarzy si¢ Paristwu z warto$ciami?

5. Prosz¢ wymieni¢ kilka wartosci polskich, europejskich i ogélnoludzkich.
6. Gdzie istnieja/gdzie mozna znalez¢ wartosci?

7. Czy wartosci s relatywne/wzgledne? O tak O nie (J nie mam zdania
8. Czy wartosci sa obiektywne? O tak (J nie (J nie mam zdania

9. Czy wartosci sa subiektywne? O tak [J nie (J nie mam zdania
10. Skad pochodza wartosci?
11. Czy wartosci sa tylko pozytywne, czy réwniez negatywne?

tylko pozytywne O tak O nie O nie mam zdania

réwniez negatywne [J tak J nie (J nie mam zdania
12. Proszg poda¢ najwazniejsze pozytywne i negatywne polskie wartosci.
13. Jaki bytby $wiat bez wartosci? Prosze poda¢ kilka cech.

Oméwig teraz pokrétce poszczegdlne pytania; wigkszos$¢ z nich jest co prawda
w swym ukierunkowaniu teoretycznym ewidentna, w kilku pytaniach jednak za-
stosowalem zabiegi manipulacyjne, ktdre trzeba tu oczywiscie wyjasni¢. Generalnie
zwracalem si¢ do respondentéw per Paristwo lub bezosobowo (czyli zrezygnowa-
fem ze sformutowania ‘Pana/Pani zdaniem’), chcac odwréci¢ uwage respondentéw
od aspektéw indywidualnych, a skierowa¢ ich uwagg na aspekty ogélne, grupowe
czy spoleczne.

Pytanie 1: Wartosci to... — miato na celu uchwycenie na samym poczatku ankiety
wszelkich pojawiajacych si¢ u respondentéw skojarzen, asocjacji, konotacji itp. oraz
sprawdzenie, na ile (postawione w tak ogdlnej formie) pytanie spowoduje podanie kon-
kretnych wartosci, a na ile respondenci beda definiowali samo pojecie lub jego funkeje,
czyli na ile uogdlnig pytanie, a na ile zdecyduja si¢ na wymienianie wartosci.

Pytanie 2: Do czego stuza wartosci? — miato na celu ustalenie, jak responden-
ci jako uczestnicy komunikacji eksplicytnie definiujg funkcje wartosci. W pytaniu
pierwszym natomiast chodzito o to, czy w ogéle podejma t¢ kwestie.
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Pytanie 3: Kto przekazuje wartosci? — shuzy ustaleniu instancji odpowiedzialnych
za transportowanie w systemie spotecznym wartosci. Interesuje mnie tu, jakie in-
stancje spoteczne zdaniem respondentéw uznawane s3 za kompetentne w dziedzinie
przekazywania wartosci.

Pytanie 4: Co kojarzy si¢ Paristwu z wartosciami? — ma cel metateoretyczny.
W zestawieniu z pytaniem pierwszym chodzi mi tu o ustalenie wplywu sformu-
fowania pytania na rodzaj odpowiedzi. To znaczy o sprawdzenie, co odpowiedza
uczestnicy komunikacji, kiedy postawi¢ im, by tak rzec, pytanie otwarte na wszyst-
kie strony, a co odpowiedza, kiedy zawezi¢ pytanie do skojarzer. Ciekawe jest tu,
czy respondenci rzeczywiscie pdjda w t¢ sugerowana pytaniem strong (zawezenia
odpowiedzi), czy tez nadal bedg odpowiadaé w sposéb otwarty.

Polecenie 5: Prosz¢ wymieni¢ kilka wartosci polskich, europejskich i ogélno-
ludzkich — posiada charakter manipulacyjny. Chodzi w nim o przymuszenie re-
spondentéw do opowiedzenia si¢ za ta proponowana dyferencjacjg wartosci (polskie,
europejskie, ogélnoludzkie), a wigc zaakceptowania tej insynuacji, poprzez zasu-
gerowanie im (przez brzmienie polecenia), ze wartosci w takim podziale istnieja.
Zrezygnowalem ze wstgpnych pytai typu ‘Czy istnieja wartosci polskie/europe;j-
skie/ogdlnoludzkie?” na korzys$¢ sugerowania respondentom istnienia tych trzech
rodzajéw wartosci. Réwniez w tym celu, by dowiedzie¢ si¢, przez t¢ sprowokowana
sztuczng sytuacje, czy widza jakie$ specyficznie polskie, europejskie i ogélnoludzkie
wartosci, a nastgpnie skonfrontowaé odpowiedzi z reakcjami na pytanie 12, w ked-
rym pytam juz eksplicytnie o polskie wartosci. To znaczy, czy respondenci podadza
inne polskie wartosci, jesli pytamy ich o to w kontekscie pozostalych wartosci, niz
kiedy pytamy ich bezposrednio tylko o polskie wartosci.

Pytanie 6: Gdzie istnieja/gdzie mozna znalez¢ wartosci? — ma oczywiscie na celu
uzyskanie danych na temat, nazwijmy to, rozumienia ontologicznego charakteru
wartosci przez respondentéw oraz (ponownie) na temat instytucji czuwajacych nad
magazynowaniem wartosci (ostatni aspekt imputowany jest przez stosunkowo roz-
myte sformufowanie tego pytania).

Pytania 7 do 9: Czy wartosci sa relatywne/wzgledne, obiektywne, subiektywne?
— sformulowane zostaly jako pytania zamknigte (z trzema mozliwymi opcjami: tak,
nie, nie mam zdania), po pierwsze, aby sprawdzi¢, na ile respondenci uznaja wartosci
(z jakichkolwiek powodéw) za zjawiska wzgledne lub tez za wielkosci obiektywne
czy subiektywne, a po drugie, poniewaz pytania te zastosowatem juz (w tym samym
brzmieniu) w podobnej ankiecie na temat ‘prawdy’ (patrz — Fleischer, Grech, Ksia-
zek 2003), gdzie udalo nam si¢ uzyska¢ stosunkowo ciekawe wyniki, ktére chee
poréwnac teraz z danymi na temat wartosci, réwniez po to, aby ustali¢, czy podobne
konstrukty komunikacyjne wykazuja takze podobne odniesienia w§réd uczestnikoéw
komunikacji. W przypadku tych trzech pytan respondenci zmuszeni zostali do opo-
wiedzenia si¢ po stronie jednej z proponowanych mozliwosci odpowiedzi.
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Pytanie 10: Skad pochodza wartosci? — ma na celu zbadanie, czy z punktu wi-
dzenia pochodzenia wartoéci respondenci widzg je jako jednostki indywidualne,
spoleczne, grupowe, etyczne, filozoficzne, pragmatyczne itp. O ile wyzej pytalem
o funkgje, teraz pytam o pochodzenie wartosci.

Réwniez pytanie 11: Czy wartosci sg tylko pozytywne, czy réwniez negatywne? —
posiada charakter manipulacyjny. Zwracam respondentom co prawda uwagg na to,
ze wartoéci sa/moga by¢ tylko pozytywne, sugeruj¢ jednak réwnoczesnie, ze moga
by¢ takze negatywne, proszac o opowiedzenie si¢ po stronie ‘tylko pozytywnych’
lub ‘réwniez negatywnych’ wartosci. Ciekawi mnie, czy kiedy zwréce eksplicytnie
uwagg na istnienie réwniez negatywnych wartosci (co stanowi oczywiscie insynuacje
z mojej strony), respondenci skorzystaja z tej oferty, czy tez zaneguja istnienie takich
wartosci. Z odpowiedzi na pytania 1 i 5 natomiast dowiemy si¢, czy respondenci
sami z siebie (to znaczy, kiedy nie zwraca im si¢ na t¢ mozliwo$¢ uwagi) podadza
negatywne wartosci. Jedli tak, moze to oznaczaé, ze w rzeczy samej mamy do czynie-
nia z funkcjonowaniem zaréwno pozytywnych, jak i negatywnych wartosci, skoro
pojawiajg si¢ we wszystkich odpowiedziach na pytania o konkretne wartosci. Jesli
nie, oznacza to (w zaleznosci od rodzaju odpowiedzi, ktére uzyskamy w pytaniu 11),
jesli respondenci podawaé beda na przyktad symbole kolektywne lub stereotypy,
ze nie ma funkcjonujacych negatywnych wartosci i sg one jedynie wywolywalne
przez insynuowanie ich wyst¢gpowania (co z kolei znaczy, ze respondenci sa w tej
mierze fatwo manipulowalni), lub tez, jesli w pytaniu 11 negatywne wartosci nie
zostang podane, ze takowe w komunikacjach w ogéle nie funkcjonuja. Pytanie 11
stoi w relacji do kolejnego polecenia.

Polecenie 12: Prosz¢ podaé najwazniejsze pozytywne i negatywne polskie war-
toéci — juz jednoznacznie sugeruje (a nie pyta o) istnienie negatywnych wartosci,
pozostawiajac jednak respondentom mozliwo$¢ pominigcia tego pytania, jesli wyzej
wybrali opcje ‘tak’ w pierwszej odpowiedzi. W polaczeniu z pytaniem poprzednim
dokonuj¢ tu swego rodzaju testu, majacego sprawdzié, czy na poziomie deklara-
tywnym (pytanie 11) opinie sa na tyle stabilne, ze respondenci nie poddadza si¢
insynuacji zawartej w pytaniu 12, lub na tyle stabe, ze owej insynuacji si¢ poddadza
(i na przyklad — wymysla negatywne wartosci), a jesli tak, to jak i jakie. Sprawdzam
zatem, jak silne i czy w ogéle obecne jest przekonanie o nieistnieniu negatywnych
wartosci oraz na ile respondenci sa w tym kontekscie manipulowalni, a jeli sa,
to jaki jest rezultat manipulacji. Dla ukrycia tej manipulacji stosuj¢ dookreslenie
‘polskie wartosci’, co sugeruje respondentom mozliwo$¢ przejscia na poziom stereo-
typéw, normatywow czy symboli kolektywnych, o ktérych wiemy, ze s3 negatywne
i pozytywne.

Pytanie 13 (ktdre zawdzigczam Annette Siemes) — Jaki bytby swiat bez wartosci?
Prosze¢ podac kilka cech — ma na celu wytworzenie hipotetycznej sytuacji ($wiata bez
wartosci), a nastgpnie uzyskanie z odpowiedzi respondentéw informacji na temat
waznosci wartoéci dla systemu spolecznego i dla jednostek, to znaczy informacji
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na temat tego, jak wielka katastrofa (lub jej brakiem) byloby zdaniem uczestnikéw
komunikacji nieposiadanie wartosci.
Przejdzmy teraz do oméwienia uzyskanych wynikéw.

3. Wyniki badania

Relagja type/token ksztaltuje si¢ w bardzo odmienny sposéb w zaleznosci od cha-
rakteru i przedmiotu pytania. Na niektére pytania respondenci podajg stosunkowo
nieliczne rézne odpowiedzi, powtarzajace si¢ jednak stosunkowo czgsto (niska re-
lacja T/T), w odniesieniu do innych pytan rozsiew odpowiedzi jest mniejszy (wy-
soka relacja T/T). Przy niskiej relacji oznacza to, ze respondenci dysponuja matym
repertuarem okreslen, a zatem odpytywana kwestia jest jasna oraz jezykowo silnie
skonwencjonalizowana (kazdy méwi to samo tak samo); w sytuacji odwrotnej jest...
odwrotnie. I tak szczegdlnie pytania 3, 6, 12 (pozytywne i negatywne wartosci)
oraz 5c $wiadczg o silnej jezykowej konwencjonalizacji przedmiotu, o ktéry pyta-
no. Pozostale pytania za$ dotykaja kwestii, ktére w jezyku nie uzyskaly silnej kon-
wencjonalizacji i reprezentuja rozmyty charakter reprezentowanego tu zagadnienia.
SzczegSlowo relacje te pokazuje ponizsza tabela.

pytanie | 2 3 4 5a 5b 5¢ 6 10 12p 12n 13

types | 147 | 25 94 {146 | 111 | 107 | 97 5 93 {107 | 87 E 96 5121
token 5 1199 | 326 | 250 307 209 ! 258 P 211 213 223 131 | 224
T/T 052 0,81 029 10,58 | 036 0,51 038 0,44 oso 0,39 ! 073 : 0,54

Przeanalizujmy teraz odpowiedzi na kolejne pytania zadane respondentom. Za-
mieszczone nizej tabele z profilami semantyki danego zagadnienia pokazuja w pierw-
szej kolumnie stowo podstawowe (najczgéciej podawane przez respondentéw stowo),
w trzeciej — warianty semantyczne czy konotacyjne tego podstawowego hasta. Liczby
w tabelach, jako ze ilo$¢ respondentéw wynosita 100, sg zaréwno liczbami absolutnymi,
jak i procentowymi udziatami danego stowa (w odniesieniu do liczby respondentéw).
Liczby przed danym stowem w kolumnie trzeciej dotycza czgstosci podania danego
stowa. Wszystkie stowa lub wyrazenia zawarte w tabelach s3 oryginalnymi odpowie-
dziami respondentéw, w formie, w jakiej zostaly podane. Jako granice relewantnosci
odpowiedzi, ustalam (arbitralnie) 10% zgodnosci wéréd respondentéw; odpowiedzi
pojawiajace si¢ rzadziej nie maja juz, moim zdaniem, istotnego znaczenia dla semantyki
danego zagadnienia; dla informacji jednak podaje takze kilka rzadziej wystgpujacych
stéw, réwniez po to, by pokazag, jakie wazne (na przyktad zdaniem badaczy) dla pojecia
wartoéci aspekty semantyczne w populacji pojawiaja si¢ w rzeczy samej tylko rzadko.

Uwaga: Poniewaz respondenci mogli udziela¢ kilku odpowiedzi na pyta-
nia ankiety, suma odpowiedzi wynosi najcz¢sciej wigcej niz 100%. Tym samym
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niedopuszczalne jest sumowanie poszczegélnych odpowiedzi, dlatego na przyktad
nie mozna méwié, iz ‘normy’ i zasady’ podaje facznie 45% respondentéw, gdyz
w obydwu wypadkach moga to by¢ odpowiedzi tych samych respondentéw. Nie
jest wiec zachowane kryterium roziacznosci.

3.1. Pytanie 1. — Wartosci to...

podstawa n=% warianty n=%
mito$é P22 i3 szezescie 25

12 przekonania, 2 reguly, modele oceny, modele postepo-!
! | wania, modele relewantne, wzorce, wzory, czym sie kieru—i

formy ;8 1jemy, drogowskazy, postawy, priorytety, pryncypia, punkt: 23
. + odniesienia :
zasady 16 2 zasady etyczne, 2 zasady moralne, 2 idealy 22
rodzina 19 19
uczciwosé 9 3 lojalnos¢, 2 sumienie 14
dobro 5 2 dobra, dobra nabyte, dobro/zto, dobro¢, niematerialneé 12
; + dobra, co dobre
przyjazi 12 12
SR : 3 : wazne, wazne mysli, wazno$¢ spraw, to co wazne, 3 cenne, : 1
' 1 2 bezcenne
cele 5 2 cel zycia 7
wiara 5 Bég 6
moralnos¢ 4 etyka 5
szacunek SN 5
szczero$é 5 5
zdrowie i 5
honor 4 godnos¢ 5
praca 3 | pracowitos¢ 4
zycie 4 4
prawda 2 iprawdoméwnos¢ 3
pieniadze 2 2
ojczyzna 2 2

Widzimy tutaj, ze respondenci na bardzo szeroko sformulowane pytanie o to,
czym sa wartosci, podaja zaréwno konkretne (nazwy) wartosci, jak i elementy ich de-
finicji, czyli odnosza si¢ przy tego rodzaju szeroko sformutowanym pytaniu do oby-
dwu aspektéw problemu. Generalnie, jako komponenty definicyjne ‘wartosci’, poja-
wiajg si¢: normy, zasady, co$§ waznego, cele. Wnioskowa¢ zatem mozemy, ze wartosci
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to swego rodzaju elementy normalizujace komunikacji, a w rezultacie — systemu
spolecznego; elementy harmonizujace i wyznaczajace stan normalnosci w komuni-
kacjach; najprawdopodobniej zaréwno wprost (kiedy stosowane jest samo pojecie
‘warto$ci), jak i posrednio (kiedy stosowane sa konkretne nazwy wartosci).

Drugi element semantyki ‘wartoéci’, jaki wylania si¢ z odpowiedzi respondentéw,
stanowig konkretnie podane manifestacje (nazwy) wartosci. Na pierwszym miejscu
pojawiaja si¢: mito$¢, rodzina, uczciwos¢, dobro, przyjazi. Te same elementy za-
tem, ktdre pojawily si¢ w rezultacie moich badan na temat symboli kolektywnych
(patrz: Fleischer 2003). Ciekawy w odpowiedziach respondentéw jest takze bardzo
niski procentowy udzial poszczegélnych komponentéw semantyki w odniesieniu
do wszystkich aspektéw semantycznych wartosci. O ile w badaniach symboliki
kolektywnej w roku 2000 59,8% (a w roku 1993 46,2%) respondentéw podato
na przyklad ‘mito$¢ jako istotne w tym kontekscie stowo, o tyle teraz tylko 25%
respondentéw podaje mitos¢é; podobnie rzecz ma si¢ w przypadku pozostatych stéw
(rodzina 37%, przyjazi 32,9% w roku 2000 wobec 19% i 12%). To samo general-
nie dotyczy niskiej czestoéci odpowiedzi w stosunku do pozostalych, sytuujacych sie
ponizej 10%, elementéw semantycznych. Wymieniane sa co prawda te same stowa,
co w wypadku symboli kolektywnych, jednak przez niewielu tylko respondentéw.
Wynika to niewatpliwie z semantycznej otwartosci samego pytania w przypadku
aktualnej ankiety, kiedy to respondenci poza wymienianiem poszczegélnych war-
toéci udzielaja takze odpowiedzi typu definicyjnego. Kiedy wigc w danym badaniu
chodzi¢ ma o podanie samych wartosci, adekwatniejsze wydaje si¢ stawianie pytania
w brzmieniu, jakie zastosowane zostalo w ankiecie na temat symboli kolekecywnych.
Otrzymujemy bowiem w tym wypadku wigcej relewantnych odpowiedzi.

Zestawiajac natomiast wszystkie odpowiedzi respondentdw i grupujac je w dwie
kategorie, a mianowicie odpowiedzi dotyczace aspektéw definicyjnych pojecia
wartosci oraz odpowiedzi podajace konkretne wartoéci, otrzymujemy nastepujace
zestawienie.

Odpowiedzi definicyjne vs konkretne wartosci.

elementy definicji konkretne wartosci

types 98 49
token 140 141
T/T 0,7 0,35

Widoczne staje si¢ w tym zestawieniu, ze z uwagi na types, czyli rézne stowa, ele-
menty definicyjne pojawiaja si¢ dwukrotnie czgsciej niz stowa okreslajace konkretne
wartoéci. Na tak postawione (otwarte) pytanie respondenci udzielajg cz¢dciej od-
powiedzi, ktére charakteryzuja samo zagadnienie, stanowia, jakkolwiek ogélne czy
szczegblowe, definicje samego pojecia, duzo rzadziej natomiast podajg manifestacje,
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w tym wypadku, warto$ci. Z uwagi na token natomiast stosunek odpowiedzi w oby-
dwu klasach jest jednoznacznie wyréwnany. Podawanych jest zatem tyle samo stéw
dotyczacych definicji, co samych wartosci, z tym ze nazwy konkretnych wartosci po-
dawane sa w identycznej formie czesciej, elementy definicyjne natomiast wykazuja
duzo szerszy rozziew i nie kumulujg si¢ na okreslone nieliczne formy leksykalne, lecz
okreslaja wartosci za pomoca wielu i réznych stéw. Definicja wartosci nie jest zatem
tak skonwencjonalizowana jezykowo, jak nazwy i repertuar samych wartosci.

3.2. Pytanie 2. — Do czego stuzg wartosci?

podstawa n=% warianty n=%

porzqdkowame, porzadkowanie $wiata, porzadkuje, orga—
: | nizacja zycia spotecznego, organizowanie zycia spoleczne—
, ! g0, jedno$¢, 2 jedno$¢ spoleczna, podtrzymywanie wiezi, ! ,

porzadek I ' podtrzymywanie spoleczeristwa, regulacja spoteczna, !

5 'regulaqa wlasna, systematyzacja, systematyzowanie, }ad'

i spoleczny
byl : : 3 dobre zycie, zycie ma sens, do zycia, godne zycie, egzy- : 5

: ' stencja, poprawne zycie, prawidlowe zycie, sens zycia |
ocena 3 2 ocenianie, 3 dobro/zto 8
okredlanie E ] E okres:laja‘., ol'qre?'lanie sie, okreslanie siebie, do okreslenia, E 6

!  okreslenie siebie !
normy 2 norma, normuja, ustalanie kryteriéw, ustalanie zasad 6
postgpowanie | 3 ! postgpowac whasciwie, 2 $wiatopoglad L6
cel i 4 icel wzyciu LS
drogowskaz | 4 !drogowskaz zycia PoS
wybér 2 3 wybieranie 5
priorytety 5 i 5
decydowanie | 2 2 decyzje 4
hierarchia 2 2 hierarchizacja 4
ksztattowanie | 2 iksztaltowanie charakreru, ksztaltowanie siebie 4
odréinianie | 4 ! L4
rodzina 2 )

Na pytanie, do czego wartosci stuza, respondenci odpowiadaja w sposéb bardzo
jednoznaczny i, jak wida¢, nie posiadaja na ten temat wiekszych watpliwosci. Warto-
$ci stuza do konstytuowania porzadku oraz do zycia. To wszystko. Zwraca uwagg tak-
ze bardzo niska czesto$¢ odpowiedzi i niska ich jezykowa konwencjonalizacja. Tylko
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18% wzglednie 15% respondentéw podaje te komponenty. Wnioskowaé wigc mo-
zemy, ze co prawda do$¢ dobrze wiadomo, do czego wartosci stuza, oraz ze sa to tyl-
ko dwa powody, jednak tylko niewielu respondentéw powody te zna lub podaje.
Wartosci shuza do gwarantowania porzadku, to jest pewne, mniema to jednak tylko
niewielu respondentéw. Pozostate powody sa jezykowo bardzo rozmyte i nie s3 poda-
wane w skonwencjonalizowanej formie. Niewykluczone zatem, ze wartosci sa swego
rodzaju konceptem komunikacyjnym, ktéry co prawda sam, jako taki, nie pojawia
si¢ na powierzchni komunikagji (czyli w konkretnych komunikacjach), wyraznie je
jednak i silnie ukierunkowuje, niezaleznie od tego, czy uczestnicy komunikacji zda-
ja sobie z tego sprawe, czy nie. W moich badaniach konceptéw komunikacyjnych
(patrz: Fleischer 2008) sytuuje ‘wartosci’ w obszarze konstruktéw stabilizujacych;
prezentowane tutaj badanie pokazuje, ze po pierwsze — jako takie w rzeczy samej
wystepuja, a po drugie — tylko niewielka czes¢ uczestnikéw komunikacji zdaje sobie
z tego cksplicytnie sprawe. Jest to stosunkowo zaskakujacy wynik; wydawaloby sie
bowiem, ze wigkszos¢ uczestnikéw komunikacji powinna zdawaé sobie sprawe z tej
funkcji wartosci w systemie komunikacji (i manifestowa¢ to). Zgodnie z prognozami
wynikajacymi z badan konceptéw $wiadomos¢ taka na powierzchni komunikacji si¢
nie pojawia. Jako uczestnicy komunikacji stosujemy co prawda wartosci w tej funkgji,
nie zdajemy sobie z tego jednak, nawet o to pytani, sprawy.

3.3. Pytanie 3. — Kto przekazuje wartosci?

podstawa n=% warianty n=%
el 36 5 le.éldkOWIe, 4 bliscy, 3 dom, 3 rodzeristwo, 2 najblizsi, 55
! ' babcia, mama, tata '
rodzice 49 49
szkola : 29 11 nauczyciele, wychowawcy, wychowanie, pedagodzy ! 43
Kosciol 25 '4 religia, 3 wiara, 2 Bdg, 2 religie, Biblia, duchowni, 40

 ksiadz, wyznanie

' 5 otoczenie, 2 §rodowisko, grupa, grupa spoleczna, grupy ! .
spoleczenistwo | 9 srodowlskowe, koledzy, kolezanki, organizacje, rowiesni-; 25
cy, sasiedzi, grupa

2 TV, telewizja, 5 literatura, 3 ksiazki, publikatory, sztuka, :

media L7 21
E : | tworcy :
autorytety 12 2 autorytet, autorytety moralne 15
znajomi 5 5 starsi, 4 opiekunowie, dorosli 15
przyjaciele 13 13
kultura i 6 2 historia, tradycja P
panstwo 2 2 instytucje panstwowe, instytucje 5
idealy P 3
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W kolejnym pytaniu interesowato mnie, kto przekazuje wartosci, jakie insty-
tucje, organizacje czy systemy funkcyjne systemu spolecznego odpowiedzialne sa,
zdaniem respondentdw, zaréwno za transportowanie, jak i tradycjonalizowanie war-
toéci. Uzyskane wyniki sa do$¢ jednoznaczne. O ile na temat tego, do czego warto-
$ci stuza, respondenci mieli do$¢ niejasne wyobrazenie, o tyle teraz, w odniesieniu
do tego, kto wartosci przekazuje, sytuacja jest bardziej wyrazista. Wyrdzni¢ mozemy
zasadniczo dwie do trzech takich instangji: rodzing, rodzicéw i szkole; ponadto
(w mniejszym juz stopniu) Koscidl, jak i (ogdlnie) spoteczenistwo i media. Pierwsze
dwie instytugje (rodzina i rodzice) mozemy (w niejakim uproszczeniu) potraktowaé
Yacznie (ciekawy jest tu do$¢ duzy udziat ‘dziadkéw’). Za tradycjonalizowanie i socja-
lizowanie wartosci odpowiedzialne sa, zdaniem uczestnikéw komunikacji, z jednej
strony instytucje — nazwijmy je — prywatne, podstawowe w systemach spolecznych,
a z drugiej instytucje publiczne, po pierwsze eksplicytnie do tego przeznaczone
(jak szkota) oraz instytucje o szerszym zasiggu i wielu innych jeszcze funkcjach (jak
Koscidh). Interesujacy jest tu takze stosunkowo niski udzial mediéw a zwlaszcza —
przyjaciét. Zaréwno wplyw grupy réwiesnikéw (przyjaciele), czyli swego rodzaju
poziome transportowanie wartosci, jak i wplyw mediéw, co do ktérych zaklada si¢
powszechnie, iz to one wlasnie maja przemozny (a nierzadko zgubny) wplyw na roz-
powszechnianie wartosci wiréd mlodziezy, w oczach samych ankietowanych, w ich
wlasnej ocenie zatem, nie jest tak silnie zamanifestowany, jak mozna by mniema¢
z relacji medialnych czy z wiedzy potocznej.

3.4. Pytanie 4. — Co kojarzy sie Panstwu z wartosciami?

podstawa n=% warianty n=%
moralno$é 1 10 . 4 etyka, zasady moralne . 15
bz ; ;?OB;gZ,yEaZ Iz?'lédé}’ dekalog, poboznos¢, teologia, wiara,é 15
rodzina I 8 I 3 rodzice, zycie rodzinne, babcia I 13
dobro i 11 idobroc 12
zasady L6 . 2 normy, drogowskaz . 9
e ; 4 ;311:1: ;;C?iosl:ﬁzeiﬁ;ctgie, egzystencja, egzystencjonalno$é, ; 9
przyjazii 6 przyjaciele 7
milos¢ PN L6
tradycja P 6 . 6
uczciwosé N . 6
szkota P 3 . 3 wychowanie . 6
bezpieczedistwo . 5 . . 5
praca O 5
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podstawa n=% warianty n=%
sumienie {3 isumiennos¢ L
dom . 2 . whasny dom P33
ojczyzna . 3 . P33
dos$wiadczenie . 3 . i3
honor 3 P33
rado$¢ . 3 . P03
szczescie 3 P 3

Pytanie czwarte, w ktérym chodzi o ukierunkowanie uwagi respondentéw
wprost na skojarzenia dotyczace wartosci, a po uzyskaniu tych danych, o skore-
lowanie odpowiedzi z reakcjami na (sformulowane w sposéb otwarty) pytanie
pierwsze, daje stosunkowo nieoczekiwane wyniki. Po pierwsze zaobserwowaé moz-
na niski stopieri zgodnosci odpowiedzi i nikla jezykowa ich konwencjonalizacje;
uzyskujemy do$¢ rozmyty zestaw skojarzeri zwigzanych z warto$ciami. Po drugie za$
te stabo zamanifestowane komponenty semantyczne odbiegaja znacznie od odpo-
wiedzi na pytanie pierwsze, w ktérym pojawialy si¢ silnie zamanifestowane kom-
ponenty definicyjne oraz wysoko uplasowane w hierarchii symbole kolektywne.
Tu w pytaniu o skojarzenia dominuje element tautologiczny definicji (moralnos¢)
oraz jedna z instytucji odpowiedzialnych za transportowanie wartosci (co moze
oczywicie by¢ spowodowane kolejnoscia pytan). “Zasady’ natomiast nie odgrywa-
ja tu juz waznej roli i schodza na plan drugi; podobnie jak ‘mito$¢’. Pytajac wigc
o skojarzenia, kanalizujemy do$¢ jednoznacznie odpowiedzi respondentéw (w tym
sensie otwarte i szeroko interpretowalne pytanie pierwsze jest bardziej odpowied-
nie, kiedy chcemy w badaniach uchwycié¢ wszystkie aspekty lub przynajmniej duzo
aspektéw jakiego$ problemu) i uzyskujemy raczej odpowiedzi tautologiczne i bar-
dzo rozmyte semantycznie, co jest o tyle zrozumiale, ze mamy tu, jak juz wyzej
wspomniatem, do czynienia z obiektem z obszaru konceptéw komunikacyjnych,
a zatem takim, ktdry nie powinien wykazywa¢ specyficznych i na powierzchni ko-
munikacji mocno zamanifestowanych skojarzen, skoro, jak prognozuje to teoria,
jest jednym z jej elementéw sterujacych. Uzyskane tu wyniki zdaja si¢ potwierdzad
te prognozy teorii.

3.5. Wartosci polskie, europejskie i ogélnoludzkie

Kolejne pytanie (5) postawione zostalo w odniesieniu do trzech aspektéw intere-
sujacego nas tu problemu oraz w celach manipulacyjnych. Pytanie sugeruje (czy
wrecz imputuje) respondentom, ze istnieje podzial na wartosci polskie, europejskie
i ogélnoludzkie, a postawienie tego pytania sprawdza, czy sugestia ta jest przez
respondentéw akceptowana. Odpowiedzi na te trzy warianty pytania podaje nizej
i omawiam je po kolei, nastgpnie za$ przejde do zestawienia wynikéw.
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3.5.1. Pytanie 5a. — Prosze wymieni¢ kilka wartosci polskich

podstawa n=% warianty n=%
rodzina 39 2 rodzinno$¢, wiezi rodzinne 42
wiara L1 Ewia{a religijna, wiara w Boga, poboznos¢, 8 Koscidl, 29
' 7 Bog

patriotyzm 27 27
religia i 14 15 religijnod¢, 3 chrzescijafistwo 22
honor 14 2 walka, bohaterstwo 17
tradycja i 14 ikultywowanie tradycji P15
ojczyzna 10 naréd, narodowe, 2 historia 14
goscinnos¢ 12 12
milosé 10 10
praca 5 3 pracowito$¢ 8
wolnosé 4 3 solidarno$¢, niepodlegtosé 8
przyjazii 5 iprzyjaciele 6
odwaga . 5
dom i 2 domowe cieplo, cieplo rodzinne 4
wyksztalcenie | 4 | 4
kultura e 3
tozsamos¢ 2 tozsamo$¢ narodowa 3
szacunek 3 3
tolerancja 3 3
zdrowie 3 3
otwartos¢ 3 3
lenistwo 2 2
pieniadze 2 2
pijanstwo b2 2
indeksy : Gniezno, Krakéw, oscypek, Podhale, Polska 5

Widzimy jednoznacznie, ze uczestnicy komunikacji posiadajg dos¢ wyrazne
wyobrazenie o istnieniu polskich wartosci oraz z duza czgsto$cia podaja ich nazwy.
Na pierwszym miejscu sytuujg si¢: rodzina, wiara, patriotyzm i religia; ogélnie —
wartosci ukierunkowane spotecznie, odnoszace si¢ do wymiaru ponadindywidual-
nego; tylko ‘rodzina’ i ‘mito$¢’ dotycza indywiduum/jednostki. Po cz¢sci podawane
sa takze wartosci sytuujace si¢ w obrebie stereotypéw narodowych (patriotyzm,
honor, go$cinno$¢, odwaga czy tolerancja). Brak tu natomiast (poza pijaristwem i,
jak si¢ p6zniej okaze, pieniedzmi) wartosci negatywnych; prawie wszystkie podane
przez respondentéw stowa dotycza wartosci pozytywnych. Istnieja wigc, zdaniem
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respondentéw, ponad wszelka watpliwos¢ (patrz — procentualna manifestacja odpo-
wiedzi) typowo polskie wartosci i sg to wartosci prawie wylacznie pozytywne.

3.5.2. Pytanie 5b. — Prosze wymieni¢ kilka wartosci europejskich

podstawa n=% warianty n=%
tolerancja : 23 :nadmierna tolerancja, 3 szacunek D27

' poszanowanie godnosci, prawa czlowieka, prawo, pra-

demokracja 5 Eworzqdnos’c’, sprawiedliwos¢, 2 liberalizm, 2 par’lstwo,é 18
2 braterstwo, 2 wladza
otwarto$é 11 humanitaryzm, humanizm 13
praca i 8 2 pracowitoé P10
réwnosé 8 réwnouprawnienie 9
rodzina P )
jedno$é i 4 i2zjednoczenie, 3 integracja -
kosmopolityzm 5 ipatriotyzm, patriotyzm lokalny 7
wspélpraca i 3 iwspolpraca pafistw, 3 wspdlnota P
religia . 2 religijno$¢, ateizm, Koscidt, laickosé 6
sukces 4 : 2 kariera L6
wolno$¢ S PS5
przyjazii P C4
kultura 3 3
pieniadze b3 ¢ 3
uczciwosé 3 3
dobrobyt P P2
milos¢ 2 L2

Na (sugerujace) pytanie o wartosci europejskie uzyskano do$¢ wyraznie odmien-
ne odpowiedzi niz na pytanie o polskie wartosci. Nizsza jest w tym wypadku zaréwno
zgodno$¢ respondentdw, jak i ilos¢ poszezegdlnych komponentéw semantycznych.
Moze to swiadczy¢ o niewielkim (jeszcze) zakorzenieniu wartosci europejskich (o ile
takie istnieja!) w polskich komunikacjach lub tez o braku takich wartosci w ogéle.
Jako wartosci europejskie podawane sg (nie cz¢éciej jednak niz w 27%): tolerancja,
demokracja, otwarto$¢ i praca (przy czym ostatni element pojawil si¢ z prawie réwna
czgstoscig takze wiréd wartosci polskich). Brak natomiast silnie zamanifestowanych:
rodziny, wiary czy (w ogéle) patriotyzmu. Wartoéci europejskie odnosza si¢ wigc
wyraznie do innych aspektéw systemu spolecznego niz typowo polskie wartosci.
A to gléwnie do tolerangji jako zjawiska spotecznego i do demokragji jako formy
organizacji systemu spolecznego. Brak natomiast wsréd wartosci europejskich pra-
wie zupehnie (lub sg one bardzo stabo zamanifestowane) komponentéw ukierunko-
wanych na jednostke.
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3.5.3. Pytanie 5c. — Prosze wymienic kilka wartosci ogdinoludzkich

podstawa n=% warianty n=%
mitos¢ o 27 .27
rodzina 14 4 dom 18
dobro 9 4 dobro¢, etyczno-moralne, etyka, moralnos¢ 16
zycie 13 zycie prywatne, ochrona zycia 15
przyjazii 14 14
zacunek : 6 : sz?.cunek dla czlowi?ka, p(?szanowanie, poszan(?w?.nie czlo- : 11
: ' wieka, poszanowanie dla innych, poszanowanie innych

szczero$é ' 8 ' 3 otwarto$¢ ' 11
pieniadze 6 2 pieniadz, dobrobyt, dolary 10
uczciwo$é 7 3 lojalnos¢ 10
sprawiedliwo$¢ 5 prawo, prawos$¢, prawa cztowieka 8
humanitaryzm 5 2 humanizm 7
tolerancja 7 7
praca 3 3 pracowito$¢ 6
prawda 6 6
zdrowie 6 6
religia 4 religijnos¢ 5
wolnosé¢ 4 wolnosci osobiste 5
madro$¢ 4 4
pokdj 4 4
wiara 2 Bég, Kosciét 4
honor : 3 : : 3

Na pytanie o wartoéci ogdlnoludzkie uzyskano z kolei odpowiedzi podobne
do odpowiedzi na pytanie o wartosci w ogéle (pytanie 1) czy tez o skojarzenia zwia-
zane z warto$ciami (pytanie 4). Inny jest tylko rozklad czgstosci odpowiedzi. O ile
zatem ‘mito$¢’ i ‘rodzina’ sa bardzo istotnymi wartosciami, kiedy pytamy o wartosci
jako takie, o tyle pojawiaja si¢ one co prawda réwniez na pierwszych miejscach
w wypadku pytania o wartosci ogélnoludzkie, z tym jednak, ze ze znacznie mniejsza
czgstoscia. Inne sg tez relacje waznosci w odniesieniu do wartosci nizszych pozio-
moéw czgstosci. Wnioskowad jednak mozna, ze wartoéci ogélnoludzkie — co do ich
nazw, a pewnie takze funkcji — odpowiadaja warto$ciom w ogdle. Co oczywiscie nie
dziwi. Wnioskowa¢ jednak mozna, ze jesli pytamy o wartosci jako takie, (polscy)
uczestnicy komunikagji silniej orientuja si¢ na wartosci ogélnoludzkie niz na war-
toéci typowo polskie; a to juz nie jest takie oczywiste.
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3.5.4. Zestawienie wartosci polskich, europejskich i ogélinoludzkich

Zestawiajac wszystkie trzy typy wartosci, otrzymujemy nastepujacy obraz (raz
w ukladzie poszczegdlnych typéw, raz w ukladzie alfabetycznym).

polskie europejskie ogoinoludzkie

rodzina 42 tolerancja 27 mitos¢ 27
wiara 29 demokracja 18 rodzina 18
patriotyzm 27 otwartos¢ 13 dobro 16
religia 22 ipraca 110  zycie 15
honor 17 i réwnos¢ . | przyjazn 14
tradycja 15 :rodzina 19 : szacunek 11
ojczyzna 14 :jednos¢ . | szczerosc 11
goscinnosé 12 kosmopolityzm 7 pieniadze 10
milogé 10 { wsp6lpraca - | uczciwosc 10
praca 8 !religia 16 + sprawiedliwos¢ 8
wolnos¢ 8  !sukces 16 t humanitaryzm 7
przyjazi 6 wolnos¢ 15 i tolerancja 7
odwaga 5 |przyjain 14 | praca 6
dom 4 kultura 13 | prawda 6
wyksztalcenie 4 pieniadze 3 zdrowie 6
kultura 3 uczciwosé 3 religia 5
tozsamos¢ 3 dobrobyt 2 wolnogé 5
szacunek 3 milosé 2 madro$¢ 4
tolerancja e | : pokdj 4
zdrowie 3 wiara 4
otwartos¢ 3 honor 3
lenistwo 2 :

pieniadze 2

pijafistwo 2

wartosci polskie europejskie ogoélnoludzkie

demokracja
dobro
goscinnos¢
honor
jedno$¢
milosé

ojczyzna

12
17
10
14

18

N O

16

3

27
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wartosci polskie europejskie ogolinoludzkie
otwartosé . 3 . 13 .

patriotyzm . 27 . = . =
pieniadze . . 3 . 10
praca . 8 . 10 . 6
przyjazi . 6 . 4 . 14
religia . 22 . 6 . 5
rodzina . 42 . 9 . 18
réwnos$é - 9 =
szacunek 3 - 11
szczero$é - - 11
tolerancja 3 27 7
tradycja 15 = =
uczciwosé - - 10
wiara 29 -

wolno$¢ 8 5 5
zycie - - 15

Widoczne staje sie, ze po pierwsze najwiecej stéw podawanych jest dla war-
toéci polskich i one tez posiadaja najwyzsza czesto$é, po drugie dos¢ duza czesé
warto$ci ogdlnoludzkich pokrywa si¢ z warto§ciami uznawanymi za polskie, za$
po trzecie najmniej znaczaco zamanifestowanych wartosci znajdujemy w obszarze
europejskim. Wartosci polskie dotycza przy tym przede wszystkim obszaru pry-
watnego i religijnego oraz narodowego, podczas kiedy (generalnie nieliczne) war-
to$ci europejskie sytuujg si¢ raczej w obszarze, nazwijmy to, paristwowotwérczym.
Wartosci ogélnoludzkie natomiast dotycza prawie wylacznie obszaru prywatnego,
obszaru odniesionego do jednostki jako uczestnika komunikacji. O tym, ze mamy
tu do czynienia z trzema odmiennymi obszarami, $wiadcza jednoznacznie réznice
w natezeniu czestosci podan. Te same stowa okreslajace jakas wartos¢ wykazuja
bardzo duze wahania czgstosci w odniesieniu do poszczegdlnych trzech obszaréw
warto$ci. Dana warto$¢ uznawana jest co prawda za istotng zaréwno dla Polski
i Europy, jak i generalnie w wymiarze ogélnoludzkim, jednak nie w tym samym
stopniu. Wnioskowa¢ zatem mozna, ze z jednej strony ‘nas’ od ‘innych’ réznicuje
repertuar wartosci uznawanych za wazne, a z drugiej ich réznice w stopniu tej
Waznosci.

Na przyklad ‘religia’ czy ‘rodzina’ wazne sa dla kogo$ jako Polaka, niezbyt wazne
jednak dla niego jako Europejczyka czy ogélnie cztowieka; za$ ‘mitos¢ istotna jest
dla kogos jako cztowieka w ogdle, jako Polaka natomiast w mniejszym stopniu, za$
jako Europejczyka jest juz nieistotna. Posiadamy zatem, jak si¢ okazuje, pewien
okreslony repertuar wartosci, jestesmy jednak w stanie do$¢ precyzyjnie stopniowaé
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waznosé, a co za tym idzie — pozycje w hierarchii jego elementéw. JesteSmy w stanie
stosowa¢ wartosci w zalezno$ci od obszaru ich wystgpowania czy obowigzywania.
Wartosci nie s wigc elementami stalymi, niezmiennymi, lecz funkcjonalnymi; dla
odpowiednich obszaréw ich obowiazywania stosujemy je z odmienna moca. Ponad-
to widzimy, ze Polska, Europa, ludzko$¢ to (w odniesieniu do wartosci) odmienne
podobszary funkcyjne komunikagji.

Z praktycznego punktu widzenia oznacza to, ze kiedy argumentujemy na przy-
klad w polskim tekscie medialnym czy wizerunkowym na rzecz demokracji (czyli
w przekonaniu respondentdw na rzecz warto$ci europejskiej), adekwatniejsze bedzie
stosowanie nie tego wlasnie stowa (demokracja), lecz na przyklad stéw: ojczyzna,
patriotyzm czy rodzina.

Kiedy za$ chcemy w konteksécie europejskim argumentowaé wéréd Polakéw
na rzecz tolerancji, adekwatniejsze bedzie méwienie za pomocg ‘goscinnosci’, gdyz,
jak wida¢, ‘tolerancja’ wsrdd specyficznie polskich wartoéci nie wystgpuje. Gdyby
sporzadzi¢ obszerniejszy (niz w tym badaniu) zestaw tych trzech wymiaréw warto-
§ci, uzyskaliby$my swego rodzaju stownik semantyki wartosci w tych wymiarach
i fatwiej bytoby produkowa¢ odpowiednio nasemantyzowane, a zatem adekwatne
w swoim oddzialywaniu teksty.

3.6. Pytanie 6. — Gdzie istnieja/gdzie mozna znalez¢ warto$ci?

podstawa n=% warianty n=%
rodzina L2412 przyjaciele L 26
Kosciét : 12 : 4 religia, 3 biblia, pismo $wicte, wyznania : 21
szkola I 16 ; 2 uczelnie, nauczanie instytucjonalne I 20

; ; inni ludzie, my, relacje miedzyludzkie, stosunki migdzyludz- :
ludzie b6

E kie, w cztowieku, w innych, w kazdym, w ludziach, w nas, .18

w relacjach ogélnoludzkich, cztowiek, drugi cztowiek |
literatura L6 : 5 ksiazki, dobra ksiazka, 2 filmy, kino, teksty, TV : 17
spoleczeristwo 8 2 inni, grupa, grupa ludzi, grupy 13
zycie : 8 : zycie codzienne, zycie narodowe, zycie spoleczne : 11
dom : 10 : : 10
praca : 9 : : 9
kultura : 5 : : 5
wszedzie : 5 : : 5
historia : 3 : 2 tradycja : 5
media : 3 : : 3
ulica : 3 I : 3
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Pytanie sz6ste ma na celu uzyskanie danych na temat, nazwijmy to, miejsca
przechowywania wartosci, to znaczy na temat tych instytucji czy systeméw funkcyj-
nych systemu spofecznego, ktére odpowiedzialne sa za tradycjonalizowanie wartosci.
Okazuje sie, ze zasadniczo sa trzy takie instytucje: rodzina, Ko$ciét i szkola. Z jednej
strony zatem obszar prywatny, z drugiej obszar religii i w koficu obszar spoleczny,
aw szczeg6lnosci jego gldwna instytucja socjalizacyjna, jaka jest szkota. Laczac grupy
‘rodzina’ i ‘dom’ w jedna, twierdzi¢ mozemy, ze ta wlasnie grupa stanowi najsilniejszg
instytucje¢ odpowiedzialna, zdaniem respondentéw, za przechowywanie wartosci.
Ciekawe, ze to wlasnie obszar prywatny, a nie, jakby si¢ moze wydawalo, instytu-
gje socjalizacyjne, widziane s3 jako podstawowe miejsce przechowywania wartosci.
Z punktu widzenia systemu spolecznego i mechanizmu komunikacji jest to jednak
najskuteczniejsze miejsce, gdyz najbardziej stabilne, pewne i gwarantujace brak za-
k6cen, jak i fatwos¢ przekazu i fatwos¢ kontroli jego zapamigtania. Zwraca jednak
uwagge takze stosunkowo niski stopiert manifestacji tych przekonan, gdyz najwyzej
okoto 20 do 30% respondentéw podaje owe miejsca; oczekiwaliby$my raczej wigk-
szej jasnosci wirdd respondentéw w tym zakresie. Z drugiej strony rzuca si¢ w oczy
stosunkowo wyréwnana relacja oméwionych wyzej instancji. Laczac podane przez
respondentéw instancje w bardziej skomprymowane grupy, uzyskujemy nastgpuja-
cy, nieco odmienny, obraz.

podstawa n=%

ludzie / spoleczetistwo / zycie | 42
rodzina / dom 36
literatura / media / kultura i 25
Koscist i 21
szkola é 20

Dos¢ wyraznie, na tym poziomie uogdlnienia, manifestuje si¢ wspétwystepo-
wanie dwéch podstawowych obszaréw, mianowicie spolecznego i prywatnego; jesli
traktowa¢ ‘szkol¢’ jako instytucje spoleczna, dominacja ‘spoteczeristwa’ wzrasta do-
datkowo. Niski natomiast pozostaje udziat szeroko rozumianych mediéw oraz Ko-
$ciofa. Zwrécid trzeba tu jednak uwagg na to, ze w zasadzie wszystkie podane przez
respondentdw instytucje sg oczywiscie elementami systemu spolecznego. W anali-
zie danych nie o ten teoretyczny wymiar jednak chodzi, lecz o stan $wiadomosci
na temat poszczeg6lnych sktadnikéw tego systemu wrdd uczestnikéw komunikacji,
czyli o ich rozumienie stratyfikacji systemu spolecznego z uwagi na zagadnienie
magazynowania wartosci.

Nizej skoreluje odpowiedzi na pytania 2, 3, 6, 10, aby uzyska¢ jeszcze doklad-
niejsze dane na temat relacji miedzy réznymi aspektami obecnosci wartosci w prze-
strzeni komunikacyjnej.
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3.7. Pytania 7 do 9. — Czy wartosci sg wzgledne,
obiektywne, czy subiektywne

W pytaniach 7 do 9 chodzi o ustalenie, czy respondenci uwazajg wartosci za obiek-
ty podlegajace relatywizacji, czy tez za zjawiska absolutne oraz czy sadza, ze sa one

obiektywne lub subiektywne.

nie mam brak
zdania odpowiedzi

pytanie (n=%)

7. Czy wartosci sa relatywne/wzgledne? . 54 . 19 . 19 . 8
8. Czy wartosci s obiektywne? 29 55 8 8
9. Czy wartosci sa subiektywne? LoSE L O 9 9

Sytuacja, jaka wylania si¢ z danych, jest do§¢ ciekawa. Generalnie respondenci
sa zdania, ze wartosci sa czym$ wzglednym/relatywnym; tylko 19% ankietowanych
reprezentuje stanowisko przeciwnie, tyle samo nie ma zdania w tej kwestii. Od-
powiedzi na pozostale dwa pytania perpetuuja ten trend z uwagi na jego logike;
respondenci twierdza, ze wartosci nie sa obiektywne (55%), czyli sa subiektywne
(59%). Potwierdza si¢ zatem wsréd wickszosci respondentéw przekonanie na temat
wzglednosci i subiektywnego (a nie obiektywnego) charakteru wartoéci. Ciekawe
s3 jednak dwa inne aspekty. Po pierwsze do$¢ charakterystyczna zmiana odpowie-
dzi przeczacych imputowanej w pytaniu cesze, a po drugie relacja do odpowiedzi
na wigkszo$¢ pozostatych pytari ankiety. Po kolei.

19% respondentéw jest zdania, ze wartosci nie sa wzgledne (czyli, zalozy¢ moz-
na z perspektywy klasycznej logiki, ze sa absolutne), réwnoczesnie jednak 29%
twierdzi, ze s3 obiektywne, z czego wynika, ze 10% respondentéw uwaza, ze war-
toci sa wzgledne oraz obiektywne (lub cz¢$¢ z nich zmienia zdanie z ‘braku zdania’
na posiadanie tego zdania). Z tego wynika, moim zdaniem, ze mamy tu do czynienia
z niesymetrycznymi (w pewnym zakresie) opozycjami, to znaczy, ze opowiedzenie
si¢ za wzglednoscia wartoéci nie jest rtéwnoznaczne z zajeciem odpowiedniej i odpo-
wiadajacej temu mniemaniu strony opozycji ‘obiektywne/subiektywne’. Wzglednosé
traktowa¢ zatem trzeba jako co$ innego niz subiektywnos¢. Drugi ciekawy aspekt
wynikajacy z odpowiedzi na te trzy pytania pojawia si¢ w wyniku korelacji tych od-
powiedzi z odpowiedziami na pozostale pytania. Skoro bowiem absolutna wigkszo$¢
ankietowanych jest zdania, ze wartosci sa wzgledne i subiektywne, jak skorelowaé
z tym odpowiedzi twierdzace, ze wartosci przekazywane sa przez spoleczeristwo,
rodzing, a takze ‘w nich’ sa magazynowane, ze istnieja wartosci polskie, europejskie
i ogélnoludzkie, ze wartoéci stuza do utrzymywania porzadku itp. Indywidualnie
zatem, tak mozna by wnioskowa¢, przekonani jeste$Smy o subiektywnosci i wzgled-
nosci wartosci, a zatem o naszej sile sprawczej i sterujacej w tej dziedzinie; spotecznie
natomiast zdajemy sobie sprawe z tego, ze warto$ci posiadaja ponadindywidualna
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moc, dzialanie i stanowia w gruncie rzeczy element kolektywny, niesterowalny przez
jednostke. Swego rodzaju schizofrenicznos¢ tych dwéch odmiennych mnieman nie
wydaje nam si¢ jednak przeszkadzaé; w odpowiedniej sytuacji komunikacyjnej ak-
tywizujemy okreslony (adekwatny dla tej sytuacji) poglad, nie przejmujac si¢ tym,
ze w innej sytuacji wyglaszamy poglad odmienny i, jak si¢ tu okazuje, sprzeczny
z pierwszym pogladem. Potwierdza si¢ tu, pojawiajaca si¢ w wielu wynikach ba-
dai komunikagji, stosowanie przez nas w komunikacjach logiki rozmytej (firzzy),
stuzacej do motywowania pogladéw zgodnych z sytuacja komunikacyjna, w jakiej
poglady te sa wyglaszane, a niezgodnych z klasyczna logika czy z tzw. wewnetrznymi
przekonaniami. Gdyz komunikacja nie jest logiczna, lecz adekwatna do przestrzeni,
sytuacji i miejsca komunikacji. Lepiej si¢ bowiem czujemy (i lepszy mamy humor),
kiedy jestesmy przekonani o subiektywnosci (tu) wartosci, czyli o naszej sile spraw-
czej, niz gdyby$my musieli przyznaé, ze jeste$my sterowani mechanizmem komu-
nikacji. Kiedy natomiast pytanie postawione jest tak, ze komfort ten nie zostaje
zaktécony, odpowiedzi nasze reflektuja inne wyznaczniki komunikacji. Ciekawy
jest réwniez fake, ze prawie 10% respondentéw odmawia udzielenia odpowiedzi
na te pytania, czyli nawet nie jest sklonna do nieposiadania zdania w tej kwestii, lecz
generalnie odmawia udzielenia odpowiedzi. Cecha ta pojawi si¢ jeszcze raz i duzo
silniej w przypadku pytania 11.

Korelujac te dane z odpowiedziami na te same pytania z badania przeprowadzo-
nego swego czasu na temat ‘prawdy’ (patrz: Fleischer, Grech, Ksiazek 2003), uzy-
skujemy nastepujace zestawienie. Dla informacji podaje takze odpowiedzi na dwa
inne jeszcze pytania z badania na temat prawdy.

nie mam brak
zdania odpowiedzi

wartosci (n=%)

Czy wartosci sa relatywne/wzgledne? 54 19 19 8
Czy wartosci sa obiektywne? 29N o 8 8
Czy wartosci sa subiektywne? P50 4 a8 9 9

prawda tak nie nie mam zdania
Czy prawda jest relatywna/wzgledna? 56,9 9,8 33,3
Czy prawda jest obiektywna? 43,1 41,2 14,7
Czy prawda jest subiektywna? 37,3 37,3 25,4
Czy prawda istnieje? 80,4 11,8 7,8
Czy istnieje wiele prawd? 49,0 D471 3,9

Okazuje si¢, ze mniej wigcej ta sama ilo$¢ respondentéw sadzi, ze prawda i war-
toéci sa wzgledne; w wypadku prawdy jednak mniej respondentéw jest przekona-
nych o tym, ze tak nie jest, duzo wigcej natomiast nie posiada w tej kwestii zdania.
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Na pytanie o obiektywno$¢ wartosci i prawdy odpowiedzi do$¢ znacznie si¢ réznia;
o ile mniej wigcej tyle samo respondentéw jest zdania, ze prawda jest lub nie jest
obiektywna czy subiektywna, o tyle w przypadku wartosci wigkszo$¢ responden-
téw sadzi, ze wartosci nie sa obiektywne, lecz subiektywne. Zwraca takze uwage
fakt, ze w przypadku prawdy do$¢ duzy procent respondentéw nie posiada zdania
w interesujacej nas tu kwestii; w przypadku wartoéci sytuacja jest duzo jasniejsza.
Generalnie widzimy, ze w przypadku wartosci uczestnicy komunikacji posiadaja
bardziej jednoznaczne poglady na problem obiektywnosci/subiektywnosci, niz ma
to miejsce w przypadku prawdy. Z czego wnioskowa¢ mozemy, ze stowo ‘wartosci’
posiada wigcej silnych funkcji komunikacyjnych niz ‘prawda’ oraz ze funkeje te shuza
do manifestacji jednoznacznych stanowisk w komunikacjach.

3.8. Pytanie 10. — Skad pochodzg wartosci?

podstawa
rodzina
religia

kultura

spofeczeristwo

wychowanie

ludzie

tradycja
historia

media

dos$wiadczenie !

przekonania
autorytety
cywilizacja
nauka
komunikacja

zycie

n=%

16
6
15

7

12

6
3
4
5
4
4
4
2
3

warianty

:3 dom, 2 bliscy

5 dekalog, 3 Bdg, 2 wiara, wierzenia, Biblia, Ko$ciét
kultura duchowa, kultura materialna, obyczaje

52 inni, zachowania spofeczne, od innych, 2 §rodowiska,

| grupa, informacyjne wspdfistnienie ludzi, normy spotecz- '
' ne, wzorce spoteczne '

"4 szkola, proces edukacji, proces wychowawczy, socjali—f
' 7acja, wyksztalcenie '

ludzie robia, ludzkos¢, cztowiek, my sami, od ludzi, rela-

' cje miedzyludzkie

 przesztosé, przodkowie
'3 ksiazki, literatura

' doswiadczenie ludzkie, doswiadczenie zyciowe

kontakty miedzyludzkie

n=%

21
19
18

17

15

—
(S8}

—
[\S}

LSRGV S N NV B ) SN e )

O ile dotychczas pytalem respondentéw o to, gdzie magazynowane sa lub kto
przekazuje wartosci, teraz, w pytaniu dziesigtym, interesuje mnie pochodzenie war-
toéci. Generalnie zaobserwowa¢ mozna, ze réwniez w tym wypadku odpowiedzi
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realizuja odkryty juz wyzej schemat. Zrédlem pochodzenia wartosci sa rodzina,
religia i spoleczeristwo (co nie ma oznaczad, jakoby rodzina czy religia nie byly
elementami systemu spolecznego). Nowym pojawiajacym si¢ tutaj aspektem jest
‘wychowanie’, czyli proces socjalizacji, na waznos¢ ktérego respondenci dotad nie
zwracali szczeglnej uwagi. Z jednej strony (kumulujac co nieco dane) uczestnicy
komunikacji wskazuja na konkretnych aktantéw systemu spolecznego, na, by tak
rzec, ludzi z kewi i kosci (bliscy, ludzie, cztowiek itp.), a z drugiej na instytucje czy
systemy funkcyjne systemu spolecznego (religia, spoteczenistwo jako takie, socjali-
zacja, tradycja itp.). Zwréci¢ chee tu uwage réwniez na brak pewnego elementu,
a mianowicie ‘szkoly’; o ile szkota obecna byta w odpowiedziach na pytania o prze-
kazywanie i magazynowanie wartosci, o tyle kiedy chodzi o pochodzenie wartosci,
element ten si¢ juz nie pojawia. Szkota ma zatem, zdaniem respondentéw, z uwagi
na wartosci jedynie funkcje ushugowe, lecz nie — generujace. Spoteczenstwo, rodzi-
na i religia natomiast odpowiedzialne s3 za wszystkie (bez mata) aspekty dotyczace
funkcjonowania warto$ci w komunikacjach, mimo iz same wartosci sa wzgledne

i subiektywne.

3.9. Pytanie 11. — Czy wartosci sg tylko pozytywne,
czy réwniez negatywne?

tak nie nie mam zdania brak odpowiedzi
tylko pozytywne 1 33 1 41 7 19
réwniez negatywne 56 i 9 i 6 ; 29

Réwniez w odpowiedziach na to pytanie obserwujemy stwierdzony juz wyzej
trend, a mianowicie stosunkowo wyraznie zamanifestowang niesp6jno$¢ odpowie-
dzi, $wiadczaca o stosowaniu logiki rozmytej. 41% respondentéw przekonanych
jest o tym, ze wartosci sg nie tylko pozytywne, a 33%, ze tylko pozytywne, podczas
kiedy 56% respondentéw sadzi, ze sa réwniez negatywne (przy czym odpowiedzi
‘nie mam zdania’ pozostaja stabilne). 15% respondentéw zmienia zatem w przy-
padku pytania o istnienie réwniez negatywnych wartosci swoje zdanie i przechodzi
na to wlasnie stanowisko, mimo iz wcze$niej, w pytaniu poprzednim, bylo zdania,
ze istnieja tylko pozytywne wartoéci. I odwrotnie. Generalnie jednak stwierdzi¢
mozna, ze wickszo$¢ respondentéw dopuszcza tez istnienie negatywnych wartosci.
Tu uwaga — dotyczy to sytuacji, kiedy istnienie takich wartosci jest respondentom
przez formq pytania imputowane; niewykluczone zatem, ze odkryte tu stosowanie
logiki rozmytej spowodowane jest whasnie owym imputowaniem. Respondenci byli
co prawda w do$¢ znacznym stopniu przekonani o istnieniu tylko pozytywnych war-
toéci, natomiast po zastanowieniu, wywolanym pytaniem, zdanie swoje czgsciowo
zmienili. Mamy tu wigc kolejny przyklad na wplyw sposobu postawienia pytania
na reakcje ankietowanych. Charakterystyczny w tym kontekscie jest réwniez brak
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odpowiedzi wérédd 19 wzglednie az 29% respondentéw, ktérzy w ogéle nie pode;j-
mujg si¢ zajecia stanowiska i odmawiajg nawet stwierdzenia, iz nie posiadajg w tej
kwestii zdania. Generalnie zatem stwierdzi¢ mozemy, ze 20 do 30% uczestnikéw
komunikagji nie podejmuje si¢ ustalania kwestii, czy wartosci moga by¢ réwniez
negatywne, czy s tylko pozytywne. Nie stanowi to jakby przedmiotu ich zainte-
resowania i nawet eksplicytnie postawione pytanie nie powoduje wsréd nich checi
zajecia si¢ tym zagadnieniem; znaczy to réwniez, ze respondenci nie poddajg si¢
w tej kwestii manipulacji.

3.10. Pytanie 12. — Prosze podac¢ najwazniejsze
pozytywne i negatywne polskie wartosci

W kolejnym pytaniu chodzi o uzyskanie informacji na temat konkretnych polskich
pozytywnych i negatywnych wartosci. O ile zatem w pytaniu pigtym pytatem o pol-
skie wartosci w kontekscie wartosci europejskich i ogélnoludzkich, teraz interesuja
mnie juz tylko polskie wartosci, a respondentom sugerowano eksplicytnie istnienie
pozytywnych i negatywnych polskich wartosci. Generalnie stwierdzi¢ mozna, ze su-
gestia taka daje konkretne rezultaty i respondenci poddajg si¢ tej manipulagji lub tez
manipulacja ta odkrywa konkretna istniejaca réwniez poza tym ceche wartosci.

3.10.1. Pozytywne polskie wartosci

podstawa n=% warianty n=%
rodzina L 26 | 3 rO(-izmnosc, rodzinne wiezi, dom, domowe cieplo, ciepto L 33
; i rodzinne ;
patriotyzm ! 25 ! niepodleglos¢, niezaleznos¢ Lo27
wiara 10 | 4 Bog, wiara W,B.o,ga, 3 religia, 5 religijno$¢, Jan Pawel 11, L 26
:  katolicyzm, Kosciét :
tradycja i 8 tradycjonalizm, 2 historia, kultywowanie tradycji P12
honor i 8 :3duma P11
pracowito$¢ : 6 3 praca )
mitos¢ Ol i 9
goscinnos¢ 7 P
przyjazni | 4 przyjacielskos¢ LS
godnos¢ Lo LS
ojczyzna . 5 )
dobro¢ © 2 dobro, 1 cieple serce, serdecznos¢ 5
tolerancja | 4 L4
wolno$¢é 3 3
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Wsréd pozytywnych polskich wartosci, nie inaczej niz dotychczas, sytuuje si¢
rodzina, patriotyzm, wiara, tradycja i honor. Te wartosci zatem Polacy reklamuja
dla siebie w stopniu wigkszym, niz najprawdopodobniej przyznaja posiadanie tych
wartosci innym. Réwniez tutaj wystepuje zatem zaréwno aspeke spoteczny, jak i na-
rodowy i religijny mniej wigcej w podobnym natezeniu. Polakéw cechuje, zdaniem
respondentéw, rodzinno$¢, patriotyzm i wiara w Boga. Na drugi plan schodza kon-
kretne wartosci zorientowane na indywidualno$¢ (mito$¢, przyjazn, goscinnosé).

3.10.2. Negatywne polskie wartosci

podstawa n=% warianty n=%
pieniadze 9 2 materialne, zadza pieniadza 12
!wiara bez my$lenia, wiara bezmyslna, fanatyzm religij-
dewocja 2 iny, Koscidl, religijnosé, religijnos¢ fatszywa, hipokryzja: 9
Ereligijna
zawisé i 4 inienawis’é, pieniactwo i 6
egoizm '3 egocentryzm, sobieparistwo b5
whadza C5 PS5
ksenofobia ~ : 3 12 homofobia b5
pijaristwo 4 ialkohol r 4
oszczednos¢  + 2 12 skapstwo v 4
lenistwo 3 P 3
cwaniactwo 1 2 . b2
nietolerancja i 1 ibrak tolerangji b2

Wsréd wartoéci negatywnych za§ dominuje (bardzo stabo) w zasadzie tylko jeden
element — pieniadze (podawany przez tylko 12% respondentéw). Na drugim miej-
scu sytuuje si¢ dewocja. Wnioskowa¢ mozna z tej niewielkiej liczby zgodnie poda-
wanych wartosci negatywnych pewna do$¢ ciekawa ceche na temat tworzenia opinii.
Na pytanie bowiem o istnienie negatywnych wartosci respondenci podajg co praw-
da, iz wartosci takie istnieja, jednak pytani o takie wartosci wprost, nie potrafia
w stopniu zgodnym takich konkretnych wartosci poda¢. Wydaje si¢ zatem, ze opi-
nia o istnieniu wartoéci negatywnych jest raczej deklaratywna; w komunikacjach
za$ stowa nacechowane negatywnie nie wystepuja w funkeji wartosci. Uczestnicy
komunikacji sa wigc do$¢ podatni na sugerowanie im mozliwych odpowiedzi typu
deklaratywnego, nawet wtedy, kiedy w rzeczy samej dana cecha czy element nie jest
wsréd nich kognitywnie zamanifestowana/-ny. Generalnie stwierdzi¢ wigc mozna,
ze negatywnie nacechowane stowa w funkcji wartosci wystepuja tylko akcydentalnie.
Zjawisko to potwierdzaja réwniez odpowiedzi na pozostale pytania ankiety, takze
tutaj bardzo rzadko pojawiajg si¢ stowa nacechowane negatywnie. W absolutnie
przewazajacej mierze wartosci dotycza pozytywnie nacechowanych aspektéw komu-
nikacji i shuza do generowania i manifestowania stanéw pozadanych.
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Zestawiajac za$ odpowiedzi na pytanie o polskie wartoéci (12) z odpowiedziami
na pytanie 5a (o polskie wartosci w kontekscie wartoéci europejskich i ogélnoludz-
kich), uzyskujemy nastgpujace dane.

pytanie 12 n=% | pytanie 5a - polskie wartosci n=%

rodzina 33  rodzina 42
patriotyzm 27  wiara 29
wiara 26 patriotyzm 27
tradycja 12 religia 22
honor 11 honor 17
pracowitos¢ 9 tradycja 15
mitos§¢ 9 ojczyzna 14
goscinnos¢ 7 goscinnos¢ 12
przyjazn 5 milosé 10
godnos¢ 5 praca 8
ojczyzna 5 wolnog¢ 8
dobro¢ 5 przyjazi 6
tolerancja 4 odwaga 5
wolno$é 3 dom 4
wyksztalcenie 4
tolerancja 3

W wyniku tego zestawienia stwierdzi¢ mozemy, ze zasadniczo profile seman-
tyczne ‘warto$ci sa bardzo podobne, wartosci i ich semantyka s3 zatem tak silnie
zakorzenione w komunikacjach, iz sposéb stawiania pytari o nie nie ma istotnego
wplywu na odpowiedzi uczestnikéw komunikacji. Pojawiaja si¢ tu jedynie dwa od-
chylenia. W odpowiedziach na pytanie 12 brak jest komponentu ‘religia’; w obydwu
pytaniach natomiast pojawia si¢ — réwnie silnie zamanifestowany — komponent
‘wiara’. Kiedy zatem stawiamy bezpos$rednio pytanie o polskie wartosci, uczestnicy
komunikacji ujgzykowiaja komponent semantyczny dotyczacy religii za pomoca sto-
wa ‘wiara’, kiedy za$ stawiamy pytanie o polskie wartosci w kontekscie europejskim
czy ogdlnoludzkim, pojawiaja si¢ dwa (do$¢ silne) ujezykowienia, a mianowicie ‘wia-
ra’ oraz ‘religia’, i to tacznie wéréd 51% respondentédw. Stwierdzi¢ zatem mozemy,
ze stowa ‘wiara’ i ‘religia’ z uwagi na semantyke komunikacyjna nie s synonimiczne.
Drugie odchylenie dotyczy komponentu ‘rodzina’. Kiedy chodzi o aktywacje celéw
delimitacyjnych (to znaczy o odgraniczenie wartosci polskich od wartosci euro-
pejskich i ogdlnoludzkich), komponent ‘rodzina’ pojawia si¢ z nieco mniejszym
natezeniem, niz kiedy chodzi o typowo polskie wartoéci, a ponadto pojawia sie
generalnie nieco wigcej komponentéw semantycznych. Cheac zatem odgraniczy¢
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co$ od ‘innych’, stosujemy czy aktywizujemy wiccej elementéw, niz kiedy chodzi
o manifestacj¢ tego, jacy ‘my’ jeste$my. ‘My’ scharakteryzowa¢ mozna dos¢ wyraznie
za pomoca niewielu tylko hasel, delimitacje natomiast wymagaja, jak si¢ okazuje,
wigcej zachodu.

3.11. Pytanie 13. — Jaki bytby Swiat bez wartosci?

podstawa n=% warianty n=%

E .9 chaotyczny, 2 anarchia, anarchistyczny, ba}agan !

chaos - % harmider, brak ladu, niclad .
bezwzgledny 3 brutalny, 3 nieludzki, 3 wrogi, 2 agresja, 2 okrutny, 20
: 2 straszny, dziki, ponury ;
nudny I 11 3 nudy I 14
szary 6 5 bezbarwny 11
smutny Pl Pl
bez sensu 6 2 bezsensowny 8
pusty 8 8
dy L p 8
plytki i 3 i3 prosty, phaski P
bezwartosciowy | 7 P
nie méglby istnie¢ . 3 . P 3
nijaki 3 3

Ostatnie pytanie ankiety ma na celu ustalenie wagi i znaczenia wartosci jako
takich, poprzez oceng przez respondentéw hipotetycznej sytuacji istnienia ‘$wiata
bez wartosci’. Pytani o to, jaki bylby taki $wiat, respondenci w przewazajacej mierze
stosuja pole semantyczne stéw ‘chaos’ (30%) oraz ‘bezwzgledny’ (20%), ‘nudny’,
‘szary/smutny’; $wiat bez wartoéci bylby wiec jednoznacznie negatywny. Réwniez
dlatego najprawdopodobniej wartosci dotycza w przewazajacej mierze pozytywnych
aspektéw komunikacji, gdyz stuza wlasnie do komunikacyjnej stabilizacji i manife-
stacji tego wilasnie i tylko tego obszaru. Wartosci wskazuja z jednej strony na poza-
dany stan, na pozadany $wiat, za$ brak ich oddzialywania i przestrzegania cechuje
z drugiej strony popadniecie w chaos, brak organizadji itp.

4. Korelacja danych

W tym miejscu zajme si¢ korelacja odpowiedzi na kilka pytan ankiety, réwniez
po to, by zanalizowa¢ niektére metateoretyczne aspekty wplywu sposobu formuto-
wania pytari na odpowiedzi respondentdw.



Wartosci to... Co kojarzy sie Panstwu z wartosciami? n=%

mitos¢ 25  moralnog¢ 15
normy 23 religia 15
zasady 22 rodzina 13
rodzina 19  dobro 12
uczciwosé 14  zasady 9
dobro 12 zycie 9
przyjazn 12 przyjain 7
co§ waznego 12 milog¢ 6
cele 7  tradycja 6
wiara 6 uczciwosé 6
moralnos¢ 5  szkola 6
szacunek 5  bezpieczenistwo 5
szczero§é 5  praca 5
zdrowie 5  sumienie 4
honor 5 dom 3
praca 4  ojczyzna 3
zycie 4 do$wiadczenie 3
prawda 3  honor 3
pieniadze 2 rados¢ 3
ojczyzna 2 szczgscie 3

Zestawiajac odpowiedzi na pytanie pierwsze i czwarte — “Wartosci to...” oraz
‘Co kojarzy si¢ Paristwu z warto$ciami?” — stwierdzamy jednoznacznie, ze pierwsze
pytanie powoduje po pierwsze duzo szerszy charakter odpowiedzi oraz aktywuje
po drugie réwniez odpowiedzi typu definicyjnego; drugie pytanie, pytanie o skoja-
rzenia, prowadzi zasadniczo do wymieniania konkretnych wartosci, a w niewielkim
tylko stopniu sklania respondentéw do formulowania definicji samego pojecia. Gdy
zatem chcemy uzyska¢ mozliwie szerokie spektrum odpowiedzi, adekwatniejsze jest
stosowanie pytania w formie wymagajacej dookreslenia; jesli zas chcie¢ odwotac si¢
do skojarzen, asocjacji itp., odpowiedniejsze jest uzycie ukierunkowanego pytania.
Drugi typ pytania powoduje jednak takze powstawanie odpowiedzi ukierunkowa-
nych tautologicznie, a w wypadku wartosci daje do$¢ stabe natezenie cech. Ciekawy
jest tutaj przypadek ‘religii’. W pytaniu syntaktycznie otwartym stowo to w ogéle si¢
nie pojawia, w pytaniu o skojarzenia natomiast pojawia sig, i to az na drugiej pozycji
(wéréd 15% respondentéw). Religia nie jest zatem traktowana jako warto$¢, lecz —
jak wykazuja odpowiedzi na inne pytania ankiety — raczej jako miejsce pochodzenia
i przechowywania warto$ci. Co oczywiscie nie dziwi, jako ze ‘religia’ stanowi raczej
system funkcyjny systemu spolecznego niz wartos¢ jako taka.
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Ciekawe wyniki uzyskujemy takze z zestawienia odpowiedzi na pytania doty-
czace pochodzenia, miejsca istnienia, przekazywania i przeznaczenia wartosci, jak
widoczne staje si¢ to w ponizszej tabeli.

Skad Gdzie istnieja/ Kto Do czego

pochodzg gdzie mozna przekazuje stuzag

wartosci? znalez¢ wartosci? wartosci? wartosci?

rodzina 21 rodzina/dom 36 rodzina 55 P f)rzaidel.d 22
hierarchia

tr.adyc.Ja/ 20 llter:?tura/ kultura/ 25 rodzice 49 ocena/ normy/ 20

historia media postepowanie

religia 19 Koscist 21 szkola 43 zycie 15
wybdr/

kultura 18 szkola 20 Koscist 40 priorytety/ 15
decydowanie

spoteczeristwo 17 ludzie 18 media/kultura 30 okreslanie/ .10
ksztatltowanie

howanie 15 spoleczefistw B |seter 5|

wychowanie spoleczeristwo spoleczeristwo drogowskaz

ludzie 13 zycie 11 autorytety 15 rodzina 2

media 7 praca 9 znajomi 15

do$wiadczenie 6  historia 5 przyjaciele 13

przekonania 5 paristwo 5

autorytety 4

cywilizacja 4

nauka 4

komunikacja 3

zycie 3

Miejscem pochodzenia, istnienia i przekazywania wartosci jest — zdaniem respon-
dentéw —jednoznacznie rodzina; odpowiedz ta pojawia si¢ we wszystkich zestawio-
nych tu pytaniach na pierwszym, dominujacym miejscu. Réwniez tu ciekawy jest
przypadek ‘religia’ vs ‘Kosciél'. O ile pochodzenie wartosci charakteryzowane jest
przez stowo ‘religia’, czyli stowo okreslajace pewne zjawisko spoteczne czy pewien
system funkcyjny systemu spotecznego, o tyle miejsce istnienia oraz przekazywanie
wartoéci okre$lane sa za pomoca stowa ‘Koscidt, czyli stowa charakteryzujacego
instytucje uprawiania religii. Warto$ci zatem pochodza (réwniez) z religii, istnieja
i przekazywane za$ sa przez Koscidl. Wydaje si¢ wigc, ze respondenci wyrézniaja
obydwa te aspekty i przypisuja ich nosnikom odpowiednie i odmienne funkcje.
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Bardzo ciekawy jest réwniez stopieri zgodnosci odpowiedzi w odniesieniu do ze-
stawionych tu pytari. Najmniejszy jest on w wypadku pytania o pochodzenie war-
tosci, tu uczestnicy komunikacji podaja co prawda liczne odpowiedzi, zadna jednak
nie dominuje, wszystkie za$ (gléwne odpowiedzi) rozkladaja si¢ do$¢ réwnomiernie.
W wypadku pytania o miejsce istnienia wartosci stopieri zgodnosci odpowiedzi
ro$nie, respondenci posiadaja w tej mierze bardziej zgodne poglady. Najsilniej na-
tomiast zgodno$¢ ta manifestuje si¢ w wypadku pytania o przekazywanie wartosci,
ktére to zjawisko (przekazywanie wartosci) nie budzi wéréd respondentéw juz wigk-
szych watpliwosci. Jednoznacznos¢ ta ostabia si¢ wyraznie w odniesieniu do pytania
o to, do czego wartosci shuza; zgodnosé wsréd respondentéw w tym wypadku znowu
maleje i jest podobna do rozkladu odpowiedzi na dwa pierwsze pytania. Pozostate
relacje wynikajace z zestawienia tych odpowiedzi wynikajg jednoznacznie z prezen-
towanej tabeli, zbgdne zatem jest ich bardziej szczegétowe omawianie.

5. Aneks - stratyfikacja grupy respondentéw

wyksztatcenie

wyzsze wyzsze
<20 | 21-30 | 31-40 | >40 | Srednie y_ humani- | student
techniczne
styczne
kobiey (6121} 235 i 7 {10} 4 i 2 | 23 | 3
mc;iczyz’ni§39§ 4 8 9 18 4 5 19 11
lacznie 110025 | 31 | 16 (28% 8 i 7 i 4 | 43
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Aleksander Kiklewicz

Modelowanie parametryczne przestrzeni
komunikacyjnej (aspekty stylistyczne)

1

W celu porzadkowania przestrzeni komunikacyjnej w socjolingwistyce najczedciej
uzywa si¢ poje¢ ,sytuacja komunikacyjna” oraz ,sfera komunikacyjna”. Pierwsze
pojecie odzwierciedla realizujaca si¢ w okreslonym miejscu i czasie interakeje wer-
balng — na jej tres¢ skladaja si¢ takie wlasciwosci jak rangi spoteczne i nastawienia
interlokutoréw, ich pozycje rolowe, scena i atrybuty, temat i in. — zob. Hymes
2003; Necki 2000: 94; Sawicka 2006: 218 i n. Na przyktad w badaniach czeskich
jezykoznawcéw jako sytuacje komunikacyjne sa traktowane: spotkanie towarzyskie,
wizyta u lekarza, rozmowa ze sprzedawca, rozmowa telefoniczna itp. (Mullerovd,
Hoffmanov4, Schneiderovd 1992).

Pojecie sfery komunikacyjnej stanowi poziom abstrakeji wyzszego rzedu: moz-
na ja zdefiniowa¢ jako zespét sytuacji komunikacyjnych, jednorodnych ze wzgledu
na tre$¢ interakeji, ich uczestnikéw i warunki zewngtrzne. W teorii konstrukeywi-
stycznej M. Fleischera sfera komunikacyjna najbardziej odpowiada pojeciu sys-
temu funkcyjnego — chodzi o takie podzespoly komunikacji spotecznej jak
gospodarka, religia, wojsko i in. Realizuja one okreslone programy komunikacji,
uksztaltowane w obrebie sfer dziatalnosci, specyficznych obszaréw zastosowania
komunikacji (2007: 57).

Badacze proponuja bardzo odmienne klasyfikacje sfer komunikacyjnych. Tak wigc
Fleischer rozréznia czternascie systeméw funkcyjnych: gospodarke, religie, medy-
cyng, prawo, wojsko, polityke, administracj¢, edukacje, nauke, nauki humanistycz-
ne, sport, rozrywke, technike oraz prywatno$é. Rosyjski badacz V.A. Avrorin (zob.
Nes¢imenko 1999: 33) wezesniej takze wyodrebnit czternascie typéw SK, z tym
ze sa to kategorie o odmiennej — niz u Fleischera — tresci: komunikacja w rodzinie;
komunikacja w grupach zawodowych; komunikacja w obrebie jednej miejscowosci;
komunikacja w czasie réznego rodzaju zebran, posiedzen, kolegiéw; komunikacja
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w edukagji; komunikacja masowa; nauka; religia; gospodarka; komunikacja episto-
larna; komunikacja w obrebie grup jednojezycznych; komunikacja w obrebie grup
wielojezycznych; komunikacja z maszynami (zarzadzanie werbalne).

Sfery komunikacyjne sa rozrézniane takze w zaleznosci od zasiggu funkcjonowa-
nia okreslonego programu komunikacji. Tak uwaza np. czeski jezykoznawca V. Bar-
net (zob. Nes¢imenko 1999: 33), ktéry rozrézinia nast¢pujace sfery: komunikacje
oficjalng (publiczna) na poziomie ogdélnopanstwowym; komunikacje niepubliczna,
powszednia na poziomie prywatnym; komunikacje¢ nieoficjalng na poziomie re-
gionalnym; komunikacj¢ nieoficjalng na poziomie familijnym oraz komunikacje
konfesyjng czy tez kultowa.

Badacze sg przekonani co do tego, ze dyferencjacja w zakresie komunikagji znaj-
duje swéj wyraz w dyferencjacji jezyka. W jednych wersjach socjolingwistyki po-
szczegdlnym sferom komunikacyjnym odpowiadaja odmiany jezyka (socjolekty),
w innych — style funkcjonalne.

G.P. Nescimenko wprowadzita kolejne pojecie — jeszcze szerszego formatu,
a mianowicie — areal (obszar) komunikacyjny. Jak pisze:

B mariem moHNMaHNI KOMMYHHKATHBHBEIH apeaA IIPEACTABAACT COOOH KOMITACKCHYIO, BEI-
IIIECTOAIYIO (IO CPABHEHHUIO C KOMMYHHKATUBHON C(DEPOIT) KATCTOPHIO, AAA BEIIACHCHUA
KOTOPOM CYIIECTBEHHBI Takne (PAKTOPHI, KAK: CHEII(UKA KOMMYHHKATHBHEIX (DYHKITHIA,
xapakTep obrmenus, aapecar n Ap (1999: 34).

Jakkolwiek liczba sfer komunikacyjnych jest zmienna, zalezna od dynamiki spo-
Yeczeristwa, to liczba arealéw komunikacyjnych jest — wedlug Nes¢imenko — stata:
rosyjska badaczka wyodrebnita: 1) areat wyzszych funkcji komunikacyjnych i 2) are-
al spontanicznej komunikacji codziennej. Dychotomia areatéw komunikacyjnych,
wedlug Nes¢imenko, ogdlnie odpowiada dwom sferom zachowan jednostek w so-
cjologii — publicznej i prywatnej. We wspdlczesnej socjologii, jak pisze J. Scott, dy-
chotomia sfery publicznej i prywatnej ,,oznacza [...] oddzielenie sfer domu i zatrud-
nienia, traktowane jako podstawa tradycyjnego podziatu pracy, opartego na rolach
zwiazanych z plcig” (zob. Marshall 2004: 306).

Funkcjonalne, a mianowicie komunikacyjne ujecie wariantéw jezyka lezy takze
u podstaw gramatyki komunikacyjnej A. Awdiejewa/G. Habrajskiej. Autorzy twier-
dza, ze w badaniach lingwistycznych, w ktérych pojecie stylu czgsto sprowadza sie
do ,uogélnionego opisu zbioru [...] [formalnych. — A.K.] srodkéw jezykowych”,
zarysowala si¢ pewna autonomia

badar stylistycznych w stosunku do funkcjonalnego przeznaczenia jezyka, w ktérym zasad-
nicza kwestig jest pytanie: w jakim typie komunikacji si¢ znajdujemy w przypadku kazdego
kontaktu jezykowego i jaki cel ma uzycie okreslonych $rodkéw jezykowych (2006: 190 i n.).

Wyodrebniajac pig¢ styléw funkcjonalnych (ktdre sg traktowane takze jako ,ga-
tunki tekstéw”): potoczny, naukowy, urzedowy, publicystyczny i literacki, Awdiejew/
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Habrajska okreslaja dla kazdego z nich cele (czy tez przeznaczenie) komunika-
cyjne. Por.:

Przeznaczeniem jezyka potocznego jest organizacja bezposredniej komunikacji face to face
w warunkach realnego (fizycznego) kontaktu interlokutoréw, kiedy znajduj si¢ oni w tym
samym miejscu i czasie oraz majg jednakowe mozliwosci obserwacji otoczenia (tta komuni-

kacyjnego) (ibidem).

Mimo ze autorzy nie stosujg pojecia sfery komunikacyjnej, to jednak jest oczy-
wiste, ze kazdy styl funkcjonalny jest przyporzadkowany odrebnej sferze, z tym
ze faktem jest takze ,plynny i mieszany charakter” funkcjonowania styléw, wyni-
kajacy z koniecznosci ich dostosowania do ,,nieprzewidywalnych i réznorodnych
warunkéw przekazu” (ibidem: 193).

Awdiejew/Habrajska nie proponujg ogdlnej klasyfikacji kategorii przestrzeni
komunikacyjnej, a zamienne postugiwanie si¢ pojeciami ,gatunek” i ,styl” zdaje
co najmniej dyskusyjne. Juz sama idiomatyka, stosowana w naukach humanistycz-
nych: gatunki prasowe, gatunki literackie, gatunki folkloru i in., wskazuje na to,
ze gatunki stanowig podrzedne pojecie wobec styléw. Z drugiej strony, gatunek jest
kategoria porzadkowania tekstéw (dziet, utworéw), co wyraznie potwierdza defini-
¢ja R. Handkego (2008: 220):

Gatunek literacki — kategoria systematyzujaca twérczo§¢ literacka, podrzgdna wobec rodzaju
literackiego; [...] okresla charakter regut tworzenia i sposéb funkcjonowania wspdlny dla
grupy dziel o podobnych cechach. Rozpoznanie przynaleznosci gatunkowej utworu jest
dla odbiorcy wstepna wskazéwka co do sposobu lekeury [rozstrzelenia — A.K.].

Proponuje, aby w przestrzeni komunikacyjnej wyodrebni¢ cztery podstawowe
kategorie, ktérym sa przyporzadkowane kategorie odmiennosci jezyka.

Stratyfikacja

Komunikaciji
Areal (obszar) komunikacyjny Interstyl*
Sfera komunikacyjna Styl
Zdarzenie komunikacyjne (dyskurs) Gatunek
Sytuacja komunikacyjna (akt mowy) Wypowiedz/tekst

*UWAGA: pojecie interstylu nie jest przyjete w socjolingwistyce, cho¢ badacze pisza o dychotomii in-
terakgji prywatnych i oficjalnych/stuzbowych (zob. Bell 1980: 141). Pod terminem interstyl bedg rozumiat
zesp6t $rodkéw jezykowych, wykorzystywanych w obrebie okreslonego obszaru komunikacyjnego. Zwykle
obszarowi wyiszych funkcji komunikacyjnej jest przyporzadkowana norma literacka (najczgéciej w formie
pisanej), a obszarowi spontanicznej komunikacji codziennej — jezyk potoczny oraz rézne habitualne (lub
habitualnie nacechowane) odmiany jezyka, np. socjolekty (zob. Kiklewicz 2009).
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W proponowanej w niniejszej pracy koncepcji modelowanie parametryczne sfer
komunikacyjnych jest oparte na kryteriach natury semiotycznej, tzn. takich, ktére
dotycza ogdlnych whasciwosci znakéw. Podzielam poglad M. Fleischera, iz ,.komu-
nikacja nie jest niczym innym, jak stosujacym znaki i sterowanym przez nie
mechanizmem orientacyjnym i negocjacyjnym stuzacym do wytworzenia i zabez-
pieczenia systemu socjalnego” (2007: 47; rozstrzelenia — A.K.).

Klasyczny tréjkat semiotyczny C.K. Ogdena/I.A. Richardsa (1969: 11) uwzgled-
nia trzy aspekty znaku: forme (,,symbol”), pojecie (,,thought of reference”) i odnie-
sienie (,referent”):

Pojecie

Symbol (znak) Referent (odniesienie)

Zgodnie z twierdzeniem angielskich autoréw:

Between the symbol and the referent there is no relevant relation other than the indirect one,
which consists in its being used by someone to stand for a referent. Symbol and referent, that
is so say, are not connected directly (and when, for grammatical reasons, we imply such a rela-
tion, it will merely be an imputed, as opposed to a real, relation) but only indirectly round the

two sides of the triangle (Ogden, Richards 1969: 11).

Na ideg¢ niebezpo$redniej relacji migdzy znakiem a referentem w teorii Ogde-
na/Richardsa zwraca uwage H. Kardela (1999: 15), ktéry przywoluje propozycje
S. Ullmanna, aby — na potrzeby analizy lingwistycznej — uprosci¢ model znaczenia
poprzez wyeliminowanie relacji referencji znakéw, ktora Ullmann uwazal za dome-
n¢ psychologii kognitywnej i filozofii. Rzeczywiscie, w systemie jezyka znaki (np.
leksemy) nie posiadaja relacji do realnych przedmiotéw — odniesienie przedmiotowe
ma jedynie charakter potencjalny; tzw. prototypy jako najbardziej charakterystyczne
dla danej kultury egzemplarze przedmiotowych odniesieri znakéw dotycza jedynie
podsystemu znakdéw konkretnych, najczesciej nalezacych do bazowego poziomu
konceptualizacji danych empirycznych. Umiejetnoéé¢ identyfikacji przedmiotéw
na podstawie nominagji, jak podkresla M. Grochowski, nie jest tozsama z kompe-
tencja semantyczng uzytkownikéw jezyka, tzn. z ich umiejetnoscia przetwarzania
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znaczen (1988: 141). Rozréznienie pojeé ,znaczenie” i ,oznaczenie” (czyli odniesie-
nie przedmiotowe) znajdujemy juz w pracy Arystotelesa De interpretatione (rozdziat
16a 19); jak pisal E. Coseriu (2004: 104), Arystoteles odrzucit stosowane przez
fizykalistyczny kierunek antycznej filozofii jezyka referencyjne kryterium okreslenia
znaczenia nazw: wedlug niego znaczenie stanowi nie akt nominagji, lecz mozliwo$¢
nominagji, innymi stowy — zakodowany w znaku program odniesienia okreslonej
nazwy do okreslonego, skadinad nieskoriczonego zbioru desygnatéw lub zbioru
egzemplarzy odmian desygnatow.
Uproszczona w ten sposob struktura znaku miataby kszeatt:

Forma ———— > Znaczenie

W zaleznosci od paradygmatu lingwistyczno-filozoficznego obiektem refleks;ji
badaczy s odmienne aspekty struktury znaku, a wigc kryteria semiotyczne moga
stuzy¢ tez do klasyfikacji paradygmatéw. I tak przedmiotem tradycyjnego jezyko-
znawstwa, poczawszy od gramatyki Paninego z V w. p.n.e. czy tez od gramatyk sta-
rogreckich, byly przewaznie formy jezykowe — fonetyczne, gramatyczne, wyrazowe.
W XIX w. jezykoznawcy — pod wplywem ogdlnego zainteresowania funkcjonali-
zmem — zajeli si¢ opisem znaczeri; w ten sposob powstata nowa dyscyplina lingwi-
styczna — semazjologia. Dla tego, drugiego w historii jezykoznawstwa paradygmatu
charakterystyczne bylo wyobrazenie o jezyku jako o zespole nazw majacych cha-
rakter symboliczny, tzn. umowny, niemotywowany — mig¢dzy formg a znaczeniem
nie ma zwiazku, poza ich funkcjonalnym skojarzeniem dzigki umystowej, szerzej
— duchowej, aktywnosci podmiotéw jezykowych.

Na poczatku XX w. w naukach $cistych, a takze w naukach humanistycznych
zapanowal relatywizm, ktéry w jezykoznawstwie znalazt wyraz w stanowisku bada-
czy, ktérzy podstawowym przedmiotem opisu uczynili strukturalne podobieristwa
migdzy forma a trescig znakéw (Kiklewicz 2007c: 32). Model znaku zostat zatem
zasadniczo uzupelniony o jeden element — strukture.

Struktura

Forma Znaczenie

Strukrturalisci skupili uwage na wkladzie jezyka do komunikacji spofeczne;j.
Uwazali, ze kompetencja jezykowa jest nadrzedna w systemie zachowari cztowieka,
a semantyka i gramatyka jezyka kreuja kulture. Tak w potowie XX w. rozpowszech-
nita si¢ koncepcja prymatu jezyka.
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W drugiej polowie ubieglego stulecia, w duzym stopniu pod wplywem badari
nad tekstem, stwierdzono, ze struktura znaku nie wyjasnia wszystkich jego whasci-
wosci funkcjonalnych, a strukturalizm to tylko kolejna opcja badawcza. Jako jeden
z pierwszych zrozumial to B. Malinowski, ktdry uwazal, ze tréjkat semantyczny
Ogdena/Richardsa powinien zostaé rozwiniety ,,0 sytuacj¢ méwienia” (zob. Pisar-
kowa 2000: 153). Charakterystyczng cecha wspélczesnego paradygmatu antropo-
centrycznego jest uwzglednienie w opisach lingwistycznych kontekstéw motywacyj-
nych, tzn. sfer dziatalnosci cztowieka, w pierwszej kolejnosci — kognitywnej i komu-
nikacyjnej. Semiotyka jezyka uzupelnifa strukture znaku o jeszcze jeden element:

Forma Znaczenie

Kontekst

Dla wszystkich zaistniatych w historii jezykoznawstwa paradygmatéw charakte-
rystyczne jest hipostazowanie —wyolbrzymienie jednego aspektu jezyka i lekcewa-
zenie innych aspektéw. Kazdy odrebny paradygmat uwzglednia okreslony, obiektyw-
nie istniejacy aspekt jezyka — forme znakéw, ich funkcje nominatywna, ich strukture
oraz ich §rodowisko. Z pewnego, szczegdlnego punktu widzenia — np. w ramach $cigle
okreslonego zadania badawczego — skupienie uwagi na jednym aspekcie jest uzasad-
nione, a nawet korzystne: w ten sposéb (czasem jedynie w ten sposéb) mozliwe jest
zdobycie szczegdtowej wiedzy o wybranym fragmencie jezyka. Nie mozna jednak nie
zdawad sobie sprawy z tego, ze Zywotno$¢ i skutecznos¢ jezyka uwarunkowana jest
dynamicznym wspétdzialaniem wszystkich jego aspektéw.

Z powyzszego wynika, ze kazda sytuacja i kazda sfera komunikacyjna — w zalez-
nosci od uczestnikéw, typu kontaktu spotecznego, celéw, oczekiwanych rezultatéw,
sceny i otoczenia itd. — zaklada okreslony rodzaj konfiguracji czterech podstawo-
wych aspektéw znaku: 1) formy, 2) znaczenia, 3) strukeury i 4) kontekstu. Stopien
ich relewancji jest zatem odmienny i zalezy od rodzaju komunikagji. Za nadrzedny
czynnik komunikacji spofecznej nalezy uzna¢ zasad¢ optymalnosci (przyjeta
skadinad takze w innych naukach, np. w filozofii biologii), ktdra oznacza, ze kazdej
kategorii przestrzeni komunikacyjnej sg przyporzadkowane odpowiednie schematy
realizacji znakowej. Tak wigc w komunikacji oficjalnej obowiazuje jeden schemat
zachowania j¢zykowego — w wigkszym stopniu oparty na kodzie jezykowym, w ko-
munikacji nieoficjalnej — wrecz inny, oparty na subkulturowych stereotypach oraz
na kontekscie sytuacyjnym. Za adekwatny do proceséw komunikacji spolecznej
nalezy wigc uznaé nastgpujacy model znaku:
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Struktura

Znaczenie

Forma Zasada optymalnosci

Kontekst

3

Przy opisie obszaréw i sfer komunikacji jezykowej — w aspekcie semiotycznym —
konieczne jest uwzglednienie oméwionych w poprzednim punkcie czterech aspek-
téw komunikatéw: formy, znaczenia, struktury znaku oraz kontekstu. Dla arealu
komunikacji oficjalnej, publicznej jest charakterystyczne to, ze wymogi formalne,
idiomatyczne, retoryczne sa réwnie znaczace jak wymogi kontekstualizacji, zachodzi
pewna réwnowaga znakéw wzglednych (digitalnych, symbolicznych) i analogowych
(deiktycznych); por. okreslenie R. Barthes'a z ksiazki z 1968 roku: zerowy stopien
pisania (,le degré zero de I'écriture”).

Areat komunikacji publicznej oficjalnej

Struktura

Forma  ------=----t-c---B-u-n--- Znaczenie

Kontekst

W komunikacji potocznej, najczesciej w formie mowy ustnej, odwrotnie, zacho-
dzi asymetria czynnikéw werbalnych i parawerbalnych — na korzy$¢ tych drugich:
»jednakowa mozliwos¢ obserwacji otoczenia (tha komunikacyjnego)”, o ktérej pisza
Awdiejew/Habrajska (zob. punkt 2), warunkuje niekompozycyjny charakter wielu
komunikatéw w interakcjach potocznych, tzn. redukeje ich formy i strukeury jezyko-
wej kosztem uwzglednienia kontekstu sytuacyjnego lub kulturowego — w szczegélno-
éci chodzi o zjawisko znane jako inferencja (Kiklewicz 2007b: 246).
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Areat komunikacji potocznej

Struktura

Znaczenie

Kontekst

W obrebie komunikacji publicznej/oficjalnej mozna rozrézni¢ poszczegélne
sfery, ktorych odmiennos¢ zalezy od tego, w jakim stopniu sa one kompatybilne
ze schematem wzorcowym arealu. W tekstach dziennikarstwa klasycznego, po-
dobnie jak w tekstach naukowych (nauk $cistych i nauk humanistycznych), jest
ogdlnie zachowywana zgodnos¢ czterech aspektow znaku, z tym ze teksty naukowe
w wickszym stopniu ograniczaja dostep podmiotéw — ze wzgledu na specjalizacje
jezyka i okreslone wymogi kompetencyjne, np. stosowanie narzedzi terminolo-
gicznych — podczas gdy teksty dziennikarskie majg o wiele szerszy zasieg kultywo-
wania. W tekstach dziennikarstwa popularnego (tzw. tabloidéw) — w poréwnaniu
z dziennikarstwem klasycznym — wzrasta rola $rodkéw retorycznych — formalnych
i strukturalnych, jak réwniez rola kontekstu, przy tym czynnik informacyjny, czyli
semantyka komunikatéw, odchodzi na drugi plan.

Sfera komunikacyjna dziennikarstwo

Dziennikarstwo klasyczne Dziennikarstwo popularne

Forma --

Struktura
1

Kontekst

- - Znaczenie

Forma --

Struktura
1

- === 27Znaczenie

Kontekst




Modelowanie parametryczne przestrzeni komunikacyjnej----------- 63

W obrebie tekstéw naukowych, jak pisza Awdiejew/Habrajska (2006: 218), mozna
wyodrebnié trzy plaszczyzny: 1) teksty nauk $cistych; 2) teksty nauk przyrodniczych
i stosowanych oraz 3) teksty nauk spotecznych i humanistycznych. W tekstach pierw-
szego typu wazniejsza jest rola wymogéw kompetencyjnych, dotyczacych semantyki
stosowanych znakéw, podczas gdy w tekstach trzeciego typu bardziej znaczaca (cho¢ nie
w takim stopniu jak w tekstach artystycznych) jest forma komunikatu (Awdiejew/Ha-
brajska pisza, ze mozna tu doszuka¢ si¢ pewnych ,stylistycznych komponentéw”).

Sfera komunikacyjna nauka

Nauki ciste Nauki humanistyczne

Struktura Struktura
: :
1 1
1

Forma ---- - Znaczenie Forma - - Q - - - Znaczenie

1
1 1
1 1
1 1

Kontekst Kontekst

Teksty literatury artystycznej takze nie sa jednorodne. O ile teksty ,klasycznego
stylu pisania” (realizmu czy tez pozytywizmu) w duzym stopniu odpowiadajg temu
samemu schematowi komunikacyjnemu, co teksty dziennikarstwa klasycznego (zob.
wyzej), to teksty modernizmu oparte sg na zasadzie dominacji formy i struktury
jezykowej (zob. Kiklewicz 2007c: 50 i n.), a teksty postmodernizmu w sposdb za-
sadniczy sa powigzane z kontekstem, maja wigc konstytucyjny charakeer deiktyczny
iz semiotycznego punktu widzenia niejako wzoruja si¢ one na komunikacji potocz-
nej. Mozna to przedstawi¢ schematycznie:

Sfera komunikacyjna literatura artystyczna

Teksty modernizmu Teksty postmodernizmu

Struktura Struktura
1

Forma ----2Znaczenie Forma =-- - === Znaczenie

Kontekst Kontekst
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W sferze komunikacji urzedowej celem komunikacyjnym jest zarzadzanie sto-
sunkami spofecznymi za posrednictwem réznego rodzaju dokumentéw o preskryp-
tywnym charakterze tresci (zob. Awdiejew/Habrajska 2006: 192). Forma, a szcze-
gélnie struktura jezykowa tych tekstéw moze by¢ bardzo skomplikowana, dlatego
interpretacja tresci nieraz wymaga udzialu posrednika migdzy nadawcs a odbiorca,
np. specjalisty-konsultanta (por. instytucje radcéw prawnych). Znaczenie doku-
mentu w pewnym stopniu znajduje si¢ w tle jego whasciwosci formalnych i struk-
turalnych, a zamierzone lub niezamierzone efekty jego oddzialywania, jak réwniez
brak efektéw, mozna zinterpretowaé przy uwzglednieniu struktury spolecznej oraz
relewantnych kategorii kultury.

Sfera komunikacyjna zarzagdzanie

Struktura

Forma  --====={=mebomucDmmaann Znaczenie

Kontekst

4

Korzysci, jakie daje wizualizacja kategorii lingwistyki komunikacyjnej w posta-
ci oméwionego w niniejszym artykule kodu czterobitowego (forma — znaczenie
— struktura — kontekst), dotycza przede wszystkim aspektéw heurystycznych wie-
dzy naukowej: modele obrazowe s3 szczegdlnie przydatne w dydaktyce, ogdlnie
rzecz biorac — w réznego rodzaju sytuacjach prezentacji wiedzy, w ktdrych zachodzi
réznica kompetencji specjalistycznej miedzy nadawca a odbiorca. Mozna je takze
zastosowad w automatycznym przetwarzaniu tekstdéw, w szczegdlnosci za pomoca
programéw komputerowych rozpoznajacych obrazy.

Poréwnanie modeli parametrycznych wyswietla ponadto istotne aspekty funk-
cjonowania jezyka w komunikacji spotecznej. Z analizy powyzszych wykreséw wyni-
ka ogdlny wniosek, iz zaréwno arealy, jak i sfery komunikacyjne nie s3 jednorodne,
stanowia — w terminologii L. Wittgensteina — swego rodzaju kategorie familijne:
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na kazdym poziomie przestrzeni komunikacyjnej wystepuja poszczegélne odmiany
o bardzo zréznicowanych cechach. W niekt6rych przypadkach parametry semio-
tyczne tekstéw z réznych kategorii komunikacyjnych okazuja si¢ bardziej do siebie
podobne niz whasciwosci tekstéw tej samej kategorii. Np. teksty nauk humanistycz-
nych zasadniczo przypominajg teksty publicystyki w prasie klasycznej, a wspdlcze-
sne teksty literatury postmodernistycznej w duzym stopniu nawiazuja do wzorca
komunikacji potoczne;j.

Z powyzszego wynika, ze pozostajac w obrebie kategorii lingwistyki (stylistyki)
czy nawet semiotyki, nie mozna wytlumaczy¢ fakeu, dlaczego tak odmienne kon-
wencje gatunkowe, jak np. ekfraza, haiku (hokku), poemat proza, esperpento czy
nowa powies¢, sg przyporzadkowane jednemu mianownikowi, ktérym jest ,litera-
tura (artystyczna)”. Nawet w obrebie tego samego gatunku zachodza istotne réznice
strukturalne (Gazda, Tynecka-Makowska 2006: 461). Mozna zatem konkludowa¢:
mimo ze wlasciwosci znakowe wypowiedzi i tekstéw stanowig wazny czynnik ich
funkcjonowania w komunikagji jezykowej, to jednak odwotanie si¢ do kategorii lin-
gwistycznych i nawet semiotycznych nie jest wystarczajace, aby w sposéb adekwatny
opisa¢ wewngtrzne podzialy przestrzeni komunikacyjnej.

Z jednej strony, w systemach znakowych (w szczegdlnosci w jezyku) obowiazuja
wlasne, immanentne prawa, ktérych nie sposob sprowadzi¢ do uwarunkowan poznaw-
czych, spoteczno-kulturowych lub psychicznych (afektywnych), ogélnie méwiac — ze-
wnetrznych. Z drugiej za$ strony, systemy funkeyjne (jak je rozumie M. Fleischer),
cho¢ opierajg si¢ na okreslonych programach komunikacji, nie s tozsame ze sposobami
kodowania informacji za posrednictwem znakéw. W kazdym areale i w kazdej sferze ko-
munikacyjnej obowiazuja okreslone konwencje kulturowe — i to one, a nie immanentne
whasciwosci systeméw znakowych, decyduja o tozsamosci areatdw i sfer komunikagji.
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tukasz Afeltowicz

Autopoiesis, czarne skrzynki i dyskurs naukowy.
Studium przypadku: dyskurs naukowy
wokot przyczyn AIDS w latach 1982-1986

Dedykuj¢ Markowi Graszewiczowi

Tradycyjnie uznaje sig, ze obiektywna rzeczywistos¢ — pojmowana jako co$ zewngtrz-
nego i niezaleznego wzgledem procesu badawczego — stanowi czynnik rozstrzygajacy
kontrowersje naukowe oraz ksztaltujacy nasza wiedze. Tymczasem wiele wspdlcze-
snych nurtéw badawczych z zakresu filozofii i socjologii nauki, rozwijanych w ciagu
ostatnich dziesigcioleci, pokazuje ograniczenia lub wrecz nieadekwatno$¢ takiego
ujecia epistemologicznego. Mowa tu przede wszystkim o studiach z zakresu wspél-
czesnej socjologii wiedzy naukowej, a takze koncepcjach spod znaku szeroko rozu-
mianego konstruktywizmu. Wbrew tradycyjnym ujeciom sugerujg one, ze wiedza
naukowa charakteryzuje si¢ — ujmujac to w duzym uproszczeniu — ,,ograniczong
wrazliwoscia empiryczng’. Jednoczesnie nauka okazuje si¢ wielokrotnie poznawczo
zamknieta na ,zewngtrzny” §wiat. Opisujac poznawcze zamkniecie nauki, czgsto
przywoluje si¢ kategori¢ autopojezy (autopoiesis) (zob. Luhmann 1990, 1995; zob.
tez Maturana, Varela 1980). Na gruncie niniejszego eseju przez autopojetyczno$é
rozumiem samo-odniesienie si¢ systemu poznawczego. Punktem odniesienia wiedzy
nie jest ,nieprzefiltrowany” kulturowo (por. Zybertowicz 1995) lub ,nieprzetworzo-
ny” badawczo $wiat (zob. Abriszewski, Afeltowicz 2007), ale sam system poznawczy.
To, co moze zosta¢ ujete poznawczo, uzaleznione jest od narzedzi i koncepcji, jakie
zostaly wytworzone na gruncie danego systemu. Co istotne, w takim ujeciu system
jest w stanie uprawomocnia¢ wiedze¢ w duzej mierze niezaleznie od ,zewngtrznego”
$wiata. To, czym jest system autopojetyczny, dobrze oddaje metafora zaproponowa-
na przez Andrzeja Zybertowicza. Stwierdza on, ze systemy spoleczne sa w taki sposéb

' Tekst powstal w ramach realizacji grantu badawczego promotorskiego Ministerstwa Nauki

i Szkolnictwa Wyiszego nr NN 101 148137.
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~otorbione”, ze proces poznania rozgrywa si¢ w czyms$ w rodzaju kokonu, chronia-
cego przed wplywami otoczenia. Wplywy te nie ujawniajg si¢ bezposrednio, lecz
zawsze s3 kulturowo przefiltrowane i definiowane (por. Zybertowicz 1995: 118).

Celem, jaki stawia sobie niniejszy tekst, jest préba opisu proceséw i czynni-
kéw, za sprawa kedrych dokonywaé moze si¢ poznawcze zamkniecie nauki na §wiat.
Doktadniej rzecz ujmujac, interesowaé nas bedzie, w jaki sposéb wiedza naukowa
moze uprawomocnia¢ si¢ niezaleznie od wynikéw eksperymentéw i obserwacji na-
ukowych. Szczegélnie interesujace beda w tym kontekscie kontrowersje naukowe,
kiedy to jeden zbiér danych/przestanek/obserwacji wykorzystywany jest przez kon-
kurujacych ze sobg badaczy na rzecz poparcia wzajemnie wykluczajacych si¢ hipotez
naukowych.

Zasadnicza perspektywe eseju stanowia modele i ustalenia socjologii wiedzy na-
ukowej (Sociology of Scientific Knowledge, dalej SSK; zob. np. Knorr-Cetina, Mulkay
(eds.) 1983)% Dyscyplina ta zapoczatkowana zostata przez mocny program socjologii
wiedzy’® sformutowany przez przedstawicieli Szkoty Edynburskiej (zob. Barnes, Blo-
or, Henry 1996; Barnes, Bloor 1993). Postulowal on wyjasnianie zaréwno sukceséw,
jak i porazek nauki w kategoriach socjologicznych. Dotychczas socjologowie anali-
zujacy nauke skupiali si¢ nie tyle na jej tresci, ile formie (kontekscie instytucjonal-
nym, normach i wzorcach kulturowych, indeksach cytowan czy polityce naukowej).
Dopiero SSK sproblematyzowata sama tre$¢ nauki i podjeta si¢ wyjasnienia ksztattu
przekonan naukowych. Réznica miedzy SSK a tradycyjna socjologia wiedzy polegata
na tym, ze ta druga ograniczala si¢ wylacznie do wyjasnienia przekonar i systeméw
wiedzy pozanaukowej — przekonan potocznych, ideologii. Cho¢ narze¢dzia i kon-
cepcje wypracowane w ramach Szkoly Edynburskiej okazaly si¢ niewystarczajace,
by zrealizowa¢ postulaty Mocnego Programu (zob. np. Szahaj 1995; Latour 1992),
to przetara ona drogg kolejnym falom spolecznych studiéw nad nauka. Wymieni¢
mozna tu chociazby: 1) etnografi¢ laboratorium (Knorr-Cetina 1981, 1983, 1999)

? Okreslenie Sociology of Scientific Knowledge stosowane jest czgsto zamiennie z takimi termina-

mi, jak: social studies of science, science studies oraz Science and Technology Studies (STS; czasami
akronim ten rozwija si¢ jako: Science, Technology and Society). Zakres powyiszych okreslen
pozostaje w duzej mierze zbiezny. Zaznaczy¢ warto réwniez, ze czgsto przywolywane tu nurty
badawcze okresla si¢ mianem antropologii nauki i technologii. W niniejszym eseju postuguje
si¢ jednak okresleniem SSK, gdyz skupiam si¢ tu whasnie na problematyce wiedzy naukowe;j,
podczas gdy pozostale nazwy odnosza si¢ takze do spolecznych studiéw nad technika, inzy-
nieria i technologiami.

Na Mocny Program skladaly si¢ cztery postulaty metodologiczne: 1) wyjasnianie przyczyno-
we — socjologia wiedzy miata poszukiwaé¢ przyczyn akceptacji przez ludzi przekonar i wie-
dzy; 2) bezstronno$¢ — przedmiotem socjologii wiedzy mialy by¢ przekonania prawdziwe
i nieprawdziwe, racjonalne i irracjonalne, skuteczne i nieskuteczne, naukowe i nienaukowe;
3) symetryczno$¢ — te same rodzaje przyczyn mialy wyjasnia¢ akceptacje wiedzy prawdziwej
i nieprawdziwej, racjonalnej i irracjonalnej itp.; 4) refleksyjnos¢ — modele i identyfikowane
prawidtowosci produkeji wiedzy mialy si¢ odnosi¢ zwrotnie do samej socjologii wiedzy (Bloor

1991:7).
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i antropologi¢ nauki (Latour 1987; Latour, Woolgar 1979; zob. tez Biriczyk 2004),
z kedrych wyrosta koncepcja Teorii Aktora-Sieci (zob. Callon 1991; Latour 1999);
2) etnometodologiczne studia prakeyki naukowej (Lynch 1985; Lynch, Livingston,
Garfinkel 1983); 3) socjologiczng analiz¢ dyskursu naukowego (Gilbert, Mulkay
1984); 4) Empiryczny Program Relatywizmu Szkoly z Bath, skupiajacy si¢ na me-
chanizmach rozstrzygnie¢ kontrowersji naukowych (Collins 1983, 1985; Collins,
Pinch 1998a, 1998b). W dalszej czgsci pracy nawiazywal bede do powyzszych nur-
téw SSK, a takze zbieznych z nimi koncepgji filozoficznych.

Plan wywodu jest nastgpujacy. W pierwszej czesci tekstu postaram sig, w opar-
ciu o narzedzia SSK, zrekonstruowaé procesy i czynniki, ktdre sprawiaja, ze wie-
dza naukowa niejednokrotnie utrwala si¢ niezaleznie od ,,empirycznego” wplywu
$wiata. Ograniczona wrazliwo$¢ empiryczna nauki i niejednoznacznos¢ wynikéw
badawczych zostanie zaprezentowana na wybranych przykladach zaczerpnietych
z empirycznych studiéw nad nauka. Druga czes¢ eseju stanowi rozbudowane stu-
dium przypadku auto-uprawomocniania si¢ hipotez naukowych. Dotyczy ono debat
naukowych wokét przyczyn AIDS w latach 1982-1986. Jak pokaze, powszechnie
dzis akceptowana relacja przyczynowa pomigdzy retrowirusem HIV a syndromem
niedoboru odpornosci ukonstytuowala si¢ pod nieobecnos¢ eksperymentéw, ob-
serwacji lub innego rodzaju przestanek, ktére na gruncie tegoz dyskursu i oficjal-
nie deklarowanych przez jego uczestnikéw procedur metodologicznych moglyby
zosta¢ uznane za definitywne dowody naukowe. W studium przypadku skupie si¢
przede wszystkim na wzajemnym cytowaniu swoich prac przez uczestnikéw dys-
kursu, ktére doprowadzito do sytuadji, kiedy zaréwno zewngtrzny obserwator, jaki
i uczestnik pola badawczego w obliczu nagromadzonej literatury przedmiotu doj$é
mégt do wniosku, ze relacja HIV-AIDS musiata zosta¢ udowodniona w sposéb
definitywny. Nasze dociekania zacznijmy jednak od pewnej ogélnej konstatacji fi-
lozoficznej, dotyczacej relacji ,,empirii” i teorii naukowe;.

1. Poznawcze zamkniecie dyskurséw naukowych
w perspektywie SSK

1.1. Teza Duhema—-Quine’a—Hackinga

O tym, ze koncepcje naukowe nie sa w pelni okreslane przez do§wiadczenie em-
piryczne, méwi migdzy innymi teza Duhema—Quine’a, znana réwniez jako ,teza
o niedookresleniu” (underdetermination thesis). Jeden z jej autoréw, Willard Van
Orman Quine, pisat w nastepujacy sposdb:

Caloksztalt naszej tzw. wiedzy czy tez przekonan, od najbardziej przypadkowych prawd geo-
grafii i historii az po najglebsze prawa fizyki atomistycznej, a nawet czystej matematyki i logiki
formalnej, jest tworem cztowieka i styka si¢ z doswiadczeniem tylko wzdtuz swoich krawedzi.
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Mbéwiac inaczej, nauka jako calo$¢ podobna jest do pola sit, ktérego warunkami brzegowymi
jest doswiadczenie. Konflikt z dowiadczeniem na brzegach pola powoduje odpowiednie przy-
stosowanie si¢ w jego wnetrzu. Niektérym ze zdani zostaje przypisana inna warto$¢ logiczna.
Zmiana oceny jednych zdan pociaga zmiang oceny innych za sprawa ich logicznych zwiaz-
kéw, przy czym prawa logiki sa po prostu dalszymi twierdzeniami systemu, pewnymi innymi
elementami pola. Zmieniwszy warto$¢ logiczna jednego zdania, musimy zmieni¢ warto§¢
logiczna niektérych innych, ktére moga by¢ zaréwno zdaniami powiazanymi logicznie z tym
pierwszym, jak i zdaniami ustalajacymi same zwiazki logiczne. Pole jako calo$¢ jest jednak
na tyle niezdeterminowane przez swe warunki brzegowe, tj. przez doswiadczenie, ze istnieje
znaczna swoboda wyboru zdan, ktére wobec danego konfliktu z doswiadczeniem maja by¢
Lprzecenione”. Zadne poszczegélne swiadectwo doswiadczenia nie jest zwiazane z jakims okre-
$lonym zdaniem z wngtrza pola; zwiazek ten ma co najwyzej charakter posredni, za sprawa
réwnowag pola jako catosci (Quine 2000: 71-72).

Quine podszedt do problemu niedookreslenia teorii naukowej od strony logiki.
Tymczasem Pierre Duhem wzigt pod uwage instrumenty naukowe oraz hipotezy
pomocnicze. Wedlug Duhema, do$wiadczenie i teori¢ mozna uzgodni¢ nie tylko
zmieniajac wartosci logiczne poszczegdlnych twierdzen czy same prawa logiki, jak
sugeruje to zaproponowana przez Quine’a metafora wiedzy jako pola sit. Jak po-
kazuje Duhem na przykladzie astronomii, kiedy obserwacje sa niezgodne z teo-
rig, mozna zrewidowa¢ zaréwno teori¢ astronomiczna, koncepcje rozchodzenia si¢
$wiatla w przestrzeni, jak i samg teori¢ dziatania instrumentu — w tym przypadku
teleskopu (zob. Duhem 1991). Prowadzi to do sytuacji, kiedy doswiadczenie i teoria
sa wzajemnie do siebie dopasowywane i tworza pewna domknieta, wzajemnie si¢ po-
twierdzajaca catos¢ (por. Hacking 1992; por. kategorie robust fit, Pickering 1995).

To odnosi nas do problemu eksperymentu krzyzowego, ktéry traktowany byt
przez wielu filozoféw jako $rodek rozstrzygania sporéw miedzy konkurencyjnymi
teoriami naukowymi. W $wietle prac Quine’a i Duhema procedura ta okazuje si¢
nieuzasadniona — nie mozna oddzieli¢ twierdzeri empirycznych od teoretycznych,
gdyz te pierwsze formulowane sa juz w jezyku konkretnej teorii. Zatem w sytuaciji,
gdy $cieraja si¢ przedstawiciele réznych podejé¢ naukowych, te same efekty ekspe-
rymentu odczytujg oni przez rézne teorie. Musimy jednak pamieta¢ o stwierdzeniu
Duhema, wedle ktdrego przedstawiciele roznych teorii moga inaczej interpretowaé
nie tylko same wyniki, ale takze sposéb dzialania wytwarzajacych je eksperymentéw
i instrumentow.

Ian Hacking (1992) posuwa tez¢ Duhema o krok dalej. Pokazuje, ze doswiad-
czenie moze by¢ dopasowywane do teorii zaréwno poprzez zmiang teorii, hipotez
pomocniczych dotyczacych dzialania instrumentéw, jak i przebudowe samego
instrumentu. Przedstawiciele konkurencyjnych koncepcji w prakeyce inaczej wy-
konujg swoje eksperymenty i obserwacje — rdznig ich nie tylko przyjmowane hipo-
tezy pomocnicze, terminologia, opis dziatania eksperymentu, ale sama konstrukcja
aparatury oraz sposéb jej obstugi. Hacking, prébujac dokonaé rozszerzenia tezy
Duhema, zauwaza, ze naukowiec moze dopasowywac teori¢ do obserwacji poprzez
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modyfikowanie i manipulowanie takimi elementami eksperymentu, jak: 1) pytania
badawcze; 2) wiedza kontekstowa; 3) teoria systematyczna; 4) hipotezy tematycz-
ne (topical hypotheses) — hipotezy Yaczace teori¢ systematyczng z obserwowanymi
zjawiskami; 5) teoretyczne modele aparatury; 6) przedmiot lub populacja przygo-
towana do badania (najczgéciej spreparowana lub laboratoryjne wytworzona); 7)
zrodto modyfikacji — najczesciej urzadzenie, ktére zmienia zachowanie lub dziatanie
przedmiotu badania; 8) detektory — rejestrujg zmiany w zestawie laboratoryjnym;
9) generatory danych — shuza do pomiaru, generuja wydruki i liczby, ktére poddane
zostang dalszej obrdbce (s3 czgsto zintegrowane z detektorami); 10) innego rodzaju
narzedzia i przedmioty, np. instrumenty kontrolne; 11) procedury oceny, anali-
zy, redukji i interpretacji surowych danych. Wedle powyzszego badacz dysponuje
duza swoboda w modyfikowaniu licznych elementéw eksperymentu, co pozwala
mu uzgadnia teori¢ z empiria.

Wychodzac od tezy Duhema—Hackinga, mozemy na nowo podja¢ problem nie-
wspétmiernosci (incommensurability) réznych koncepcji naukowych. Do filozoficz-
nej refleksji nad nauka na trwale wprowadzili t¢ kategori¢ Thomas Kuhn oraz Paul
Feyerabend. W ramach tradycyjnego ujecia dwie koncepcje sg niewspétmierne, gdy
ich terminy s3 na siebie nieprzekladalne. Hacking proponuje wréci¢ do Zrédlostowu
terminu ,niewspotmierno$¢”. Wedtug jego podejscia dwie teorie sg niewspSimier-
ne nie tylko dlatego, ze postuguja si¢ nieprzektadalnymi jezykami, ale tez dlatego,
ze brak im ,wspdlnej miary” — zasadzaja ja na odmiennych prakeykach ekspery-
mentalnych i posiadaja inne zaplecze laboratoryjne i instrumentalne (por. Hacking
1992).

Wracajac do problemu samo-uprawomocniania dyskurséw naukowych, zauwa-
zy¢ musimy, ze niedookreslenie wiedzy naukowej przez $wiat obiektywny to jeszcze
nie poznawcze zamknigcie systeméw. Jednak opisywane przez Hackinga techniki
uswiadamiaja nam, jak dlugo naukowcy moga obstawac przy swoich stanowiskach
w obliczu najrézniejszych przestanek empirycznych. Sama kategoria empirii jest tu
nierozerwalnie zwigzana z teorig naukowg — nie ma czystego do$wiadczenia, gdyz
ujmowane jest ono juz za pomocg kategorii lub narz¢dzi oferowanych w ramach
danego sposobu badania $wiata.

1.2. Koszty replikacji badan eksperymentalnych

O wiele ciekawsze z perspektywy naszej analizy s3 mechanizmy zwiazane z systemem
finansowania badan oraz kosztami replikacji eksperymentéw. lan Hacking zauwa-
za, ze jednym z czynnikéw zapewniajacych stabilnos¢ przekonaniom naukowym
sa niezwykle wysokie koszty pewnych eksperymentéw naukowych. Replikacja prac
eksperymentalnych jest w wielu przypadkach tak droga, ze badacze nie podejmuja
si¢ jej. (Wyjatek stanowig sytuacje, kiedy wyniki danego doswiadczenia nie dajg si¢
uzgodni¢ z innymi elementami dyskursu — wynikami konkurencyjnych badan lub
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przewidywaniami teoretycznymi). Hacking podaje nastgpujacy przyktad, zaczerpnie-
ty ze studium Bruno Latoura i Steve’a Wollgara Laboratory Life (1979), a dotyczacy
badan nad hormonem o nazwie tyreoliberyna (TRH). W trakcie realizacji badan,
w ktdrych jako etnograf uczestniczyl Latour, na $wiecie nie istniala ilo§¢ TRH, kt6ra
moglaby postuzy¢ do analiz laboratoryjnych. W celu uzyskania jednego mikrogra-
ma tej substancji nalezalo przetransportowac z rzezni w Chicago do laboratorium
w San Diego pig¢ ton $wiriskich mézgéw przechowywanych w lodzie (Hacking
1999: 175). Zadnego laboratorium nie staé bytoby na analogiczne przedsiewziecie
wylacznie w celu potwierdzenia wynikéw uzyskanych przez Salk Institute. Tego typu
wydatki sa dopuszczalne co najwyzej w przypadku prac pionierskich. Oczywiscie nie
wszystkie dyscypliny przyrodoznawstwa wymagaja analogicznych nakladéw. Jednak
nawet tam racjonalnym wyborem okazuje si¢ raczej rozwijanie istniejacych juz prac
niz ich kontestowanie, podwazanie lub wiktanie si¢ w kontrowersje. O wiele bar-
dziej oplacalne jest traktowanie rzeczonych wynikéw jako swego rodzaju ,,czarnych
skrzynek”. Poswigémy nieco uwagi tej kategorii.

Termin ,czarna skrzynka” (black box) zostal zaczerpniety z cybernetyki, gdzie
wykorzystuje si¢ go za kazdym razem, gdy jaki$ fragment systemu, powiedzmy
maszyny lub zespolu procedur, jest zbyt skomplikowany. Wtedy splot czynnikéw
i elementéw traktuje si¢ wlasnie jako czarng skrzynke, co do ktdrej wazne jest jedy-
nie to, co na wejéciu i wyjsciu, a jej wewnetrzne relacje nie sg problematyzowane.
Czarna skrzynka funkcjonuje na gruncie SSK jako co$ wiecej niz luzna metafora.
Kategori¢ t¢ stosuje si¢ niejednokrotnie w odniesieniu do uznanych przez badaczy
faktéw naukowych stanowiacych punkt wyjscia dla dalszych dociekan. W niniej-
szym tekscie przez czarng skrzynke rozumiem za Bruno Latourem (1987: 1-3) kaz-
dy obiekt, ktéry stanowi spotecznie i technologicznie ustabilizowany konstrukt.
Czarna skrzynka moze by¢ zaréwno sprawnie dziatajacy artefakt technologiczny, ze-
standaryzowany eksperyment, jak i twierdzenie naukowe, ktdre traktowane jest jako
niepodwazalne. Istotg czarnych skrzynek w nauce jest to, ze badacze traktuja je jako
nieproblematyczne byty i wykorzystuja je w swoich pracach badawczych ,,nadbudo-
wujac nad nimi” kolejne eksperymenty, technologie lub koncepcje. Przyktadowo,
pojecie, eksperyment, obserwacja lub koncepcja traktowana jako czarna skrzynka
moze sta¢ si¢ elementem szerszej koncepcji teoretycznej lub zostaé potratowane jako
zalozenie lub hipoteza pomocnicza wyjasniajaca zasady dziatania eksperymentu.
Z kolei urzadzenie moze zostaé wykorzystane jako element wickszego systemu tech-
nologicznego lub zestawu eksperymentalnego. Czarng skrzynke mozna zdefiniowaé
w kategoriach kosztow jej ewentualnego otwarcia/sproblematyzowania (por. Sojak
2004: 238-244). W wielu przypadkach proces domknigcia naukowej czarnej skrzyn-
ki polega na odrzuceniu wiedzy o procesie jej uksztaltowania i ,domkniecia” (por.
Sojak 2004: 239; Sojak, Wicenty 2005: 79-84). Cho¢ teoretycznie zawsze istnieje
mozliwo$¢ otwarcia czarnej skrzynki, to najcz¢sciej nikt nie podejmuje si¢ tego
zadania ze wzgledu na zbyt wysokie koszty. W swietle ustalen SSK, czarne skrzynki
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sa stabilizowane nie tylko przez réznego rodzaju interesy, przekonania i prakeyki, ale
przede wszystkim za sprawg procesu nadbudowywania nad nimi kolejnych warstw
czarnych skrzynek (por. Callon 1991).

Wréémy jednak do problemu replikacji. Problem z jej realizacja nie sprowadza
si¢ wylacznie do kwestii kosztéw ekonomicznych i trudnosci w dostgpie do nie-
ktorych zasobéw niezbednych w pracy badawczej (prébek, aparatury naukowej
itd.). Zasadnicza trudno$¢ polega na tym, ze replikacja wymaga niezwykle wyso-
kich kompetencji w dziedzinie eksperymentowania. Cz¢stokro¢ jedynym sposobem
zapewnienia powielalnosci lub standaryzacji eksperymentéw jest transfer wiedzy
milczacej (tacit knowledge). Harry Collins (1974, 1985: 51-78) analizowal préby
powielenia jednego z wezesnych modeli lasera typu TEA przez zesp6t badaczy. Urza-
dzenie to opracowano juz wezesniej w innym osrodku badawczym. Obserwowany
przez niego zespSt dysponowat szczegétowym opisem i pelng dokumentacja. Te
byly jednak niewystarczajace — w trakcie prac pojawit si¢ szereg trudnosci, ktére
uniemozliwily reprodukeje tego stosunkowo prostego artefaktu. Replikacja stata
si¢ mozliwa dopiero wtedy, gdy do zespotu dolfaczyla osoba, ktéra uczestniczyla
w pracach laboratorium, ktére jako pierwsze skonstruowalo wspomniane urzadzenie
— posiadala ona niewyartykulowane (i najcz¢sciej nieartykutowalne) ucielesnione
know how niezb¢dne przy pracy nad laserem TEA®. Jak pokazuje Michael Lynch,
czasami dochodzi do sytuagji, kiedy jedynym sposobem uzyskania satysfakcjonuja-
cego poziomu standaryzacji danego eksperymentu jest zaangazowanie przy jego wy-
konywaniu jednej i tej samej osoby. Jak pokazat w swoim etnograficznym studium
praktyk laboratoryjnych, réznice pomiedzy kompetencjami laborantéw i stosowa-
nymi przez nich manualnymi technikami sg na tyle duze, ze generuja niedopusz-
czalne z naukowego punktu widzenia rozbieznosci wynikéw jednego i tego samego
eksperymentu (por. Lynch 1985: 67-68).

Etnograficzne obserwacje dotyczace replikacji pokrywaja si¢ z zarejestrowanymi
przez dwéch analitykéw dyskursu naukowego, Michaela Mulkaya i Nigela Gilberta,

opiniami samych badaczy. Przytoczmy dwie anonimowe wypowiedzi naukowcow:

Kiedy piszesz artykul, w jaki sposéb udalo ci si¢ przeprowadzi¢ (eksperyment), podstawowa
zasada méwi, ze masz pisa¢ tak, aby inne laboratoria byly w stanie odtworzy¢ twoja pracg oraz
twoje warunki. Ale to jest oczywiscie niemozliwe. Jest cata masa rzeczy istotnych dla przebiegu
eksperymentu, takich jak chociazby miejscowa woda [...], z ktérych nie zdajemy sobie sprawy
(Gilbert, Mulkay 1984: 53).

Idealna sytuacja to taka, kiedy artykul jest napisany w taki sposdb, aby Marsja-
nin, majac dostep do biblioteki, byl w stanie przyjs¢ i powtdrzy¢ twéj eksperyment.
Ale to jest w duzej mierze myglenie zyczeniowe (Gilbert, Mulkay 1984: 53).

*  Podobne znaczenie wiedzy milczacej w pracy naukowej ukazaly socjologiczne analizy wspét-

czesnych laboratoriéw zajmujacych si¢ projektowaniem i konstruowaniem broni nuklearnej

(MacKenzi, Spinardi 1995, 1998).
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Jak zatem wida¢, replikacja jest nie tylko kosztowna (pochtania rzadkie zasoby ba-
dawcze), ale przede wszystkim czasochtonna (istnieje koniecznos¢ odeworzenia zasoboéw
wiedzy milczacej). Potwierdzenie wynikéw eksperymentalnych innego laboratorium lub
powielenie niestandardowego urzadzenia nie jest czynnoscia trywialna; niejednokrot-
nie wymusza na badaczach powtérzenie niemal calego procesu poznawczego (réznica
polega na tym, ze w przypadku replikacji badacze wiedza, ze ich cel da sig zrealizowac,
podczas gdy zespoly pionierskie nie maja tego typu pewnosci). Zasadnicza kwestia jest
jednak taka, ze jednostki badawcze musza uwzgledniaé dziatania innych przedstawicieli
pola badawczego: jezeli dane laboratorium skupiatoby si¢ na replikacji wynikéw badas,
inne centra naukowe moglyby w tym samym czasie posuwa¢ swoje projekty do przodu,
zyskujac pierwszenistwo, jezeli chodzi o dostgp do grantéw badawczych.

1.3. Organizacja badan naukowych
a domykanie czarnych skrzynek

Na gruncie powyzszych ustaleri mozna sformutowa¢ pewien model nauki, ktéry wy-
daje si¢ zasadny w odniesieniu do wielu wspétczesnych pél badawczych, w szczegdl-
nosci tych, ktére stanowia fronty badawcze nauki’. Wskazuje on przede wszystkim
na sposéb organizacji badan naukowych. Szczegélnie istotna jest tu wzajemna zalez-
n0$¢ (mutual dependence) badaczy oraz zakres kontroli spolecznej, jakim dysponuja
nad przedsigwzigciami wspétbadaczy (zob. Fuchs 1992, 1993).

1. Fronty badawcze skupiaja badaczy o najwyzszych kompetencjach badawczych,

a zarazem najwigkszych aspiracjach.

2. Badacze funkcjonujacy w ramach frontéw badawczych poddani sa silnej kontroli
spolecznej ze strony reszty Srodowiska naukowego, gdyz:

a) prowadzenie badari eksperymentalnych w ich ramach i pisanie wiarygodnych
raportéw badawczych wymaga dostgpu do kosztownych zasobéw naukowych
(aparatury, rzadkich prébek);

b) kontrola nad zasobami dysponuja wspétbadacze oraz instytucje finansu-
jace i rozliczajace badania (opiniujacymi podania o granty sa najczesciej
wspéibadacze);

c0 sukces poznawczy uzalezniony jest réwniez od tego, czy tezy naukowe beda
pozytywnie odbierane i stosowane przez pozostalych przedstawicieli danej
dyscypliny (moga oni powiela¢ je w swoich pracach, czyniac je bardziej
wiarygodnymi).

Miano frontu badawczego (research front) nosza te obszary praktyki badawczej, w ktérych
skupione s3 najdrozsze i najrzadsze zasoby badawcze oraz najzdolniejsi naukowcy. Jednoczesnie
pola te charakteryzuje wysoka niepewnos¢ zadaniowa (task uncertainty): metodologia i tech-
niki badawcze sg tu jeszcze wypracowywane, przedmiot badan zaczyna si¢ dopiero konstytu-
owa¢, a sami naukowcy funkcjonuja w warunkach wysokiej niepewnosci co do mozliwosci
zrealizowania ich celu badawczego (por. Fuchs 1992, 1993).
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3.

4.

Im zasoby do pracy naukowej sa drozsze lub trudniej dostgpne, tym wigkszym za-

kresem wzajemnej kontroli (Fuchs 1992, 1993) swojej pracy dysponuja badacze.

Wysoka wzajemna kontrola spofeczna wymusza dyscypling metodologiczng

i teoretyczna:

d) niewpisanie si¢ przez badacza w gléwny nurt badan (np. formulowanie nader
nowatorskich tez) spotka¢ moze si¢ z odmowa finansowania dalszych badar,
co utrudnia dostep do zasobéw badawcezych (wytworzyé moze si¢ w ten spo-
s6b ,zaklety krag”: brak srodkéw na badania prowadzi do braku wiarygod-
nych wynikéw naukowych, to za$§ powoduje trudnosci ze zdobyciem srodkéw
na badania...);

e) prace nad nowymi polami problemowymi zwiazane s z dostgpem do wigk-
szych korzysci i kapitatéw naukowych:

» wyzszy prestiz naukowy, ktdry moze utatwi¢ zdobycie grantu;

» publikacje na famach prestizowych czasopism;

» dostep do wigkszych $rodkéw finansowanych i bardziej zaawansowanej
technologicznie aparatury naukowej;

» dostep do personelu o najwyzszych kwalifikacjach;

f) ewentualne spory naukowe s relatywnie szybko rozstrzygane poprzez od-
cinanie §rodkéw niezbednych do badari; nurty odstgpcéw lub alternatywne
szkoly naukowe s3 najczesciej eliminowane®s

g) proba wylamania si¢ z paradygmatu uniemozliwia realizacj¢ prywatnych aspi-
racji badaczy (ktére — jak pamictamy — sa stosunkowo wysokie w bardziej
dynamicznych polach nauki).

. W warunkach wysokiej wzajemnej zaleznosci strategia wygrywajaca jest rozwi-

janie dotychczasowych badan, nie za$ proby dokonania przewrotu naukowego.
Nieoplacalna okazuje si¢ réwniez replikacja wynikéw badan oraz wiktanie si¢
w kontrowersje.

Naukowcy przyjmujacy strategic wygrywajaca nadbudowuja swoje prace nad
pracami wspétbadaczy, skutecznie obracajac je w czarne skrzynki. Struktura
organizacji pracy czyni je nierewidowalnymi. Sam wysilek poznawczy zosta-
je skanalizowany — badacze skupieni zostaja na rozwiazywaniu kolejnych pro-
bleméw, wypelniajac tym samym paradygmat (w Scistym, Kuhnowskim tego
sfowa znaczeniu — zob. Kuhn 2001), a nast¢pnie przesuwaja si¢ do innych pdl
badawczych, gdzie czekajg na nich niezagospodarowane jeszcze Zrédla zasobow
i prestizu naukowego.

¢ Z odwrotna sytuacja mamy do czynienia w wielu dyscyplinach humanistycznych, gdzie

funkcjonuja réwnolegle réznego rodzaju konkurencyjne i niewspétmierne teorie czy szkoly.
W naukach humanistycznych spory sa zasadniczo nierozstrzygalne, gdyz naukowcy dysponuja
niklym zakresem kontroli wspétbadaczy. Drzieje sig tak przede wszystkim dlatego, ze praca
naukowa w tych polach najczesciej nie wymaga tak rzadkich zasobéw, jak w przypadku przy-
rodoznawstwa lub samych frontéw badawczych (zob. Fuchs 1993).
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Ten typ funkcjonowania nauki Randall Collins okresla mianem high-consensus,
rapid-discovery science (Collins 1994, 1998: 523-569). Oczywiscie nie wszystkie dys-
cypliny funkcjonuja zgodnie z tym modelem. Przykladowo, cz¢$é¢ dyscyplin, w szcze-
gblnosci humanistycznych i spotecznych, nie zaklada wykorzystania rzadkich zaso-
béw badawczych wymuszajacych $cislejszg zaleznosé badaczy, co sprawia, ze czarne
skrzynki nie sa tu tak sprawnie domykane. W takich warunkach moga rozwija¢ si¢
réwniez réwnolegle niewspétmierne wzgledem siebie paradygmaty. Dzieje sig tak,
gdyz badacze nie dysponuja srodkami kontroli spotecznej, za pomoca ktérych mogli-
by si¢ wzajemnie dyscyplinowa¢. Jednoczesnie nawet w ramach dyscyplin naukowych
wykorzystujacych rzadkie zasoby badawcze powyzsze mechanizmy organizacyjne cza-
sami zawodzg i dochodzi do kosztownych kontrowersji. Przyczyng moze by¢ na przy-
klad to, ze niekt6rzy naukowcy nieprawidlowo rozpoznaja koszty odstgpstwa lub
po prostu podejmuja ryzyko w nadziei dokonania znaczacej innowacji badawczej.

Z punktu widzenia niniejszej pracy najwazniejsze jest, ze model organizacji typu
rapid-discovery science dziaka w taki oto sposdb, iz wiedza w krétkim czasie czyniona jest
nierewidowalna. Z kolei sposéb finansowania i oceniania badaczy sprawia, ze nie s3 oni
nastawieni na potwierdzanie wynikéw badari. Zamiast z krytycznoscig naukowa opisy-
wang (a moze raczej postulowana) przez Karla Poppera (2001) mamy tu do czynienia
z wysokim poziomem wzajemnego zaufania wiréd cztonkéw wspélnoty badawczej.
Pewnos$¢ co do wiedzy naukowej bierze si¢ zatem nie stad, ze dana teza zostala wielo-
krotnie potwierdzona, ale z tego, ze uczyniona zostala ona nierewidowalna. Dynami-
ka frontu badawczego, polegajaca na szybkim nadbudowywaniu kolejnych czarnych
skrzynek nad dang teza, skutecznie winduje koszty ewentualnego jej podwazenia — nie
tylko trzeba by powieli¢ caly eksperyment, ale réwniez narazi¢ si¢ na sankgje ze strony
badaczy oraz podwazy¢ caly szereg pézniejszych rozstrzygnigé.

To nie prowadzi nas jednak do stwierdzenia o mozliwosci poznawczego zamkniecia
nauki. Konieczny jest tu jeszcze jeden krok. Pamigta¢ musimy mianowicie o opisy-
wanej przez filozoféw i socjologéw niejednoznacznosci wynikéw badawczych’, jak
réwniez wysokiej niepewnosci zadaniowej charakterystycznej dla wielu pdl badaw-
czych, w szczeg6lnosci frontéw naukowych, gdzie wiedza dopiero si¢ formuje, a me-
tody badawcze instytucjonalizuja. Biorac to pod uwagg, otrzymujemy model systemu
poznawczego, ktéry rozstrzygniecia mikronegocjacji majace miejsce na poziomie po-
jedynczych laboratoriéw — o ile te wpisuja si¢ w paradygmat i nie stoja w sprzecznosci
z naukowymi przypuszczeniami — szybko obraca w czarne skrzynki i stabilizuje poprzez
efeke nadbudowywania. Dodatkowo pamietaé powinnismy o obserwacjach Duhema,
Quine’a i Hackinga: nawet jesli naukowcy staja w obliczu anomalii lub sprzecznosci,

Pisal juz o tym Ludwik Fleck (1986). Na niejednoznacznos¢ wynikéw badari i konieczno$¢ ich
negocjacji zwrdcili réwniez uwage pézniejsi badacze nauki. Przykladowo, Karin Knorr-Cetina
pokazywata, ze rozstrzygniecia kontrowersji naukowych na poziomie laboratorium nie s kwestia
ynarzucajacych si¢ faktéw”, ale mikronegocjacji spotecznych dotyczacych tego, co si¢ widzi, jak
to bada¢ oraz jakie mozna sformutowa¢ twierdzenia (Knorr-Cetina 1981; por. Lynch 1985).
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ewentualnie koniecznosci rewizji zalozen, to maja oni do dyspozycji szereg technik
uspdjniania pola naszej wiedzy, co pozwala im unika¢ dysonanséw poznawczych.

1.4. Przyktady ,niewrazliwosci empirycznej” dyskurséw
naukowych

Odwolajmy si¢ do pewnych przykladéw, kedre ilustruja niewrazliwos¢ empiryczna
nauki oraz sposéb, w jaki moze dokonywac¢ si¢ poznawcze zamkniecie poszczegdl-
nych dyscyplin. Doskonalych egzemplifikacji tego typu proceséw dostarczaja bada-
nia nad kontrowersjami naukowymi prowadzone w ramach Szkoly Edynburskiej

oraz Szkoly z Bath.

1.4.1. Przyktad 1: spér Pasteur-Pouchet
(zob. Collins, Pinch 1998a: 125-140)

Spér ten dotyczyt zjawiska samorddztwa. Ludwik Pasteur i Felix Pouchet przeprowa-
dzili szereg eksperymentéw, ktére mialy wykazaé, czy zycie moze powstawad spon-
tanicznie z materii nieozywionej. Jednym z nich byl stawny eksperyment Pasteura
z kolbami o tabedzich szyjkach oraz eksperymenty prowadzone przez Pasteura i Po-
ucheta ze sterylnymi wywarami. Kluczowe bylo to, czy w wysterylizowanej kolbie
pojawi si¢ osad organiczny, czy nie. W praktyce jednak fakt pojawienia si¢ lub niepo-
jawienia osadéw organicznych nie byt w zaden sposdb rozstrzygajacy. Kluczowa byta
tu wiara w samorddztwo, gdyz determinowala ona interpretacj¢ eksperymentéw.
Pasteur, ktéry odrzucal istnienie samorddztwa, pojawienie si¢ osadéw interpretowat
w ten sposéb, ze probka nie byla weale sterylna lub doszto do jej zanieczyszczenia
w trakcie eksperymentu. Z kolei Pouchet, bedac zwolennikiem teorii samordédztwa,
brak znakéw §wiadczacych o pojawieniu si¢ zycia traktowal jako dowdd tego, ze za-
warto$¢ kolby ulegla jakiemus zatruciu (np. regcig wykorzystywana w niektérych
eksperymentach). A zatem obie strony sporu wyniki niezgodne z przypuszczeniami
traktowaly jako artefakty. Co wiccej, przektadato si¢ to na dokonywang przez obu
naukowcéw selekeje prébek jako mniej lub bardziej wiarygodnych.

1.4.2. Przykfad 2: eksperyment Raya Daviesa i brakujgce
neutrina stoneczne (zob. Collins, Pinch 1998a: 181-206)

W 1967 roku Davies przeprowadzit kosztowny eksperyment majacy na celu potwier-
dzenie kosmologicznej teorii ewolucji gwiazd, ktéry stanowil prébe zarejestrowania
neutrin stonecznych. W celu wychwycenia tych czastek skonstruowano ogromny pod-
ziemny zbiornik wypetniony $rodkiem czyszczacym bogatym w chlor. Neutrina stabo
oddziatuja z materig. Wiadomo jednak, ze nadlatujace neutrina beda reagowac z chlo-
rem, w wyniku czego powstanie radioaktywna forma argonu. Fakt, ze zbiornik umiesz-
czono gleboko pod ziemia, wykluczat oddzialywanie innych form promieniowania
kosmicznego, ktére réwniez uruchamiajg t¢ reakcje. Davies co miesiac przeszukiwal
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zbiornik w poszukiwaniu argonu. Ostatecznie doswiadczenie przyniosto frustrujace
rezultaty — pomiar iloci argonu w znaczacym stopniu nie zgadzal si¢ z teoretycznymi
przewidywaniami. Innymi stowy, zarejestrowano mniej neutrin, niz si¢ spodziewano.
Wielokrotnie sprawdzano eksperyment, szukano btedéw w modelach teoretycznych
i zatozeniach. Wysuwano szereg hipotez naukowych majacych wyjasni¢ anomali¢. Nie
bez znaczenia byta tu osoba samego Daviesa — uznanego i do$wiadczonego badacza.
Nie tylko byt on w stanie merytorycznie obroni¢ swoje doswiadczenie — dzigki kapi-
talom naukowym, jakimi dysponowal, nikt nie odwazy} si¢ zdyskredytowa¢ lub zlek-
cewazy¢ jego eksperymentu. Ostatecznie nie odrzucono ani wynikéw eksperymentu,
ani samej teorii stojacej z nim w sprzecznosci. Zaakceptowano ten dysonans wierzac,
ze w przysztoéci uda si¢ go w jakis blizej nieokreslony sposéb rozwikla¢.

1.4.3. Przyktad 3: kontrowersja Millikan—-Ehrenhaft
(zob. Barnes, Bloor, Henry 1996: 18-45)

W pierwszej potowie XX wieku Felix Ehrenhaft i Robert A. Millikan toczyli ze soba
wieloletni spér dotyczacy pomiaru fadunku elektronu. Millikan wykorzystat po-
wszechnie dzi§ znany eksperyment z natadowana elektrycznie kropla oleju, ktéra
byla spuszczana z okreslonej wysokosci i przemieszczala si¢ migdzy horyzontalnie
umieszczonymi okladkami, ktére mogly by¢ natadowane elektrycznie. Fizyk, ob-
serwujac zmiany w ruchu kropli i znajac wielkos¢ stalych fizycznych oraz fadunek
na okladkach, jest w stanie matematycznie wyliczy¢ tadunek elektryczny kropli.
Oczywiscie istnieje szereg mozliwych Zrédet bledu — fluktuacje napigcia na oktad-
kach, ruchy powietrza lub kurz. Dlatego zestaw eksperymentalny musi by¢ izolowany
i ekranowany. W trybie wielu préb Millikan wyliczyt, ze fadunek elekeronu wynosi
okolo 4,7 107'? esu. W tym samym czasie analogiczne eksperymenty przeprowadzat
Ehrenhaft — wykorzystywat on jednak w swoich pracach ciala stale (wosk, male ka-
watki metalu). Poczatkowo uzyskiwal wyniki podobne do Millikana, z czasem zaczat
jednak rejestrowad fadunki ¢/3 i /5, co pchnelo go do stwierdzenia, iz istnieja sub-
elektrony. Gdy wychwytywat wciaz mniejsze czgéci fadunku, doszedt do wniosku,
ze zaréwno elektrony, jak i subelektrony nie istnieja. Byt to poczatek wieloletniej
kontrowersji, w trakcie ktérej Millikan i Ehrenhaft usitowali podwazy¢ nawzajem
swoje eksperymenty. Oba do$wiadczenia, choé¢ bardzo podobne, réznily si¢ pod
kilkoma istotnymi wzgledami. Badacze nie prébowali replikowa¢ nawzajem swoich
eksperymentéw — obaj fizycy pracowali w oparciu o wlasciwe im tylko techniki
eksperymentalne oraz przyjmowali inne zatozenia i hipotezy pomocnicze. Millikan
dostosowywal swoja metodg do wstepnych zalozen, ktére przyjmowal. Tymczasem
Ehrenhaft prébowat uwzgledniad zaskakujace wyniki, zamiast odrzucié je jako bledy
poznawcze. Pierwszy z nich pozostal realista w dziedzinie atoméw i elektronéw, tym-
czasem drugi podazyl, wraz z Ernstem Machem, droga fenomenalizmu. Ostatecz-
nie Ehrenhaft przegrat — srodowisko naukowe stopniowo stracito zainteresowanie
niekonkluzywnym sporem, a prace Ehrenhafta uznano za odizolowana anomali,
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ktéra po prostu nie wpisywata si¢ w dwezesnie rozwijane koncepgje. Istotne z per-
spektywy niniejszego tekstu jest to, ze obaj badacze funkcjonowali w autopojetyczny
sposéb w tym sensie, ze dokonywali reinterpretacji wynikéw i metod w $wietle
swojej wiedzy. Co wigcej, dokonywali réwniez reinterpretacji wynikéw oponentéw,
wykorzystujac je na rzecz wlasnych tez.

1.4.4. Przyktad 4: Polowanie na kwarki (zob. Pickering 1993)

Zmodyfikowana wersja eksperymentu Millikana wykorzystana zostata w latach
siedemdziesigtych w pracach eksperymentalnych majacych na celu udowodnie-
nie istnienia kwarkéw. Kilka zespotéw usitowalo zarejestrowaé czastkowy fadunek
elektryczny, kedry — jak przypuszczano — miat $wiadczy¢ o obecnosci ,wolnych
kwarkéw”, czyli kwarkéw niezwiazanych w postaci atomu. Wyniki prac byly nie-
jednoznaczne. Wywiazala si¢ kontrowersja miedzy zespotami — jedni twierdzili,
ze udalo im si¢ zarejestrowaé obecno$¢ wolnych kwarkéw, inni uwazali, Ze w swo-
ich eksperymentach nie zarejestrowali takiego fenomenu. Strony sporu wytworzyly
dwa niewspétmierne wzgledem siebie dyskursy, ktore wyniki eksperymentéw uj-
mowaly w taki sposéb, aby pozostawaly one zgodne z postulowanymi przez nich
tezami naukowymi. Co wiecej, konkurujace zespoly wykorzystywaly badania innych
zespoléw, reinterpretujac je tak, aby popieraly ich wlasne tezy. Dzisiejsza nauka
uznaje, ze niemozliwy jest pomiar wolnych kwarkéw — sa one zawsze zwiazane
w postaci atoméw. Co jednak interesujace, spor ten §wietnie ilustruje, w jaki sposéb
do niedawna kontrowersyjne badania (chodzi oczywiscie o doswiadczenia i tezy
sformufowane przez Millikana) traktowane sa niczym oczywiste czarne skrzynki
i wykorzystywane w ramach zupelnie nowych przedsiewzig¢ badawczych.

Skoro oméwili§my juz pewne ogdlne mechanizmy dos¢ powszechnie spotykane
w nauce, za sprawg ktérych moze dokonywac si¢ jej ,,poznawcze zamkniecie”, oraz wpro-
wadzilismy takie kategorie, jak ,,czarna skrzynka” lub ,,niewspétmiernos¢”, przejs¢ moze-
my do szczegSlowego studium przykladu autopojetycznego dyskursu naukowego.

2. Studium przypadku dyskursu naukowegO
wokot przyczyn HIV/AIDS®

Studium skupia si¢ na debatach naukowych w latach 1982-1986 dotyczacych przy-
czyn dopiero co zarejestrowanego syndromu, ktéry znamy dzi§ powszechnie jako

Na temat dyskursu naukowego woké}t przyczyn HIV/AIDS oraz pézniejszych kontrowersji
naukowych wokét dominujacej teorii istnieje obszerna literatura socjologiczna (zob. Altman
1986, 1994; Epstein 1995, 1996, 1997; Fujimura, Chou 1994; Murray, Payne 1988; Tre-
ichler 1988a, 1988b, 1991, 1992; Patton 1985, 1990; zob. réwniez Collins 2000). W swojej
pracy odwoluje si¢ gtéwnie do ksiazki Stevena Epsteina Impure Science (Epstein 1996), ktéra
w sposob najpelniejszy opisuje dyskurs i kontrowersje wokét AIDS az do roku 1995.
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AIDS. Obecnie powszechnie uznaje sie, ze to retrowirus HIV stanowi bezposrednia
przyczyne AIDS. Jednak na samym poczatku lat osiemdziesiatych, kiedy zaczeto
rejestrowaé zagadkowe przypadki zachorowan wéréd gejéw, twierdzenie o zakaznych
przyczynach epidemii uznawane bylo za mato prawdopodobne. Za zdecydowanie
wiarygodniejsze uchodzily podejscia, ktére wigzaly syndrom ze stylem zycia grup
ryzyka — skupiano si¢ na naduzywaniu narkotykéw, rozwigztosci i ,,szybkim” sty-
lu zycia amerykariskich gejéw. Nie dotyczylo to wylacznie dyskursu medycznego
i naukowego: media masowe oraz réznego rodzaju podmioty polityczne méwity
o nowym syndromie jako ,.gejowskiej chorobie”. Dopiero szereg negocjacji spolecz-
nych umozliwit powiazanie syndromu z czynnikiem zakaznym. W studium skupie
si¢ w szczegdlnosci na procesie, ktéry umozliwit obrécenie hipotezy, wedle ktérej
HIV wywoluje AIDS’, w stabilng czarng skrzynke. Co istotne, uprawomocnienie
tej hipotezy dokonalo si¢ pod nieobecnos¢ i niezaleznie od badari empirycznych.
Dyskurs wokét przyczyn AIDS stanowi swego rodzaju typ idealny (w rozumieniu
Maksa Webera) autopojetycznego systemu komunikacji. Ukazuje on mechanizmy
samoprodukowania si¢ dyskurséow w niemal czystej postaci. Jest to ekstremalny
przypadek, kiedy tak wazne rozstrzygniecie naukowe (wazne, bo pociagneto za soba
glebokie przeksztatcenia kulturowe, polityczne, a nawet gospodarcze) dokonalo si¢
niezaleznie od empirycznych badan. Jak zobaczymy, uprawomocnienie hipotezy
retrowirusowej wygenerowane zostalo przez sam dyskurs.

Niezwykle wazne z punktu widzenia niniejszej analizy sa kontrowersje i debaty
wokét przyczyn AIDS, ktére rozgorzaty na nowo po 1986 roku za sprawa osoby
Petera Duesberga. Ten niegdy$ powszechnie szanowany badacz stwierdzit w swoim
artykule opublikowanym na famach prestizowego ,Cancer Research” (Duesberg
1987), ze brak jest wystarczajacych dowodéw na rzecz potwierdzenia hipotezy re-
trowirusowej. W tym oraz wielu pdzniejszych artykutach wskazywal, ze syndrom
niedoboru odpornosci wyjasni¢ mozna z powodzeniem odwotujac si¢ do wielo-
krotnych infekgji, toksyn, naduzywania narkotykéw. Sugerowal miedzy innymi,
ze AIDS stanowi nie tyle zupelnie nowa spdjna jednostke chorobowa, ile grupe
znanych medycynie juz od dawna chordb arbitralnie zebranych pod jedng nazwa.
Twierdzit jednoczesnie, ze poszczegdlne choroby wskaznikowe AIDS posiadaja swo-
je indywidualne przyczyny (zob. Duesberg 1996). W gruncie rzeczy tezy tego typu
formulowane byly na marginesie debat wokdt przyczyn AIDS juz duzo wezesniej.
Wszystkie one wraz z przytaczanymi na ich poparcie danymi zostaly jednak sku-
tecznie zdyskredytowane i wyparte z dyskursu naukowego przez opisywane ponizej
mechanizmy. Dopiero Duesbergowi udalo si¢ przebi¢. Wokét jego osoby zaczeli
si¢ konsolidowa¢ dotychczas lekcewazeni i wypierani odstgpcy. Niemniej jednak
stalo si¢ to wtedy, gdy hipoteza retrowirusowa zdazyla si¢ juz zinstytucjonalizowaé

? W dalszym wywodzie bede odnosit sie do tej hipotezy jako ,hipotezy retrowirusowej” lub

yhipotezy HIV-AIDS”.
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i utrwali¢ jako czarna skrzynka. W niniejszej analizie nie beda interesowaly nas
bezposrednio spory pomiedzy odstgpcami a gléwnym nurtem badari nad HIV/
AIDS. Pamigta¢ musimy jednak, ze wiele z interesujacych aspektéw dyskursu wo-
kot przyczyn AIDS w latach 1984-1986 uwypuklone i sproblematyzowane zostato
wiasnie za sprawg odstgpcow. Jak pokazuje Szkota z Bath, kontrowersje naukowe
stwarzajg wyjatkowo korzystne dla SSK warunki — podczas kontrowersji nauko-
wych sami badacze demaskuja i opisuja pewne istotne socjologicznie mechanizmy
funkcjonowania nauki. Whasnie tego typu tropéw dostarcza nam kontrowersja
miedzy Duesbergiem a przedstawicielami przyjmowanej dzi§ powszechnie hipotezy
retrowirusowe;j.

2.1. Od ,piatki z Los Angeles” do AIDS

2.1.1. Pigtka z Los Angeles i zagadkowy syndrom

Od czego zatem zaczela si¢ w Stanach Zjednoczonych epidemia HIV/AIDS? Wsp6t-
czesne analizy epidemiologiczne wielokrotnie wspominaja o ,pacjentach zero”, czyli
wyjatkowo aktywnych seksualnie nosicielach retrowirusa HIV, ktérzy zarazili dzie-
sigtki, jezeli nie setki kolejnych ofiar (zob. np. Barabdsi 2002: 123-124). Sa to jed-
nak analizy dokonywane juz w ramach pewnego uformowanego i zinstytucjonali-
zowanego sposobu badania i postrzegania AIDS. Nas z kolei interesuje wyjasnienie
sposobu, w jaki uformowat i zinstytucjonalizowal si¢ 6w sposéb konceptualizacji
i badania AIDS. W perspektywie SSK za poczatek epidemii nalezy uznaé zarejestro-
wanie nowego, zagadkowego syndromu u pigciu pacjentéw z Los Angeles i ukazanie
si¢ w czerweu 1981 roku jednego z raportéw ,Morbidity and Mortality Weekly
Report”, wydawanego przez amerykariskie Centrum do spraw Kontroli i Prewencji
Choréb Zakaznych (Centers for Disease Control and Prevention, CDC). Raport
ten wspomina o pigciu mlodych mezczyznach z Los Angeles, u ktérych zdiagno-
zowano pneumocystozg (Pneumocystis carinii pneumonia, PCP) — zapalenie pluc
wywolywane przez atypowy grzyb'®. Dwéch z nich zmarlo. ,,Piatka z Los Angeles”
przykuta uwage personelu CDC, gdyz mikroorganizm wywotujacy PCP wystepuje
powszechnie, ale system immunologiczny w normalnych warunkach sobie z nim
radzi — przypadki PCP byly dotychczas rzadkie i ograniczaly si¢ do 0séb o obnizonej
odpornosci (0sdb starszych lub pacjentéw poddanych chemioterapii). W raporcie
wysunicto dwie hipotezy, ktére mialy wyjasni¢ powyzsze anomalie. Pierwsza z nich
wiazala zagadkowe przypadki PCP z faktem, ze wszyscy pacjenci byli aktywnymi
homoseksualistami — choroba mogla mie¢ co$ wspélnego z ich stylem zycia. Druga
glosila, iz zarazenie PCP moglo by¢ zwiazane z jaka$ choroba weneryczna.

1" Pierwotnie uwazano, ze czynnikiem wywolujacym PCP jest nie grzyb, lecz organizm nalezacy

do protozoa. Grzyb wywolujacy PCP zostal przemianowany na P jiroveci (za: http://www.
aidsmap.org/cms1032624.asp).
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Zaalarmowany personel CDC rozpoczat poszukiwania analogicznych przypad-
kéw niedoboréw odpornosci. Przeszukiwano dane medyczne z réznych stanéw
i zmobilizowano lekarzy wspétpracujacych z Centrum. Kilka tygodni pézniej poja-
wily si¢ doniesienia o 26 kolejnych zagadkowych przypadkach (20 w Nowym Jorku,
6 w Kalifornii). Tym razem dotyczyly one mlodych homoseksualistéw cierpiacych
na migsaka Kaposiego — rzadki rodzaj raka diagnozowany zazwyczaj u starszych
os6b. Przynajmniej czterech pacjentéw miato jednoczesnie PCP. O$miu zmarlo.

Na podstawie raportu CDC Lawrence Altman, reporter medyczny ,New York
Times”, napisal krétki artykutu o przypadkach raka u homoseksualistéw. Zwrécit
on szczegblng uwage na niezwykle wysoka aktywno$¢ seksualng wyzwolonych gejéw.
Wkrétce potem Lawrence Mass, dziennikarz ,New York Native”, najpoczytniejszej
gazety gejowskiej w Nowym Jorku, réwniez podnidst kwesti¢ ,,rozwiaztosci seksu-
alnej” gejéw jako czynnika ryzyka. W swym artykule rozwazal takze inne hipotezy
dotyczace — jak sam to okreslit — ,gejowskiego raka”. Cytowal miedzy innymi Donne
Mildvan, ordynator oddziatu choréb zakaznych Beth Israel Medical Center. Przed-
stawita ona stanowisko kilku lekarzy, wedlug ktérych epidemia mogla mie¢ co$
w wspélnego z ,bombardowaniem i nagromadzeniem si¢ szerokiego spektrum cho-
16b zakaznych u pacjentéw, co prowadzito do wyczerpania ich immunologicznej wy-
dolnosci”. Mass przywolal réwniez stanowisko Alvina Friedmana-Kleina, profesora
dermatologii i mikrobiologii New York University Medical Center, ktéry spekulo-
wal 0 zwiazku epidemii ze stosowaniem przez pacjentéw popularnych wsréd gejéw
»popperséw” — substancji wdychanej w celu intensyfikacji orgazmu. Powszechnie
uwazano, ze maja one dziatanie immunosupresyjne (za: Epstein 1996: 46-47).

Za sprawg kolejnych doniesied w prasie naukowej i publicystycznej epidemia
stawala si¢ stopniowo spotecznym faktem, ktéry musialy uwzglednia¢ w swojej per-
cepdji $wiata roznego rodzaju grupy spoleczne, podmioty indywidualne i instytugje.
Co istotne, nowa jednostka chorobowa czy sama epidemia nie byla czyms, co samo
narzucalo si¢ badaczom — dotychczasowe przypadki zachorowar klasyfikowane byly
w ramach istniejacych juz podzialéw kategorialnych. W perspektywie SSK bez za-
biegéw CDC i wspétpracujacych z nim lekarzy epidemia nie tyle istniataby niezau-
wazona, ile nie ukonstytuowataby si¢ jako osobny byt. To, ze ludzie umierajg i cho-
ruja, stanowi oczywisty, ,,naturalny” fake spoteczny. Jednak to, na co ludzie umieraja
i choruja, stanowi juz efekt szeregu negocjacji. To dopiero instytucje naukowe i me-
dyczne zapewniajg tres¢ definicjom poszczegdlnych choréb (zob. np. Fleck 1986;
Foucault 1977, 1987, 1999; Mol 1999, 2002; Mol, Law 1994, 2004).

Do konca 1981 ukazata si¢ cala seria artykutéw w prestizowych czasopismach
medycznych, takich jak ,New England Journal of Medicine” (NEJM), ktére pre-
zentowaly nowe informacje i spekulacje dotyczace nieznanej choroby. Nie podawa-
no w watpliwos¢, ze ma miejsce ogélnonarodowa epidemia deficytéw odpornosci.
Nie wiedziano jednak, co wywoluje upo$ledzenie immunologiczne, jak dochodzi
do ewentualnego zarazenia lub jakie czynniki srodowiskowe wchodza w gre. Zaczely
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pojawiac¢ si¢ glosy, iz choroba dotyka nie tylko gejéw. 8% sposréd 159 dotychczas
zarejestrowanych przypadkéw dotyczyla heteroseksualistéw, w tym jednej kobiety.
Pojawily si¢ réwniez doniesienia o nietypowych przypadkach PCP u oséb wstrzy-
kujacych sobie narkotyki (7 przypadkéw).

2.1.2. GRID i hipoteza przecigzenia uktadu odpornosciowego

Pomimo powyzszych doniesied uwage wciaz skupiano na gejach oraz ich stylu
zycia. Homoseksualizm — rozumowano — jest stary jak $wiat, tymczasem mamy
do czynienia z nowym syndromem, a wigc w gre wchodzi¢ moze jakis nowy czyn-
nik (na przyklad ,poppersy”). David T. Durak na famach ,Native” sformutowal
hipotez¢ analogiczna do tej, ktéra przedlozyta Mildvan: ,,potaczony efeke ciaglych
infekcji wirusowych oraz lekéw wspomagajacych wywoluje immunosupresje u nie-
ktérych oséb posiadajacych odpowiednie predyspozycje genetyczne” (za: Epstein
1996: 46). Coraz czgéciej formutowano hipotezy méwiace o przecigzeniu systemu
odpornosciowego (immune overload). Syndrom wiazano z ,ekscesami” (naduzy-
wanie narkotykéw, zazywanie ,popperséw”) i ,rozwiaztoscia’ (infekcje wirusowe,
choroby weneryczne oraz silne leki wykorzystywane w celu zwalczania tych scho-
rzeri) powszechnie przypisywanymi seksualnie wyzwolonym gejom. Przypuszczano,
ze zycie na ,szybkiej $ciezce” wyniszcza system odporno$ciowy i pozostawia ludzki
organizm bezbronnym wobec dotychczas niegroznych czynnikéw patogennych,
takich jak powszechnie wystepujace grzyby, wirusy, bakterie czy onkogeny. W ten
sposdb uksztaltowala si¢ pierwotna rama interpretacyjna, stuzaca wyjasnieniu przy-
czyn oraz opanowaniu epidemii. Na poczatku 1982 r. choroba coraz powszechniej
byla okreslana przez lekarzy jako GRID — Gay-Related Immune Deficiency. Charak-
terystyczne dla ram konceptualnych jest to, ze organizuja one nasze do$wiadczenie
oraz dyskurs. GRID z definicji miat by¢ chorobg gejéw. Z powodu takiego ujecia
lekarze mieli trudno$¢ z uznaniem, ze choroba moze wystgpowa¢ poza waska grupa
ryzyka. Przykladowo, mezczyzn zadeklarowanych jako heteroseksualistow, u kté-
rych diagnozowano immunosupresje, podejrzewano o maskowanie prawdziwych
preferencji seksualnych. Nie chciano réwniez rozszerzy¢ zakresu epidemii na osoby
z immunosupresja zazywajace narkotyki. Pediatrzy, ktérzy donosili o zaobserwowa-
niu niedoboru odpornosci u dzieci, narazali si¢ na $miesznos¢''.

Srodowiska gejowskie szybko zareagowaly na niekorzystna dla nich definicje
sytuacji. Reprezentujacy je aktywisci usitowali zakwestionowaé relacje nowego

' Jak sugeruje Epstein, styl Zycia gejéw byl juz wezesniej trakeowany jako medycznie problematycz-

ny. Bylo to zwiazane z wyzwolonym seksualnie Zyciem wielu sposréd amerykanskich gejéw oraz
licznymi chorobami wenerycznymi, ktére ich dotykaly. Wydaje sig, ze taka percepcja srodowiska
gejowskiego przez lekarzy stwarzata podatny grunt dla hipotez typu immune overload. Z socjologicz-
nego punktu wiedzenia byla to jednak przede wszystkim nieuzasadniona generalizacja, stanowiaca
przejaw stereotypizacji gejéw. Naukowcy nie zadali sobie trudu, by systematycznie zbadaé faktyczne
zréznicowanie zachowan seksualnych i stylu zycia amerykanskich gejéw (Epstein 1996: 50-51).
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syndromu z gejowskim stylem zycia. Zarzucali medycynie homofobig i heterosek-
sizm. Juz w 1982 r. geje i lesbijki zaczeli organizowa¢ fundacje i stowarzyszenia,
ktérych celem miata by¢ pomoc osobom dotknigtym przez chorobe, ale przede
wszystkim polityczne i medialne dzialania majace na celu ksztaltowanie definicji
nowej choroby, a tym samym wizerunku gejéw. Z jednej strony rozwéj tego typu
inicjatyw stanowil przyznanie si¢ do tego, ze syndrom byt rzeczywiscie istotnie zwia-
zany ze $srodowiskiem gejowskim — cztonkowie wspomnianych fundacji potraktowa-
li GRID jako swéj problem. Z drugiej za$ strony organizacje te stanowily narzedzie
stuzace zmianie ramy konceptualnej, ktdra zaczynala si¢ utrwala¢'.

2.1.3. Od GRID do AIDS

Przejécie od paradygmatu immune overload do perspektywy méwiacej o wirusowych
przyczynach syndromu dokonata si¢ w 1982 i 1983 roku. Czgéciowo pod wplywem
naciskéw $rodowisk gejowskich oraz sympatyzujacych z nimi lekarzy srodowisko
medyczne porzucito niepoprawng politycznie nazwe GRID. Zastapiono ja bardziej
neutralnym terminem AIDS (Acquired Immunodeficiency Syndrome, czyli zesp6t na-
bytego niedoboru odpornosci). Zagadkowe schorzenia potraktowano jako syndrom,
nie za$ chorobe!.

W 1983 pojawily si¢ doniesienia o ogniskach epidemii AIDS poza Stanami
Zjednoczonymi. Przypadki AIDS odkryto w 33 krajach, na wszystkich zamieszka-
tych kontynentach. Informacje te publikowane byty na famach takich prestizowych
czasopism medycznych, jak NEJM czy ,Lancet”. W kwietniu 1983 ,Washington
Post” podsumowat raporty epidemiologiczne prezentujace przypadki zarejestrowa-
ne na terenie Europy i USA, ktére dotyczyly jednak imigrantéw z takich krajéw
jak Zair czy Czad. Sposréd 29 przypadkéw zarejestrowanych na terenie Francji
sze$ciu pacjentéw zapadlo na syndrom juz w czerweu 1981, czyli zanim pojawily
si¢ pierwsze doniesienia o epidemii w USA. Naukowcy zacz¢li niemal natychmiast
spekulowa¢ na temat Afryki jako ,kolebki epidemii” (zob. Epstein 1996: 55-56).

Powyzsze informacje stanowily punkt przefomowy. Dotychczasowa rama koncep-
tualna organizujaca percepcje epidemii zostata zniesiona, co umozliwito dostrzezenie
przypadkéw zachorowan poza pierwotna grupa ryzyka. 9 lipca 1983 CDC doniosto
o0 34 przypadkach migsaka Kaposiego oraz innych oportunistycznych infekcjach'

12 Zainteresowanych rola aktywistéw i organizacji gejowskich w ksztaltowaniu definicji oraz

spolecznej percepcji choroby odsylam do: Epstein 1995, 1997.

Byta to kategoria wykuta na potrzeby stuzb epidemiologicznych, ktére mogly podciaga¢ pod
nig rézne przypadki, u ktorych wystepowala jakas forma niedoboru odpornosci. Istniata w tej
dziedzinie znaczna swoboda, gdyz nie opracowano jeszcze standardowych testéw laboratoryj-
nych rejestrujacych przyczyne syndromu. Jednak bez powyzszej nazwy stuzby epidemiologicz-
ne nie bylyby w stanie w ogéle uchwyci¢ problemu (zob. Epstein 1996: 45-66).

Infekcja (zakazenie) oportunistyczna to endogenne zakazenie charakterystyczne dla osobnikéw
o obnizonej odpornosci (u cztowieka gtéwnie spowodowane przez HIV). Patogenne czynniki
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wsréd Haitadczykéw zamieszkujacych pieé réznych amerykanskich stanéw — zaden
z nich nie zadeklarowat si¢ jako homoseksualista. Tego samego tygodnia CDC do-
niosto o trzech przypadkach PCP wsréd hemofilikéw. Wszyscy otrzymywali dozyl-
nie Factor VIII - substancj¢ krwiopochodna uzyskiwang z mieszaniny osocza krwi
pobieranego od tysiaca dawcéw. CDC zasugerowala, ze moglo tu dojs¢ do transmisji
jakiegos czynnika zakaznego znajdujacego si¢ w krwi cztowieka. Skoro Factor VIII
oczyszczano z bakeerii, to w gre mégl wchodzi¢ jaki§ mniejszy czynnik — najpraw-
dopodobniej wirus. Wedle niektérych badaczy sposéb transmisji wirusa AIDS przy-
pominal zakazenie wirusowym zapaleniem watroby typu B. Nie tylko przemawiato
to na rzecz hipotezy wirusowej, ale stanowito podstawe do formutowania pierwszych
technik prewencyjnych. Wspominano migdzy innymi o uzywaniu igiet jednorazo-
wych oraz ograniczeniu przypadkowych kontaktéw seksualnych (Epstein 1996: 63).
Hipoteza ,jeden wirus — jedna epidemia” stala si¢ w krétkim czasie dominujaca. Nie
oznacza to jednak, ze nie pojawialy si¢ glosy sceptycyzmu.

2.1.4. Obroncy hipotezy immune overload:
stanowisko Josepha Sonnabenda

Jakkolwiek hipoteza wirusowa szybko zdominowata dyskurs, to wciaz funkcjonowa-
ta grupa zwolennikéw hipotezy immune overload. Gtéwnym aktorem byl tu Joseph
Sonnabend — urodzony w potudniowej Afryce lekarz i badacz, specjalista w dziedzi-
nie chordb zakaznych, posiadajacy duze doswiadczenie w dziedzinie leczenia cho-
r6b wenerycznych atakujacych gejéw. Edukacja i praktyka medyczna, keére zdobyt
jeszcze w Afryce, sprawialy, ze podchodzil z rezerwa do monokauzalnych wyjasnieri.
Jak sam twierdzil, ,,aby zrozumie¢ chorobe, nalezy zrozumie¢ srodowisko, w ktérym
si¢ ona pojawia” (za: Epstein 1996: 59). Sonnabend argumentowal, iz jest bardzo
malo prawdopodobne, aby jedna i ta sama choroba pojawiala si¢ nagle przynajmniej
u czterech catkowicie réznych grup (Haitaficzycy, narkomani uzywajacy srodkéw
dozylnych, hemofilicy, geje). Sugerowat, ze mozemy mie¢ do czynienia z czterema
réznymi syndromami charakteryzujacymi si¢ jedynie podobnymi symptomami.
Skupiwszy si¢ na przypadku gejéw, zaproponowat swéj wariant hipotezy przeta-
dowania immunologicznego, ktéry méwil o potaczonym wplywie wielokrotnych
infekgji cytomegalowirusem (CMV) oraz wirusem Epsteina—Barr. Swoja hipoteze
przedstawil w maju 1983 wraz z Davidem Purtilo oraz Steve’em Witkinem na fa-
mach ,Journal of the Medical Association” (JAMA) (Sonnabend, Witkin, Purti-
101983). Badacze sugerowali réwniez, ze sperma, a doktadnie zawarte w niej anty-
geny moga wywolywa¢ u aktywnych seksualnie gejéw podobne efekty obnizenia

wywolujace infekcje oportunistyczne (wirusy, bakterie, grzyby, pierwotniaki) najczedciej nie
zagrazaja osobom ze sprawnym ukladem immunologicznym, stwarzaja natomiast ryzyko dla
0s6b, keérych odpornosé zostata obnizona. Zakazeniom tym zazwyczaj towarzysza nowotwory
(miesaki, chloniaki).
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odpornosci®. Artykut skupial si¢ wylacznie na przypadkach AIDS wsréd gejéow
(za: Epstein 1996: 59-61). Dopiero w pdzniejszych tekstach Sonnabend prébowat
wyjasni¢ wystgpowanie syndromu w innych grupach ryzyka: w odniesieniu do he-
mofilikéw sugerowal miedzy innymi, ze immunosupresyjny wplyw moze mie¢ nie
tyle czynnik zakazny zawarty w krwi, ile sama transfuzja, ktéra wystawia organizm
biorcy na dzialanie szeregu antygenéw dawcy; w przypadku Haitadczykéw zwracat
uwage na zwiazek spadku odpornosci z bieda i niedozywieniem. Sonnabend nie byt
jednak epidemiologiem. Pod nieobecnos¢ uznanych za rzetelne badan i danych jego
prace potraktowano jako naukowe przypuszczenia i spekulacje. Podobnie zaczgto
postrzegaé pozostatych badaczy broniacych paradygmatu immune overload. Przez
dwa lata trwania epidemii nie pojawialo wiele badari popierajacych to podejscie.

2.1.5. Retrowirologia: LAV i ,,odkrycie” HTLV-III

Czynnikiem wywotujacym AIDS mial okaza¢ si¢ HTLV-IIIL. By} to retrowirus, kto-
rego odkrycie poczatkowo przypisywano Robertowi Gallo z Narodowego Instytu-
tu Raka (National Cancer Institute, NCI). Pierwsze retrowirusy odkryto w latach
sze$¢dziesiatych. W latach siedemdziesiatych naukowcy tacy jak Gallo badali w ra-
mach ,,Wojny z Rakiem” ewentualny zwiazek nowotwordw z zakazeniami wirusa-
mi. Dopiero pod koniec lat siedemdziesiatych udalo si¢ wykaza¢, ze retrowirusy
wywoluja choroby u ludzi. W tym czasie Gallo wraz z zespotem badaczy z Japonii
zdobyli uznanie odkrywajac retrowirusa, ktdry wywolywal leukemie limfocytéw
T — rzadka forme raka spotykana gléwnie w japoriskich wioskach rybackich. Gallo
ochrzcit go mianem Human T-Cell Leukemia Virus, w skrécie HTLV. Osiagniecie
to zapewnito mu nagrod¢ Laskera — jedno z najwyzszych wyréznieri w biomedy-
cynie. W 1982 udalo mu si¢ znalezé kolejnego wirusa z tej samej rodziny, kté-
ry — jak utrzymywal — wywolywal inny rodzaj leukemii. Odkryte wirusy nazwat
HTLV-1i HTLV-IL

Uwage Gallo na AIDS zwrécit James Curran z CDC. Zapoznat on zespét z NCI
z raportami epidemiologicznymi oraz swoja opini¢, wedle ktérej przyczyna syn-
dromu byl czynnik zakazny. Zaznaczyl, ze cechg charakterystyczng syndromu byt
obnizony poziom limfocytéw T. Sklonito to Gallo do wzigcia pod uwage hipotezy,
iz przyczyna AIDS jest HTLV lub jakis inny wirus z tej rodziny. Po pierwsze, HTLV

5 Konieczny wydaje si¢ w tym miejscu pewien komentarz. Propozycje Sonnabenda, Purtilo
i Witkina moga wyda¢ si¢ nam watpliwe, jedli nie absurdalne. Pamieta¢ musimy jednak,
ze oceniamy je z perspektywy uformowanego i zinstytucjonalizowanego sposobu postrzegania
epidemii AIDS. Jednak hipotezy tego typu wydawaly si¢ w analizowanym okresie nie mniej
uzasadnione niz hipoteza retrowirusowa — badacze funkcjonowali w warunkach wysokiej
niepewnosci (zob. zask uncertainty, Fuchs 1992), zdani na niejednoznaczne wyniki badar
i domniemania naukowe. W niniejszej analizie nie chodzi o warto$ciowanie lub ocenianie po-
szczegblnych wypowiedzi, lecz wychwycenie wzorcéw dyskursu oraz czynnikéw, dzigki ktérym
jedna koncepcja zyskata prymat nad pozostalymi.
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zarazal limfocyty T. Po drugie, wiadomo bylo, ze transmisja HTLV dokonuje si¢
poprzez krew i nasienie. Asystent Gallo znalaz} retrowirusa w limfocytach T amery-
kariskich gejéw, Haitanki, ktéra zmarta na AIDS we Francji, oraz Francuza, kt6ry
poddany zostat transfuzji krwi. O swoich znaleziskach Gallo doniést na tamach
»Science”. Kolejny artykul méwiacy o $ladach infekeji HTLV napisat jego kolega —
Myron Essex z Harvard School of Public Health.

Podobne przypuszczenia co do przyczyn AIDS miat Jacques Leibowitch, paryski
lekarz, ktéry znat prace Gallo. Aby potwierdzi¢ swoje intuicje, zwrdcit si¢ do Luca
Montagniera — szefa onkologii wirusowej w Instytucie Pasteura. Leibowitch wraz
ze swoimi kolegami-lekarzami wystal Montagnierowi prébki tkanki limfatycznej
gejow we wezesnej fazie choroby, ktérych limfocyty T teoretycznie nie powinny
by¢ jeszcze zdziesigtkowane. Zespt Montagniera wypreparowal z prébek limfocyty
T i prébowal wyhodowa¢ wirusa. Testy wykazaly obecnos¢ odwrotnej transkrypta-
zy'® — enzymu wystgpujacego u retrowiruséw. Zmiany w poziomie enzymu wska-
zywaly, ze wirus zabijal komérki. Dodajac $wiezych komérek, francuscy badacze
byli w stanie podtrzyma¢ kulture. Dzigki mikroskopii elektronowej udato im sie
sfotografowa¢ wirusa.

Montagnier skontaktowal si¢ z Gallo, by powiadomi¢ go o swoim odkryciu. Ten
zachgcit francuskiego wirologa, by donidst o swoim odkryciu w ,,Science”. Artykuly
Gallo, Montagniera i Essexa mialy ukaza¢ si¢ jednoczesnie. Opublikowane zostaly
w maju 1983. Tekst Montagniera ukazal si¢ za doniesieniami amerykanskich uczo-
nych. Wydawalo si¢, ze ma on potwierdza¢ tezy postawione przez poprzednikéw.
Byt to najprawdopodobniej zrgczny zabieg Gallo, ktéry chcial wykorzysta¢ prace
francuskich badaczy do podniesienia wiarygodnosci whasnych badan. Czytajac opu-
blikowane w majowym numerze ,Science” artykuly, mozna bylo odnies¢ wrazenie,
ze wirus badany przez Gallo jest tym samym, o ktérym wspomina Montagnier. Jed-
nak francuski zesp6t nie podzielat tej opinii — sfotografowany przez nich wirus nie
przypominal HTLV. Testy nie potwierdzily réwniez, aby ,francuski wirus” w ogéle
nalezat do rodziny HTLV — wirus ten niszczyt limfocyty T, tymczasem HTLV po-
wodowat ich gwaltowne namnazanie prowadzace do raka.

We wrzesniu 1983, podczas konferencji wirologicznej w Cold Spring Harbor,
Montagnier oglosil, iz zarejestrowany przez jego zespdt wirus nazwany LAV (lym-
phadenopathy-associated virus) znaleziono u 60% pacjentéw z limfodenopatia (uzna-
wana za faze poprzedzajaca AIDS) i u 20% chorych na AIDS. Zaden z badanych
nie byt zarazony HTLV. Tymczasem Gallo i jego asystenci bezskutecznie usitowali

znalezé HTLV w wigkszosci prébek pobranych od chorych na AIDS.

' Odwrotna transkryptaza (inaczej rewertaza) to enzym syntetyzujacy ni¢ DNA na matry-

cy RNA. Umozliwia on retrowirusom (m.in. HIV) przepisanie ich materialu genetyczne-
go z RNA na DNA, ktére nastepnie integruje do genomu gospodarza i wraz z nim ulega
replikacji.
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Gallo otrzymal od Montagniera probke LAV do badari. Niedlugo potem,
w kwietniu 1984, oglosit odkrycie trzeciej wersji HTLV. Po raz kolejny Gallo utrzy-
mywal, iz nowo odkryty HTLV-III miat by¢ przyczyna AIDS. Tak naprawdg nie byt
to jednak nowy wirus, ale francuski LAV. W styczniu 1985 odkryto, ze HTLV-III
charakteryzuje si¢ 99-procentows zgodnoscia genetyczng z LAV. Wirusy byly zbyt
podobne, aby mogly pochodzi¢ z réznych zrédet. Wniosek byl prosty — wirus od-
kryty w Instytucie Pasteura dostat si¢ do prébek Gallo. Kwestig otwarta pozostato
to, czy doszto do tego przypadkiem (zanieczyszczenie prébek jest powszechnym pro-
blemem w laboratoriach mikrobiologicznych), czy tez Gallo dopuscit si¢ oszustwa.
Ostatecznie w 1985 Instytut Pasteura pozwat rzad USA — walka toczyla si¢ o pra-
wa patentowe do testu na antyciala retrowirusa. W 1987 Jacques Chirac i Ronald
Reagan podpisali porozumienie dzielace honoraria autorskie za komercyjne testy
o antycialach miedzy swoje kraje. W 1991, po tym jak okazalo si¢, ze LAV w jaki$
sposdb trafit do jego prébéwek, Gallo zmuszony zostat do stopniowego wycofania
si¢ ze swoich roszczen do pierwszenistwa. Jakkolwiek bronit stanowiska, iz odkrycie
HTLV-III stanowito konsekwencjg jego prac nad wirusami wywolujacymi leukemie,
to musial przyznaé, ze z genetycznego punktu widzenia klasyfikowanie nowego
wirusa jako czlonka tej rodziny bylo nieuprawnione.

Nie wiedziano jednak o tym w 1984. Jest to niezwykle istotne, gdyz dla wielu
badaczy niezalezne wykrycie tego samego wirusa w analizowanych prébkach przed
dwa rézne os$rodki badawcze wydawalo si¢ $wiadczy¢ na rzecz hipotezy retrowiru-
sowej. Te dwa pozornie niezalezne doniesienia naukowe wzajemnie si¢ wzmacnialy
i uprawomocnialy. Byl to jeden z czynnikéw, kedry sprawil, ze hipoteza ta mogta
zyska¢ szerokie poparcie w $wiecie naukowym. Kiedy ujawniona zostala wiadomo$¢
o zanieczyszczonych prébkach, hipoteza retrowirusowa cieszyla si¢ na tyle szerokim
poparciem, ze zdemaskowanie oszustwa/pomytki nie moglo juz jej zaszkodzié.

2.1.6. Konferencja prasowa Heckler-Gallo i publikacje w ,,Science”

W kwietniu 1984 mialo réwniez miejsce inne niezwykle wazne wydarzenie, ktére
w duzej mierze zadecydowalo o kierunku rozwoju dyskursu o AIDS. Mowa o konfe-
rencji prasowej z dnia 23 kwietnia zorganizowanej przez Margaret Heckler — dweze-
sng sekretarz zdrowia i ushug publicznych w administracji Ronalda Reagana. Stojac
przed salg wypelniona reporterami w towarzystwie Roberta Gallo, oswiadczyla, iz:
»Zostala znaleziona prawdopodobna przyczyna AIDS: wariant ludzkiego wirusa wy-
wolujacego raka noszacy nazwe HTLV-III”. Kilka dni wcze$niej Lawrence Altman,
dziennikarz ,New York Times”, otrzymal wiadomo$¢ od dyrektora CDC Jamesa
Masona, ktéry utrzymywal, iz prawdopodobna przyczyna AIDS jest LAV. Infor-
macja na ten temat ukazala si¢ na famach ,New York Times” 22 kwietnia. Heckler
wspomniala jedynie marginalnie o roli, jaka odegrali badacze z Instytutu Pasteura
— wszystkie zashugi przypisano amerykanskim badaczom, w szczegdlnosci Gallo.
Podata réwniez do wiadomosci, ze pierwsze szczepionki przeciw wirusowi powinny
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by¢ gotowe do testéw w ciagu dwdch lat. Jednoczesnie podkreslita, iz Gallo udato
si¢ opracowaé metode reprodukowania wirusa, co byto konieczne do opracowania
testéw krwi na antyciata. Kilka godzin po konferencji rzad amerykariski wypelnit
aplikacje patentows na ten rodzaj testéw. Publiczne wystapienie Heckler stuzylo
miedzy innymi odparciu politycznych zarzutéw, iz administracja Reagana nie robi
wystarczajaco duzo w kwestii epidemii, ktéra skupiala na sobie coraz wigksza uwagg
medidw i spoleczenistwa.

Niezwykle istotny jest fakt, ze konferencja Heckler—Gallo stanowita drastyczne
ztamanie etykiety naukowej. Gallo oglosit publicznie wyniki swoich badar, zanim
zostaly one opublikowane na famach recenzowanych czasopism naukowych — stato
si¢ to dopiero 4 maja 1984, kiedy w ,,Science” ukazaly si¢ az cztery artykuly zespo-
tu Gallo. Wykorzystujac sytuacje, Gallo przystapit do wysuwania szeregu hipotez
i twierdzeri, méwiacych o zwigzku HTLV-III z AIDS oraz ewentualnych testach
na obecno$¢ wirusa we krwi'’. W ,Science” Gallo doniést, iz udato mu sie znalezé
i wyizolowa¢ wirusa w nastepujacych przypadkach: 18 sposrdd 21 prébek pobra-
nych od pacjentéw, u ktdrych stwierdzono ,,syndrom limfodenopatyczny” (uznawa-
ny za faz¢ poprzedzajaca whasciwy syndrom); u 3 sposréd 4 matek mlodocianych pa-
cjentéw z AIDS; u 3 z 8 mlodocianych pacjentéw z AIDS; u 13 sposrdd 43 dorostych
pacjentéw z AIDS, u ktérych stwierdzono migsaka Kaposiego; wreszcie u 10 sposréd
21 dorostych chorych na AIDS z oportunistycznymi infekcjami. Mozna by si¢ spo-
dziewad, ze pierwsza przyczyna AIDS, jaka mial by¢ HTLV-III, powinna by¢ obecna
w kazdym zbadanym przypadku. Gallo zauwazyt jednak, ze najprawdopodobniej
nie obchodzono si¢ z prébkami w optymalny dla tego konkretnego wirusa sposéb.
Istotne bylo, ze wirusa nie znaleziono u 0séb klinicznie zdrowych — sposrdd wszyst-
kich zdrowych 115 heteroseksualnych dawcéw krwi u zadnego nie stwierdzono
$ladu HTLV-III; u 22 homoseksualistéw tylko u jednej osoby stwierdzono obecno$é
wirusa, jednak w ciagu 6 miesi¢cy rozwinat si¢ u niej AIDS.

Wedtug éwezesnego dyskursu dane te nie dowodzily twierdzenia, iz HTLV-III
wywotuje AIDS. Pokazywaly one jedynie korelacje miedzy AIDS a obecnoscia
wirusa, a dokladniej jego antyciat. Otwarta kwestia pozostawalo, czy wirus jest
przyczyna, czy jedynie kolejng oportunistyczng infekcja — niewinnym ,pasazerem
na gape’. Istniala mozliwos¢, ze pacjenci zarazali si¢ wirusem dopiero wtedy, gdy ich
system immunologiczny byt juz ostabiony. Niemniej jednak HTLV-III wspélgrat

7" Interesujaca jest tu pewna zmiana terminologiczna, ktérej dokonal Gallo. W 1984 prze-

mianowal on rozwiniecie akronimu HTLV z ,human T-cell leukemia virus” na ,human
T-lymphotropic viruses”. Stare okreslenie sugerowalo zwiazek wirusa z konkretna forma raka
— leukemia, podczas gdy nowa nazwa wskazywata na rodzing wiruséw atakujacych limfocyty T.
Ten terminologiczny zabieg pozwolit powiaza¢ HTLV-III z AIDS, sprawiajac jednoczesnie,
ze mégl si¢ on weiaz jawic jako bliski poprzednim wirusom z rodziny HTLV (jak pamigtamy,
problematyczne bylo tu to, ze nowy wirus co prawda dziatal na limfocyty T, ale — w przeci-
wienistwie do pozostalych wiruséw z rodziny — niszczyl je zamiast powodowa¢ ich niekontro-
lowane namnazanie).
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z paradygmatem wirusowym oraz przypuszczalnymi procesami odpowiedzialny-
mi za pojawianie si¢ syndromu. HTLV-III mial teoretycznie niszczy¢ limfocyty T
u ludzi. Nie wiedziano, czy faktycznie dochodzi do tego iz vivo. Przeprowadzane
z powodzeniem eksperymenty z limfocytami T i wirusem i vitro wydawaly sie
to potwierdzal. Testy w prébéwee nie byly jednak wystarczajace, by wyciaga¢ kon-
kluzywne wnioski na temat relacji przyczynowe;.

Inny badacz, Jay Levy, réwniez poszukiwal wirusa wywolujacego AIDS. W sierp-
niu 1984 donidst w ,,Science”, iz udato mu si¢ znalez¢ slady retrowirusa, ktérego na-
zwal ARV (AIDS-associated retrovirus), w okolo potowie badanych przez niego cho-
rych na AIDS, u 20% klinicznie zdrowych homoseksualistéw i zaledwie u 4% zdro-
wych heteroseksualistéw. Pézniej wirus Levy ego zostat utozsamiony z HTLV-IIL

W 1986, w obliczu tak duzej liczby nazw i akroniméw (LAV, HTLV-III, ARV,
HTLV-III/LAV), Komisja Taksonomii Wiruséw ustalita kompromisowa nazwe wi-
rusa, kedry — jak wtedy juz wierzono — wywolywat AIDS. Nazwano go HIV, czyli
Human Immunodeficiency Virus. Wydarzenie to stanowilto punkt pewnej stabilizacji
czy wreez instytucjonalizacji hipotezy retrowirusowej. Do tego czasu sama epidemia,
syndrom oraz hipoteza wirusowa staly si¢ stabilnymi elementami rzeczywistosci
spotecznej. Problematyka z nimi zwiazana byla wielokrotnie podnoszona na famach
poczytnych gazet i czasopism naukowych. Obecne byly na trwale w przekazie me-
dialnym. Staly si¢ czynnikiem, ktérzy systemowo musieli uwzglednia¢ w swoich
dziataniach politycy, lekarze, naukowcy i zwykli ludzie. Jednoczesnie rozwijaly sie
instytucje catkowicie skupione na problematyce epidemii: specjalistyczne czasopi-
sma, instytucje badawcze czy oddolne inicjatywy srodowisk gejowskich. Co do sa-
mej hipotezy retrowirusowej, to w latach 1984-1986 zyskala ona niemal powszechna
akceptacje w Srodowisku naukowym. Przyjmowano ja za pewna réwniez w $rodo-
wiskach pozanaukowych, przekazie medialnym i dyskursie potocznym. Jakkolwiek
charakteryzowala si¢ ona stosunkowo duzg stabilnoscia, to wciaz nie stanowila do-
mknietej czarnej skrzynki. Dowdd naukowy miat zosta¢ dopiero sformutowany.

2.2. Geneza dowodu naukowego, czyli autoreferencyjny
dyskurs wokét hipotezy HIV/AIDS

Steven Epstein (1996: 79-80) pokazuje gwattowny rozwdj dyskursu naukowego wo-
kot epidemii AIDS i jej przyczyn, ktdry nastapit w latach 1982-1986. W pierwszych
latach epidemii ukazalo si¢ zaledwie kilkadziesiat publikacji na ten temat. Z kazdym
rokiem liczba ta znaczaco wzrastata: w 1983 roku opublikowano ponad 600 arty-
kutéw na temat epidemii i jej przyczyn, w 1984 — 1100 artykutéw, w 1985 — 1600
artykuléw, a w 1986 ukazalo si¢ 2700 publikacji naukowych. Wzrost zainteresowa-
nia badaczy ta tematyka skorelowany byt z rozwojem samej epidemii — kolejnymi
doniesieniami badaczy, raportami CDC oraz doniesieniami medialnymi, a takze
coraz wickszym zainteresowaniem opinii spotecznej. W ten sposéb gestniala sie¢
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cytowan i wypowiedzi. Ta aktywno$¢ dyskursywna sprawiata wrazenie, ze AIDS oraz
jego zwiazek z infekcja HIV stanowia obiektywny, naukowo dowiedziony fakt.

Kluczowym momentem w rozwoju tego pola dyskursywnego byto oficjalne oglo-
szenie przez Heckler prawdopodobnej przyczyny AIDS polaczone z publikacja arty-
kutéw zespotu Gallo na famach ,Science”. Wywolalo to gwaltowne zainteresowanie
samym retrowirusem. Liczba artykuléw na temat etiologii syndromu pozostawata
na tym samym poziomie, podczas gdy cale pole gwaltownie si¢ rozwijato — w wyniku
tego procesu udziat procentowych publikacji podnoszacych zagadnienia etiologiczne
w dyskursie fachowym malat z roku na rok. Wraz z marginalizacja tematyki etio-
logicznej malato réwniez znaczenie publikacji na temat hipotezy immune overload.
Tymczasem tematyka wirusa od konferencji Heckler—Gallo byta coraz cz¢éciej poru-
szana —w 1983 artykuly na ten temat stanowily jedynie 2% calego pola prasowego,
aw 1986 juz 37% (ukazalo si¢ niemal 2000 publikacji). Dlaczego jednak hipoteza
retrowirusowa zyskata prymat?

2.2.1. Truth will out device (TWOD): Czy prawda sama wyszta na jaw?

Czyzby hipoteze retrowiusowa, prezentujacg HIV jako pierwsza przyczyng AIDS,
zaczgto powszechnie przyjmowac tylko dlatego, ze byla ,,po prostu prawdziwa”? Jak
pokazuja socjologowie wiedzy, takiego typu reinterpretacji procesu rozstrzygniecia
kontrowersji lub konstytuowania si¢ faktu naukowego dokonuja autorzy zwycie-
skich koncepcji oraz przedstawiciele dominujacych paradygmatéw. Niejednokrotnie
prezentuja swoje koncepcje jako oczywiste, ,naturalne” fakty, ktére narzucaly sie
od samego poczatku. Wymazuja tym samym wiedz¢ dotyczaca spolecznych nego-
cjacji, skomplikowanych analiz badawczych lub kontrowersji wokét niejednoznacz-
nych wynikéw, ktére najczesciej towarzysza procesowi powstawania nowej wiedzy.

Blizsza analiza wypowiedzi naukowcéw pokazuje, ze maja oni tendencj¢ do mie-
szania ze soba réznych, niewspétmiernych wzgledem siebie sposobéw wyjasniania
nauki. Nigel Gilbert oraz Michael Mulkay (1982) przeprowadzili szereg wywiadéw
z badaczami zajmujacymi si¢ bioenergetyka (badacze ci byli zaangazowani w kon-
trowersje wokét mechanizméw powstawania ATP — zwiazku chemicznego trans-
portujacego energic w komorkach). Pokazali oni, ze naukowcy, wyjasniajac bledy
poznawcze, przebieg kontrowersji oraz wiele innych aspektéw swojej pracy, odwoluja
si¢ do dwdch zasadniczych repertuaréw retorycznych: empirycznego oraz przygodne-
go. Naukowiec postugujacy si¢ pierwszym z repertuaréw ,przedstawia swoje dziatania
oraz przekonania jako catkowicie naturalne, pozwalajace przeméwi¢ oczywistosci
zjawisk empirycznych” (Gilbert, Mulkay 1982: 56; thum. za: Sojak 2004: 227). Za-
sada rzadzaca retoryka przygodnosci jest umozliwienie ,méwigcemu opisania [...]
dzialan i przekonar jako w zasadniczy stopniu uzaleznionych od réznych czynnikéw
pozanaukowych” (Gilbert, Mulkay 1982: 57; dum. za: Sojak 2004: 227). Krytyku-
jac koncepcje naukowe, badani cz¢dciej odwolywali si¢ do repertuaru przygodnego.
Wyjasniajac wlasne stanowisko, nawigzywali z kolei do repertuaru empirycznego.
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Bledy poznawcze — a przynajmniej to, co za bledy uchodzito — wyjasniano najczesciej
w kategoriach przygodnych. Podobnie bylo w przypadku kontrowersji naukowych.
Co jednak istotne, cho¢ obie retoryki wydaja si¢ wzajemnie wykluczaé, naukowcy
najczesciej uzywali obu repertuaréw w odniesieniu do tych samych probleméw. Nie-
jednokrotnie mieszaly si¢ one ze sobg w jednej wypowiedzi, kiedy — przyktadowo
— respondenci wyjasniali stanowisko kolegi-badacza. Generowalo to sprzecznosci wy-
magajace pewnego zlagodzenia (w innym wypadku dochodzi¢ mogloby do szeregu
dysonanséw poznawczych). Jak pokazata analiza konwersacyjna (na temat metody
analizy konwersacyjnej zob. Atkinson, Heritage (eds.) 1984), niejednokrotnie wy-
starczyla jedno- lub dwusekundowa przerwa, kiedy badacze przelaczali si¢ z jednego
rodzaju wyjasnieni na drugi, aby nie odczuwali oni dysonansu. Analizujac wypowiedzi
respondentéw, Gilbert i Mulkay wychwycili réwniez bardziej wyszukane techniki fa-
godzenia sprzecznosci. Jednym z takich wzorcéw analizowanego dyskursu bylo truth
will out device (TWOD) (zob. Gilbert, Mulkay 1982: 109-11; zob. réwniez Sojak
2004: 227). Naukowcy stwierdzali, ze w opisywanych przez nich sytuacjach duza role
odgrywaja czynniki pozamerytoryczne. Przykladowo, potrafili powiedzie¢, dlaczego
jaki$ naukowiec zywi dane przekonania, ewentualnie jakie czynniki spoleczne lub
kulturowe nim kierowaly. Wyrazali jednak przekonanie, ze czas dziala na korzy$¢
czynnikéw merytorycznych. Innymi stowy, pomimo dostrzezenia spotecznych i kul-
turowych determinant wiedzy naukowej stwierdzali, ze w ogdlnym rozrachunku
nie maja one wplywu na ksztalt koncepdji i rozstrzygnie¢ badawczych — ostatecznie
stwierdzali, ze czas pokaze, ktdre poglady byly prawdziwe, a ktdre stanowity efekt wy-
paczeni poznawczych lub byly zwyklymi artefaktami. Jednocze$nie momentu, kiedy
prawda miata wyj$¢ na jaw, upatrywano w blizej nieokreslonej przysztosci.

Gilbert i Mulkay swoje tezy oparli na skrupulatnej analizie wypowiedzi stosun-
kowo nielicznej préby respondentéw. Jednak obserwacje innych przedstawicieli SSK
je potwierdzaja. Przyktadowo, podobnie praktyke badawcza opisuje Latour (1987).
Odréznil on nauke w gotowej postaci od nauki w dziataniu. Wiedza uznana, sta-
nowiaca efekt naukowych rozstrzygnieé, wyjasniana jest najcz¢sciej przez samych
naukowcéw wlasnie za pomoca Srodkéw czerpanych z repertuaru empirycznego.
Naukowcy czgsciej czerpia z repertuaru przygodnego w przypadku wiedzy, ktéra
dopiero si¢ konstytuuje. Przykladowo, w warunkach kontrowersji czgsciej ujmuja
wspdlbadaczy oraz ich dzialania w kategoriach racjonalnie kalkulujacych aktoréw
nakierowanych na zysk, ewentualnie istot ulegajacych emocjom lub réznego rodzaju
wplywom kulturowym, niz jako kierujace si¢ logika odkrycia naukowego bezintere-
sowne podmioty poznawcze. Obserwacj¢ t¢ antycypowal juz Ludwik Fleck. Stwier-
dzil mianowicie, ze z perspektywy czasu naukowcy wstecznie racjonalizuja swoje
dokonania, zapominajac o ,zygzakowatej” drodze, jaka przebyli, i ujmuja swoje
dziatania w kategoriach metodologii nauki. W momencie, kiedy rozstrzygniecia
zostang dokonane, ostateczne rozwiazania jawig im si¢ tak, jak gdyby byly oczywiste
od samego poczatku (Fleck 1986: 106).
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Nie inaczej bylo w przypadku hipotezy HIV/AIDS. Dobrym przykladem jest
tu chociazby sam Gallo. Jego zdaniem juz w pierwszych latach epidemii istnialy
wystarczajace dane na rzecz poparcia wyjasnien wirusowych. Podobne opinie wyra-
zali inni uczestnicy dyskursu. Jednoczesnie wezesniejsze podejscia traktowane byly
w kategoriach bledéw poznawczych, ktérych mozna by unikna¢, gdyby trzymaé si¢
metody naukowej. Innymi stowy, dominujace podejscie wyjasniane byto w ramach
repertuaru empirycznego. Z kolei repertuar przygodny wykorzystywano w odnie-
sieniu do odrzuconych uje¢ AIDS.

Z perspektywy wsp6lczesnej socjologii wiedzy trudno uzna¢ takie wyjasnienie
za satysfakcjonujace. Szkota Edynburska, wprowadzajac zasadg symetrii (czy tez sy-
metrycznego wyjasnienia — zob. Barnes, Bloor 1993; Szahaj 1995), postulowata,
ze prawdziwe i falszywe twierdzenia nalezy wyjasnia¢ w tym samym trybie, odwotujac
si¢ do tej samej grupy koncepdji i poje¢. Oznacza to tyle, ze nie mozna czgéci prze-
konan skladajacych si¢ na nasza wiedz¢ dumaczy¢ odwolujac si¢ do obiektywnego
stanu natury, podczas gdy reszt¢ wyjasnia si¢ w kategoriach bledéw czy ograniczent
poznawczych, ewentualnie wypaczen ideologicznych i wplywu intereséw spotecz-
nych. Innymi stowy, SSK nie ma reprodukowaé wypowiedzi naukowcéw lub ich
legitymizowac, ale wyjasni¢ je w kategoriach nauk spotecznych. To, ze wiedza uchodzi
za oczywista, nie wyjasnia, dlaczego zostala za taka powszechnie uznana. SSK zaklada
zatem zignorowanie, a niejednokrotnie wrecz podwazenie autoprezentacji nauki.

Czy mozna zatem sformulowa¢ jakie$ wyjasnienie sukcesu paradygmatu retro-
wirusowego, ktére nie reprodukowatoby wyjasnien opartych na TWOD i wstecznej
racjonalizacji? Czy musimy dominujacy paradygmat traktowa¢ jako samooczywisty,
czyli de facto niewymagajacy podawania zadnych wyjasnieri?

2.2.2. Gesta sie¢ wzajemnych cytowan

Jednym z badaczy, ktéry odrzucit wyjasnienie, iz hipoteza HIV/AIDS uznana zostata
za fakt dlatego, ze po prostu byla prawdziwa, jest Paula Treichler. Postawita ona
nastgpujaca hipotezg z zakresu socjologii wiedzy i teorii dyskursu na temat debat
naukowych wokét przyczyn AIDS. Jej zdaniem mala grupa naukowcéw, nieustannie
cytujac wzajemnie swoje prace, szybko ustanowila gesta sie¢ cytowan, zyskujac w ten
sposob bardzo wezesnie kontrole nad dyskursem naukowym wokét AIDS — jego
nomenklaturg, publikacjami czy zaproszeniami na konferencje (por. Treichler 1992:
76; za: Epstein 1996: 80-81). Podazajac tropem wskazanym przez Treichler, mozna
zaryzykowa¢ nastgpujace stwierdzenie: poprzez wzajemne cytowanie swoich prac
grupa naukowcéw wytworzyla spoleczne poczucie nieproblematycznosci bronionej
przez nich hipotezy retrowirusowej — zewnetrzny obserwator dojs¢ mégtby do wnio-
sku, ze skoro powstata tak bogata literatura tematu, bazowe zalozenie nie moze
by¢ nieuzasadnione. Wytworzony w ten spos6b system uprawomocniajacy hipoteze
retrowirusows, oparty na gestniejacej sieci odwolan wewnatrz zamknietego kregu
badaczy, byt na tyle skuteczny, ze nie wymagal dodatkowego wsparcia w postaci
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nowych doniesieri naukowych. Mieliémy tutaj do czynienia z tym, co okresla si¢ jako
»spoleczny dowdd stusznosci”. Dzigki temu stwierdzenie, ktore bylo poczatkowo
postrzegane przez swoich autoréw jako stosunkowo mato wiarygodne i wymagajace
dalszych badar, stopniowo zyskalo status prawdy obiektywnej.

Hipotezy te znajduja swe potwierdzenie w pracy Epsteina, ktéry przeprowa-
dzit gruntowng analiz¢ dyskursu wokét przyczyn AIDS. Dokonat on analizy tresci
artykutéw, jakie ukazaly si¢ na famach siedmiu czotowych czasopism naukowych
w latach 1984-1986, a ktére powolywaly si¢ na artykut Gallo, opublikowany 4 maja
1984 na famach ,Science”, dotyczacy relacji przyczynowej migdzy HIV i AIDS.
W sumie Epstein przeanalizowat 244 artykuly, w tym 16 z ,Nature” i 66 z ,,Scien-
ce”. Skupit si¢ w swoim studium na tym, w jaki sposéb byta przywolywana hipo-
teza retrowirusowa autorstwa Gallo: 1) Czy byly ona kwestionowana? 2) Czy byla
przywolywana bez zastrzezen, czy raczej w sposob powsciagliwy i ostrozny? 3) Czy
przywolywano ja implicite, czy explicite? 4) Jak stosunek autoréw zmienial si¢ w sto-
sunku do rzeczonej hipotezy w kolejnych latach?

Ponad potowa (57,6%) przebadanych tekstéw z 1984 roku odwolywala si¢
do twierdzenia, wedle ktérego retrowirus miatby by¢ przyczyna AIDS. Zaledwie
3,4% tekstéw otwarcie odnosito si¢ do tego twierdzenia bez zastrzezert. W 1985 juz
24,5% publikacji otwarcie i bez zastrzezen przywoltywalo hipoteze retrowirusows
Gallo. Wciaz jednak ponad potowa tekstéw (58,5%) odnosita si¢ do niej w sposéb
powsciagliwy. W 1986 juz zaledwie jedna pigta tekstow (21,5%) zachowata powscia-
gliwos¢. Az 62% analizowanych prac otwarcie i bezdyskusyjnie przyjmowalo teze
Gallo (Epstein 1996: 79-104).

Jednoczesnie, co bardzo istotne, przejawy sceptycyzmu lub proby promowania
alternatywnych hipotez byly niezwykle rzadkie w przebadanej prébie: zaledwie jeden
artykul, opublikowany w 1984, rozwazal mozliwos¢, iz hipoteza wirusowa moze by¢
bledna (Epstein 1996: 80-83). W brytyjskim periodyku fachowym ,Lancet”, w dziale
redakcyjnym, skrytykowano konferencje Heckler—Gallo jako medialny spektakl. Re-
dakgja czasopisma podobnie odniosta si¢ do faktu, iz Gallo ztamat etykiet¢ naukowa,
dopuszczajac do upublicznienia hipoteze, zanim zostala ona przedyskutowana na fa-
mach czasopism naukowych. Nawolywano do ostrozniejszej i trzezwej oceny dostep-
nych danych. Podkreslano, ze znalezienie wirusa w wybranych prébkach nie stanowi
jeszcze dowodu na relacje przyczynows. Ostatecznie jednak redakeja ,Lancet”, bio-
rac pod uwagg fakt, ze dwa laboratoria wyizolowaly niezaleznie tego samego wirusa,
sklonna byla przypuszczad, ze ten whasnie czynnik odpowiedzialny jest za epidemie
(nie wiedziano jeszcze wtedy, ze probki Gallo zostaly zanieczyszczone LAV). Scep-
tyczny artykut ukazal si¢ réwniez na famach NEJM w 1984. Inne glosy sceptycyzmu
stanowily listy publikowane w NEJM i JAMA. Nawet sam Luc Montagnier w marcu
1985 wypowiadal si¢ ostroznie na famach JAMA na temat patogenezy AIDS. Z kolei
w listopadzie tego roku przypomnial, ze w rozwoju AIDS moze bra¢ udzial jaki$
dodatkowy, pomocniczy czynnik (cofactor), na przyklad antygeny lub obce biatka.
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Innymi stowy, Montagnier prébowal uzupelni¢ hipoteze retrowirusowa o pewne ele-
menty hipotezy przeciazenia systemu immunologicznego (za: Epstein 1996: 84).

W praktyce jednak badacze podwazajacy dominujaca perspektywe musieli liczy¢
si¢ z sankcjami ze strony $rodowiska naukowego. Dobrze ilustruje to przypadek
Shyh-Ching Lo, mlodego wirologa z Armed Forces Institute of Pathology. W 1986
donidst o ,,nowym wirusie” znalezionym w komérkach nowotworowych pobranych
od chorych na AIDS, cierpiacych na migsaka Kaposiego. Na odkrycie Lo zwrdcit
uwage Altman, a artykut na ten temat pojawit si¢ na pierwszej stronie ,New York
Times” 3 sierpnia 1986. Badania Lo spotkaly si¢ z oporem i krytyka srodowiska ba-
dawczego, w tym réwniez samego Gallo. Lo kontynuowal swoje badania, odnajdu-
jac czynnik w réznych tkankach chorych na AIDS. Zaszczepione nim malpy umarly
w ciagu 9 miesiccy. Wyizolowat réwniez czynnik u 6 pacjentéw seronegatywnych,
ktérzy mieli jednak symptomy podobne do AIDS. Jednak jego artykuly byty odrzu-
cane przez pét tuzina czasopism naukowych — udato mussi¢ je opublikowad dopiero
w 1989 roku. Z czasem okazalo sig, ze czynnik badany przez Lo to nie wirus, ale
mykoplazma. Koncepcje¢ Lo zaczgto traktowaé powaznie dopiero w 1990. Stosunek
srodowiska do Lo i jego tez zmienil si¢, dopiero gdy sam Luc Montagnier zacza} nie-
zaleznie glosi¢ hipotezg o mozliwej roli mykoplazmy jako czynnika towarzyszacego
w rozwoju AIDS (Epstein 1996: 92).

Jednak krytyka hipotezy retrowirusowej lub ewentualne glosy sceptycyzmu
stanowily znikomg czg¢$¢ pola dyskursywnego. Generalnie rzecz ujmujac, autorzy
powolujacy si¢ na teksty z ,Science” z maja 1984 odnosili si¢ do tez Gallo, Monta-
gniera czy Levy’ego z mniejsza lub wigksza doza akceptacji. Wraz z rozwojem dys-
kursu coraz cz¢sciej bezwarunkowo przyjmowali hipotezg retrowirusowa. Teksty te
podazaly szlakiem wytyczonym przez Gallo i po czeéci badaczy z Instytutu Pasteura
i oraz zesp6t Levy ego.

2.2.3. Usuwanie modalnosci i imputacje teoretyczne

Niezwykle istotny jest tu fakt, ze kolejne artykuly stopniowo reinterpretowa-
1y znaczenie wezesniejszych doniesien i analiz. A dokladniej: pdzniejsze artykuly
przypisywaly wezesniejszym publikacjom mocniejsze twierdzenia dotyczace relacji
przyczynowej niz te, ktére byli w stanie uzna¢ autorzy w cytowanych tekstach.
Przyktadowo, w 1985 na famach ,Science” ukazat si¢ tekst autorstwa kilku epide-
miologéw z CDC, ktdry na wstepie stwierdzal, ze retrowirus o nazwie HTLV-III,
znany réwniez jako ARV i LAV, zostal rok wezesniej wyizolowany i pokazano, iz jest
on przyczyng AIDS. Podobnie grupa badaczy z Oddziatu Wirologii Food and Drug
Administration (FDA) napisata w 1985, ze rola HTLV-III w rozwoju AIDS zostata
,solidnie ustalona” (firmly established). Zdaniem autoréw obu tekstéw udowodnili
to juz w swoich artykulach Montagnier, Gallo i Levy (za: Epstein 1996: 83). Jednak,
jak juz o tym wspominali$my, na tym etapie twierdzenie o zwigzku HIV i AIDS sta-
nowilo tylko najbardziej prawdopodobna hipoteze, nie za§ udowodniony i uznany
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fakt naukowy. Zaden z przywolywanych przez nich tekstéw (ani zaden sposréd
244 przeanalizowanych przez Epsteina artykutéw) nie dostarczat konkluzywnego
dowodu hipotezy HIV/AIDS'. Co wigcej, przywolywani autorzy réwniez nie twier-
dzili, ze sformulowali w swoim tekstach co$, co mogloby uchodzi¢ za dowéd relacji
przyczynowo-skutkowej miedzy HIV i AIDS.

Mamy tu do czynienia z opisywanym przez Latoura procesem usuwania modal-
nosci.

Poswigémy nieco uwagi temu zagadnieniu. Prowadzac semiotyczne analizy
publikacji naukowych, Latour doszedl do wniosku, ze los twierdzenia naukowego
lezy w r¢kach jego adresata. Naukowcy opatruja twierdzenia wspétbadaczy réznego
rodzaju modalnosciami, na przyklad: ,prawda jest, ze x”, ,watpliwe, ze x”, ,x ma
donioste konsekwencje teoretyczne”, ,niemozliwe, ze X”, ,,autorom wydaje si¢, ze X"
Mozna rozréznié pozytywne i negatywne modalnosci.

Bedziemy nazywaé pozytywnymi modalnosciami te zdania [sentences], ktore odsuwaja stwier-
dzenie [statement] od warunkéw jego wytworzenia, czyniac je wystarczajaco solidnym, by po-
wodowalo, ze jakie$ inne konsekwencje beda konieczne. Bedziemy nazywaé negatywnymi
modalno$ciami te zdania, ktére wioda stwierdzenie w przeciwng strong, ku jego warunkom
wytworzenia, 1 ktére wyjasniaja szczegétowo, dlaczego jest solidne lub stabe zamiast wyko-
rzystywac¢ je, aby powodowalo, by jakie$ inne konsekwencje byly bardziej konieczne (Latour
1987: 23; thum. za: Abriszewski 2008: 128).

Badacze, postugujac si¢ negatywnymi modalnosciami, sprawiaja, ze twierdzenia
wspotbadaczy jawia si¢ jako mniej obiektywne lub metodologicznie problematycz-
ne. Co istotne, nie tylko modalnosci typu ,nieprawda, ze x” oddalaja twierdzenie
od obiektywnoéci. W pewnym stopniu podobnie dziala przywolanie autorstwa
danego twierdzenia. Opatrzenie twierdzenia modalnoscia ,A stwierdzit, ze x” lub
~eksperymenty B wykazaly, iz x” sprawia, ze jawi si¢ ono nie jako naturalny fakt,
ktéry méwi sam za siebie, ale jako czyjas — mniej lub bardziej potwierdzona — opi-
nia. Pozytywne modalizowanie polega z kolei na usuwaniu wszelkich $§ladéw tego,
ze dane twierdzenie majace uchodzi¢ za fake jest czyim$ wytworem. Co istotne,
skrajnie pozytywne i skrajnie negatywne techniki modalizowania polegaja na tym
samym, czyli na przemilczaniu danego twierdzenia. W przypadku skrajnie negatyw-
nej recepgji tezy jest ona przemilczana jako do tego stopnia absurdalna, ze niegodna
uwagi. O najbardziej oczywistych faktach réwniez si¢ nie wspomina. Traktuje si¢
je jako oczywiste dla wszystkich zalozenia — czarne skrzynki, nad ktérymi mozna
nadbudowac kolejne stwierdzenia. Taki proces nadbudowywania sprawia, ze dane
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Piszac o braku konkluzywnych dowodéw lub paradoksach paradygmatu HIV/AIDS, nie
odwoluje si¢ bynajmniej do jakichs zewnetrznych wobec analizowanego dyskursu ,obiek-
tywnych” standardéw naukowosci czy filozoficznych wyobrazen na temat metodologii nauk
przyrodniczych. Nie oceniam, czy co§ mozna by uzna¢ za dowdd, czy nie, ale jedynie rekon-
struuje za Epsteinem, w jaki spos6éb odnosili si¢ do whasnych badani uczestnicy analizowanego
pola naukowego i jak je kwalifikowali.
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twierdzenie staje si¢ bardziej obiektywne, ewentualnie — aby postuzy¢ si¢ tu wpro-
wadzona weze$niej terminologia — staje si¢ coraz stabilniejsza czarng skrzynka. Jak
widzieli§my wczesniej, hipoteza retrowirusowa byla pozytywnie modalizowana
na rézne sposoby przez uczestnikéw analizowanego dyskursu. Stopniowo przefor-
mulowywana z prawdopodobnej hipotezy w udowodniony fakt. Dla wielu stala si¢
ona do tego stopnia oczywista, ze niewarta dyskusji.

Niezwykle wazne jest, ze w ciggu analizowanego okresu pojawilo si¢ niewiele no-
wych informagji i badan, ktére na gruncie przyjmowanych w ramach analizowanego
dyskursu standardéw badawczych uznane moglyby zosta¢ za przestanki uprawdo-
podabniajace lub dowodzace wyjsciowe hipotezy Gallo, Levy’ego i Montagniera.
Jednoczesnie badacze wciaz borykali si¢ z nierozwigzanymi problemami. Przykta-
dowo, grupa Gallo wciaz nie byla w stanie wyizolowa¢ wirusa u polowy pacjen-
téw z w pelni rozwinigtym AIDS. Pomimo to proces pozytywnego modalizowania
hipotezy retrowirusowej wciaz postgpowat. Dodatkowo na pierwotnych pracach
nawarstwialy si¢ kolejne cytujace je artykuly. Wszystko to sprawito, ze twierdzenie
o tym, ze HIV jest przyczyna AIDS, stopniowo zacz¢to postrzegaé nie jako praw-
dopodobng hipotezg, ale jako ogdlnie przyjete zatozenie, stanowiace punkt wyjscia
dla dalszych badani. Tak uformowany dyskurs naukowy musial wywolywa¢ u bada-
czy glebokie poczucie, ze relacja przyczynowa musiala zosta¢ dobrze ugruntowana
empirycznie. Jednak w praktyce nie istnialy jeszcze prace, ktére mozna by uznaé
za potwierdzenie hipotezy.

Co ciekawe, z podobng sytuacja mielimy do czynienia w przypadku hipote-
zy immune overload — w tym przypadku réwniez nie pojawialy si¢ nowe badania
popierajace hipotezg. Réznica polega na tym, ze hipoteza ta zostala odrzucona,
podczas gdy paradygmat retrowirusowy przetrwal, pomimo ze nie wygenerowat on
w przeciagu poréwnywalnego okresu czasu rozstrzygajacych dowodéw naukowych.
Czyzby wyniki badan i eksperymentéw nie byly wcale decydujace? Jak si¢ okazuje,
brak nowych dowodéw jest argumentem przeciw jakiejs hipotezie tylko i wytacznie
wtedy, gdy w danym $rodowisku badawczym jest wola, aby podnies¢ t¢ kwestig. Czy
zatem kleske hipotezy immune overload mozna tumaczy¢ brakiem nowych badar,
czy moze nalezaloby skupi¢ si¢ na opisie tego, w jaki sposéb ewentualne braki da-
nych lub niepowodzenia eksperymentalne byly artykutowane przez poszczegélnych
uczestnikéw dyskursu i do jakich repertuaréw retorycznych si¢ odwolywali? Wie-
le paradokséw i usterek paradygmatu retrowirusowego zostalo wyartykutowanych
dopiero przez Duesberga i zgromadzonych wokét jego osoby dysydentéw. Wredy
jednak relacja HIV-AIDS stanowita juz szczelnie domknigta czarng skrzynke.

2.2.4. Dygresja: Kary’ego Mullisa poszukiwania oryginalnego dowodu

W ramach dygresji warto przytoczy¢ w tym miejscu komentarz Kary'ego B. Mullisa,
ktéry brat udziat w badaniach nad HIV. W 1988 roku pracowat on jako konsultant
w Specialty Labs w Santa Monica, gdzie zajmowal si¢ analiza HIV. Jezeli chodzi
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o procedury analityczne, Mullis byt uznanym na $wiecie ekspertem: w 1983 wyna-
lazt on stosowana powszechnie w badaniach nad HIV technike o nazwie ,reakcja
faficuchowa polimerazy” (Polymerase Chain Reaction), za co przyznano mu w 1993
Nagrod¢ Nobla z chemii. O samym AIDS wiedzial jednak niewiele — z perspek-
tywy SSK nalezaloby uzna¢ go za outsidera niewdrozonego w styl myslowy danej
wsp6lnoty poznawczej (por. Fleck 1986). Nie znat migdzy innymi prac, ktdre po-
kazywaly, ze HIV jest prawdopodobng przyczyng AIDS. Chcac uzupetni¢ swoja
wiedze, zwrécit si¢ do wspétbadaczy z prosba o wskazanie literatury tematu. Jak
pisze sam Mullis:

Sporzadzajac raport [...] dla Narodowego Instytutu Zdrowia, zorientowalem sig, ze nie znam
naukowych odniesieni, ktére popieralyby zdanie, ktére whasnie napisatem: ,HIV jest prawdo-
podobna przyczyna AIDS”. Zwrécitem si¢ zatem do wirologa z sasiedniego biurka [...] i zapy-
tatem go o przypis. Odpowiedzial, ze zadnego nie potrzebuj¢. Nie zgodzitem si¢ z nim. Prawda
jest, ze pewne odkrycia naukowe lub techniki sg w takim stopniu uznane, ze we wspélczesnej
literaturze nie pojawiaja si¢ do nich przypisy, nie wydawalo sie¢ to jednak zasadne w przypadku
zwigzku HIV i AIDS. Wydalo mi si¢ nadzwyczajne, zeby osoba, ktéra odkrylaby przyczyne
$miercionos$nej i jak dotad nieuleczalnej choroby, nie byla nieustannie przywolywana w pra-
cach naukowych, az do chwili, kiedy chorobe te wyleczono by i zapomniano o niej. [...]
Oczywiscie to proste odwolanie musiato by¢ gdzies tam. W innym przypadku nie pozwolono
by, aby dziesiatki tysiecy urzednikéw publicznych i powazanych naukowcéw usitujacych za-
pobiec tragicznym $mierciom [...] skupito si¢ wylacznie na waskiej Sciezce dociekari. Wszyscy
nie fowiliby w tym samym stawie, gdyby nie wykazano, ze w pozostalych nie ma ryb [chodzi
o poszukiwania innych niz zakaznych przyczyn AIDS — L.A.]. Musialy istnie¢ artykul lub
artykuly, ktére wziete razem pokazywalyby, ze HIV jest prawdopodobng przyczyna AIDS.
[...] Prébowatem przeszukiwad bazy elektroniczne, ale nic nie znalaztem. [...] Czgéé mojej
pracy polegala na udziale w spotkaniach i konferencjach naukowych. Moim zwyczajem stalo
si¢ zwracanie si¢ do kazdej osoby, ktérej wystapienie dotyczyto AIDS, z prosba o wskazanie
tekstow, ktére méglbym przywolaé, piszac o HIV jako prawdopodobnej przyczynie AIDS.

Po dziesieciu czy pietnastu spotkaniach [...], kiedy ikt nie byl w stanie wskaza¢ mi przypi-
su, poczutem si¢ wytracony z réwnowagi. Nie podobata mi si¢ konkluzja, ktdra zaczeta formo-
wac si¢ w mojej glowie: [Czyzby] cala kampania przeciw chorobie coraz czgéciej postrzeganej
jako Czarna Smier¢ XX wieku oparta byka na hipotezie, ktérej poczatkéw nikt nie byt w stanie
przesledzié? [...] Miatem sposobnos$¢ porozmawiac z jednym z czotowych przedstawicieli ba-
dai nad HIV i AIDS, Doktorem Lukiem Montagnierem z Instytutu Pasteura, kiedy mial on
wyklad w San Diego. [...]

(Zapytany przeze mnie) Montagnier powiedziak: ,Dlaczego nie zacytuje Pan raportu
CDC?”.

Odpowiedziatem: ,,Ale on nie odnosi si¢ do tego, czy HIV jest, czy nie jest prawdopodobna
przyczyna AIDS, czyz nie?”.

»Nie”, przyznal [...]. Szukal pomocy u zgromadzonych wokét nas oséb, ale one réwniez
spodziewaly si¢ bardziej definitywnej odpowiedzi.

»Dlaczego nie zacytuje Pan prac nad SIV [wirus uposledzenia odpornosci szympanséw]?”,
zaproponowal.

»To réwniez czytatem, doktorze Montagnier”, odpowiedziatem. To, co stalo si¢ z tymi
malpami, nie przypominalo mi wcale AIDS. W dodatku artykut ten ukazat sie zaledwie kil-
ka miesiecy temu. Ja szukam oryginalnego artykutu, w ktérym wykazano, ze HIV wywoluje
AIDS” (Mullis 1996: xi-xiii).
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Mullis stwierdza ostatecznie, ze nigdy nie udato mu si¢ dotrze¢ do ,oryginal-
nych artykutéw”, a zagadnigci przez niego badacze AIDS udzielali wymijajacych
odpowiedzi lub zmieniali temat rozmowy. Od razu nalezy zaznaczy¢, ze Mullis
reprezentuje Srodowisko odstepcéw kwestionujacych dominujacg hipotezg retro-
wirusowg'?. Mullis twierdzi, iz nie mdg} znalez¢ zadnych dowodéw naukowych
relacji przyczynowej HIV i AIDS dlatego, ze relacja ta po prostu nie zachodzi.
Powyzsza wypowiedz najprawdopodobniej jest wstecznie zreinterpretowang wizja
przesztych wydarzeni. Stanowi zarazem zr¢czny zabieg retoryczny, majacy ukazaé
w niekorzystnym $wietle przedstawicieli gléwnego nurtu badant nad HIV/AIDS.
Nie nalezy jednak automatycznie kwestionowad istotnych z socjologicznego punktu
widzenia informadji, ktore zawiera. W $wietle analiz Epsteina historia poszukiwan
»oryginalnego” dowodu okazuje si¢ bardzo prawdopodobna — jak pokazat autor
Impure Science, konkluzywne dowody HIV/AIDS rzeczywiscie nie istnialy jeszcze
w przywotywanym przez Mullisa okresie. Co wigcej, taki lub podobny przebieg
wydarzen wydaje si¢ ttumaczy¢, w jaki sposdb wybitny badacz, jakim byt niewatpli-
wie Mullis, mégt porzuci¢ mainstream naukowy, gdzie miat ugruntowana pozycje,
i przej$¢ na strong odstegpcow.

Co zatem ilustruje historia Mullisa? Sytuacja ta demonstruje stopieri, w jakim
uczestnicy analizowanego dyskursu byli przekonani o oczywistosci zalozen, na kté-
rych oparte bylo cale pole badawcze. Byly to czarne skrzynki, ktérych nikt nie
potrafi}, a przede wszystkim nie mial potrzeby otwiera¢. Jedynie outsider, ktory nie
przyswoil sobie jeszcze dominujacego stylu myslowego, mégl watpi¢ w zwiazek HIV
z AIDS. Dodatkowo, gdyby Mullis byt pozbawionym znaczacego kapitatu i prestizu
naukowego badaczem, najprawdopodobniej poddalby si¢ przemoznej definicji $wia-
ta narzucanej przez dyskurs. Innymi stowy, na strazy czarnej skrzynki staty subtelne
mechanizmy interakcyjne, ktére skutecznie zniechecaly badaczy-neofitéw do zada-
wania niepotrzebnych pytari i podkopywania fundamentéw. Tego typu ,archeologia
wiedzy” (por. Foucault 1977) jest niebezpieczna, gdyz moze si¢ okazal, ze zadne
fundamenty nie istnieja, a dyskurs de facto sam sig stabilizuje.

2.2.5. Auto-uprawomocnienie dyskursu wokoét przyczyn AIDS

Na gruncie analizy dokonanej przez Epsteina mozna zaryzykowa¢ teze, ze dyskurs
biomedyczny wokét przyczyn AIDS funkcjonowat jako system autoreferencyjny.
Jego punktem odniesienia byla nie tyle zewngtrzna rzeczywisto$¢ (reprezentowana
dzigki procedurom eksperymentalnym i innym technikom badawczym), ile poszcze-
géblne jego elementy, czyli publikacje naukowe. Ujmujac to metaforycznie, dyskurs
nie byt zakotwiczony w badanym $wiecie — to raczej uformowany w ten spos6b
dyskurs stanowil podstawe wyznaczajaca obraz $wiata i definicje medyczne.

19

Powyzszy fragment pochodzi zreszta z przedmowy do ksiazki Petera Duesberga Inventing the
AIDS Virus (Duesberg 1996).
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Badacze, zamiast odnosi¢ si¢ do nowych badan, cytowali gléwnie wezesniejsze,
klasyczne juz badania Montagniera, Gallo i Levy’ego oraz siebie nawzajem. Przykla-
dowo, wiele pézniejszych prac Gallo sprowadzalo si¢ gléwnie do usystematyzowania
dotychczasowych badari — nie wnosily one jakosciowo nowych danych do dyskursu
na temat przyczyn AIDS (za: Epstein 1996: 86-87). Jednoczesnie Epstein zauwazyt,
ze pdZniejsze teksty maja tendencje do odwolywania sig nie tyle do nowszych badan,
ile do tekstéw duzo weze$niejszych, traktowanych jako konkluzywne dowody hi-
potezy (Epstein 1996: 86). W ten sposéb powstala gesta i spdjna sie¢ autoréw oraz
tekstow zasadzajaca si¢ na praktyce wzajemnych cytowan, zbudowana w oparciu
o kilka uznanych za klasyczne tekstéw.

Ten system wzajemnych odwolan stanowit podstawowe uprawomocnienie tez
stawianych w ramach dyskursu. W praktyce bowiem poszczegélne teksty powoly-
waly si¢ na inne teksty jako te, ktére stanowily konkluzywny dowéd. W ten sposéb
powstawaly z jednej strony ciagi odwotan, z drugiej za$ strony cyrkularne cytowa-
nia (por. Epstein 1996: 87). Autorzy odwotywali si¢ do siebie nawzajem w sposéb
krzyzowy jako tych, ktérzy dostarczyli ostatecznego dowodu. Z drugiej za$ strony
dochodzilo do sytuacji, kiedy jeden tekst cytowat inny, traktujac go jako dowdd
naukowy, podczas gdy ten tekst odwolywal si¢ do jeszcze innej, bardziej pierwotnej,
cho¢ nie bardziej konkluzywnej pracy, na przyklad jednego z tekstéw z ,Science”
autorstwa Gallo.

Dotychczasowe obserwacje mozna podsumowaé w nastgpujacy sposdb: 1) gtow-
ne zreby dyskursu ustalone zostaly juz przez klasyczne, bazowe teksty Gallo, Le-
vy'ego i Montagniera; 2) w bazowych tekstach, na ktérych ufundowana zostata
ta sie¢ cytowan, nie mozna bylo doszuka¢ si¢ czegos, co mogloby pelni¢ funkcje
konkluzywnego dowodu naukowego; 3) jednak proces usuwania modalnosci i im-
putowania sprawial, ze teksty te postrzegane byly jako nie tylko sformutowania, ale
zarazem potwierdzenia hipotezy retrowirusowej.

Interesujaca jest tu rola, jaka odegral w omawianym systemie dyskursywnym
sam Gallo. Znaczaca cze$¢ przebadanej literatury (1/3 tekstéw, kedre ukazaly sie
w 1984 i 1985 r., oraz 1/4 tekstéw z 1986) okazaly si¢ stanowi¢ prace, ktérych
autorem byt sam Gallo, ewentualnie jego wspStpracownicy, z ktérymi wezedniej
publikowal na temat AIDS i hipotezy retrowirusowej. Nazwiska Gallo lub jego
wspSlpracownikéw znajdowaly si¢ niejednokrotnie gdzie§ w potowie lub na koricu
dtugiej listy wspétautoréw. Jednoczesnie w wielu przypadkach rola Gallo mogla
sprowadza¢ si¢ do dostarczenia prébek do badari. Niemniej jednak widoczne sa tu
kanaly przeptywu informagji, dzi¢ki ktérym idee Gallo mogly rozprzestrzeniad si¢
w $rodowisku lekarzy i naukowcéw na drodze personalnych powigzan oraz kontak-
tOw face-to-face. Dzigki takiej sieci powiazan grupa Gallo mogla wzmacnia¢ status
hipotezy retrowirusowej w dyskursie naukowym. Jednoczesnie mogli oni zwigkszaé
jej wiarygodno$¢, po prostu publikujac ogromne ilosci materialéw na ten temat
i nawigzujac nieustannie do whasnych prac.
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Potok literatury na temat hipotezy retrowirusowej czy proces usuwania modalno-
§ci nie sg niczym niezwyklym i nie stanowia patologii naukowej. Podobne prakeyki
maja miejsce w wielu innych dziedzinach — naukowcy daza do ustabilizowania swoich
hipotez przez generowanie zalewu publikacji na dany temat. W momencie wytworze-
nia duzej literatury tematu dany fenomen zaczyna by¢ traktowany przez badaczy jako
obiektywny element ich praktyki (zob. Latour 1987, 1999). Naukowcy daza jednak
przede wszystkim do tego, aby wspétbadacze nadbudowywali swoje badania nad ich
twierdzeniami, dodatkowo je w ten sposéb stabilizujac. W warunkach wysokiego
konsensusu wokét hipotezy, pomimo brakéw dowodu, moglo dojsé¢ do takiego wia-
$nie procesu, co zwickszato koszty zakwestionowania hipotezy retrowirusowe;.

2.2.6. ,Samopotwierdzajgca sie hipoteza”,
czyli facylitacja dowodu naukowego

W latach 1984-1986 nie istnialy jeszcze twarde dowody na rzecz hipotezy retro-
wirusowej — miata ona zdoby¢ swoje potwierdzenie dopiero w ciggu nastgpnego
dziesi¢ciolecia. Z perspektywy SSK istnieje jednak znaczaca réznica pomiedzy opra-
cowywaniem dowodu naukowego w sprzyjajacych warunkach, kiedy niemal cale
srodowisko oczekuje potwierdzenia danej hipotezy, a prébami uprawomocnienia
twierdzenia w sytuacji braku konsensusu wokét niego lub w warunkach ewentualnej
kontrowersji. W pierwszej sytuacji o wiele fatwiej o poparcie srodowiska naukowego
czy pozyskanie zasobéw na badania. Tymczasem w trakcie kontrowersji wyniki po-
szczegblnych badan i eksperymentéw sa narazone na nieustanna krytyke ze strony
oponentéw, co utrudnia zaréwno przywolywanie wynikéw eksperymentéw i obser-
wadji, jak i zdobycie poparcia wspotbadaczy.

Sytuacje, jaka wytworzyta si¢ w ramach autoreferencyjnego dyskursu wokét hipo-
tezy retrowirusowej, mozna okresli¢ jako swego rodzaju samospetniajace si¢ proroc-
two. O tym mechanizmie spolecznym pisat juz Robert K. Merton (1982: 462-476).
W przypadku paradygmatu HIV/AIDS mamy do czynienia z analogiczna sytuacja.
Publikacja artykuléw autorstwa Gallo i jego zespotu w ,,Science” odpalito procesy,
w wyniku ktérych uksztaltowat si¢ dyskurs oparty na sieci wzajemnych cytowar.
To z kolei wytworzyto ogdélne wewnatrz- i zewnatrzérodowiskowe poczucie, ze oto
mamy do czynienia z ustalonym faktem. Ogdlne poczucie prawdziwosci hipotezy
retrowirusowej nie tylko zachecalo do podejmowania préb sformutowania dowodu
na jej rzecz, ale przede wszystkim ufatwialo ich realizacj¢. Jednoczesnie utrudniato
dzialania ewentualnym przeciwnikom, ktérzy nie tylko mieli utrudniony dostgp
do zasobéw badawczych, ale réwnocze$nie narazali si¢ na szereg sankgji spotecznych
ze strony wsp6tbadaczy. Nie cheg tu jednak powiedzied, ze wiara w trafnos¢ hipotezy
doprowadzifa automatycznie do jej uprawomocnienia — wszak nie tylko ilo$¢ cyto-
wa, ale takze wyniki eksperymentéw i obserwacji naukowych wplywaja na status
twierdzenia naukowego (zob. model ,krwiobiegu”, Latour 1999: 98-108). Chodzi
raczej o to, ze ogdlny konsensus utatwit przeprowadzenie takiego dowodu.
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2.2.7. Paradoksy, anomalie oraz niespetnione postulaty Kocha

Pomimo ze istniat niemal powszechny konsensus wokét hipotezy retrowirusowej,
nie oznaczat on, ze badacze nie byli §wiadomi wad i ograniczen tego podejscia. Jak
pamietamy, badacze mieli kfopoty z wyizolowaniem wirusa u polowy pacjentéw,
u ktérych rozwinat si¢ syndrom. Istnial takze szereg innych probleméw. Przyktado-
wo, teoretycznie wirus mial wywolywad syndrom atakujac limfocyty T, tymczasem
poprzez wykorzystanie najbardziej wrazliwych z dostgpnych metod badaczom uda-
walo si¢ znalez¢é wirusa w niezwykle malej czgsci komérek pobranych od chorego
— czasami w zaledwie jednym limfocycie na 100 tysigcy. Co prawda wirus niszczyt
limfocyty in vitro, jednak juz w przypadku zywych organizméw nie bylo to takie
oczywiste — za mato komérek okazywalo si¢ zainfekowanych. Badania serologiczne
nie byly réwniez w stanie wykaza¢, ze to wlasnie inwazja wirusa wywoluje im-
munosupresj¢ (Epstein 1996: 88-89). Zdecydowanie wazniejszy byt jednak fake,
ze hipoteza HIV/AIDS nie spelniata postulatéw Kocha.

Epidemiolodzy i przedstawiciele biomedycyny, prébujac ustali¢ relacje przyczy-
nowe w dziedzinie choréb zakaznych, polegaja na szeregu zasad. Jednymi z najbar-
dziej znanych kryteriéw relacji przyczynowej sa whasnie postulaty Kocha, nazwane
na cze$¢ niemieckiego mikrobiologa Roberta Kocha. Wedlug postulatéw Kocha, aby
dany czynnik zakazny uznad za przyczyng choroby, nalezy: 1) znalez¢ go u wszyst-
kich zarazonych przypadkéw; 2) wyizolowaé i wyhodowaé w postaci czystej kultury;
3). tak przygotowana kultura nalezy zarazi¢ podatne na nig zwierze laboratoryjne,
u ktérego powinna z kolei rozwina¢ si¢ choroba; 4) czynnik zakazny musi zostaé
wyizolowany z zakazonego zwierzecia. Postulaty te stanowily trwaly element tradycji
medycznej. Odwolywano si¢ do nich, aby wykluczy¢ mozliwos¢, ze wing za chorobg
zostanie obarczony niewlasciwy czynnik, na przyklad wirus-pasazer. Tymczasem
hipoteza uznajaca HIV za przyczyng AIDS nie spelniala pierwszego i trzeciego po-
stulatu. Jak pamigtamy, wirusa znajdywano u zaledwie polowy chorych. Istnialy
réwniez problemy z modelami zwierzecymi. Przykladowo, zainfekowane HIV szym-
pansy nie zapadaly na AIDS (zob. Epstein 1996: 88-90).

Problem z realizacja postulatéw Kocha wywolywal rézne reakcje. Jedni ba-
dacze obstawali przy postulatach jako wlasciwym podejsciu metodologicznym
w okreslaniu relacji przyczynowych w przypadku choréb zakaznych. Czgé¢ bada-
czy postulowata ,modernizacj¢” lub wrecz odrzucenie zasad Kocha, podkreslajac,
ze sa one trudne do zrealizowania nie tylko w przypadku AIDS, ale takze innych
choréb wirusowych oraz wywolywanych przez grzyby (zob. Epstein 1996: 99,
139, 167). Przyktadowo Gallo komentuje kontrowersje wokét przyczyn AIDS
oraz niespelnionych postulatéw Kocha stwierdzajac, ze nie ma jasnych wytycz-
nych, jak w sposéb definitywny udowadnia¢, ze oto znalezliémy przyczyne danej
choroby — nie mamy na to zadnych ,kucharskich receptur”. Jednocze$nie stwier-
dza, ze postulaty Kocha ,brano zbyt dostownie i zbyt serio przez zbyt diugi czas”
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(Gallo 1991: 276-277)%. Wreszcie kwestia postulatéw Kocha stanowita jedna z osi
argumentacji wielu przeciwnikdéw hipotezy retrowirusowej oraz zwolennikéw po-
dejscia immune overload. Jednym z nich byt John Lauritsen, ktéry pod koniec 1986
usitowal propagowa¢ wiréd gejéw idee, wedle ktérych przyczyna syndromu miato
by¢ zazywanie ,popperséw” i narkotykéw (por. Epstein 98-99).

W latach 1984-1986 wszystkie te problemy czy ,paradoksy” zwiazane z hipoteza
retrowirusows postrzegane byly jednak nie jako nieprzezwycigzalne ograniczenia,
lecz zwykle anomalie. Uwazano, ze jest to najbardziej prawdopodobna hipoteza —
zadna inna nie byla w podobnym stopniu ugruntowana, a takze — co zdecydowanie
wazniejsze — zadna inna nie stwarzala wizji szybkiego uporania si¢ z epidemia. Tym-
czasem paradygmat HIV/AIDS pozwalal mie¢ nadziej¢ na opracowanie testéw oraz
lekéw antywirusowych czy nawet szczepionki przeciwko HIV.

Braki hipotezy retrowirusowej oraz kwestia postulatéw Kocha staly si¢ powaznym
problemem dla paradygmatu HIV/AIDS dopiero w dobie kontrowersji wywotanej
przez Petera Duesberga i zgromadzonych wokét niego odstgpcéw od dominujacej
hipotezy retrowirusowej.

2.2.8. Czy mozna opisa¢ przypadek dyskursu AIDS
w kategoriach epistemologii obiektywistycznych?

Pozostaje jeszcze jedno pytanie: czy powyzszej sytuacji nie mozna réwnie dobrze
uja¢ za pomocy kategorii zaczerpnietych z epistemologii obiektywistycznych (por.
obiektywistyczny model poznania, Zybertowicz 1995), traktujacych jako czynnik roz-
strzygajacy stan $wiata? Probujac dokona¢ takiej interpretacji, nalezaloby uporaé si¢
z kilkoma problemami. Jeden z nich polega na tym, ze konsensus poznawczy wokét
relacji HIV-AIDS uformowal si¢ pod nieobecno$¢ wiazacych dowodéw naukowych.
Oczywiscie rzecznik obiektywizmu mégtby argumentowac, ze ostatecznie okazalo sig,
iz HIV wywoluje AIDS — teza ta jest dzi$ o wiele lepiej ugruntowana niz w analizo-
wanym okresie. W jaki jednak sposéb naukowcy mogli wysuna¢ taki wniosek w la-
tach 1982-1986? By¢ moze nalezaloby odwota¢ si¢ tu do silnych intuicji badawczych
przedstawicieli paradygmatu retrowirusowego. Ale czy podobnych intuicji nie mieli
jego przeciwnicy i pézniejsi odstgpcy? Kolejny problem polega na tym, w jaki sposob
nalezatoby wythumaczy¢ sukces paradygmatu retrowirusowego w perspektywie porazki

2 Sytuacje t¢ warto rozwazy¢ z perspektywy przywolywanej juz tezy Quine’a o niedookresleniu.

Traktujac zalozenia metodologiczne, sady empiryczne i zasady logiki jako element wspélnego
pola sil, dochodzimy do sytuacji, kiedy pewne elementy pola mozemy uzgodni¢ ze soba mo-
dyfikujac inne jego obszary. W tym przypadku mamy do czynienia z sytuacja, kiedy stosun-
kowo niedawno sformutowane twierdzenie dotyczace relacji przyczynowej bylo w odczuciu
$rodowiska naukowego oraz innych aktoréw spolecznych na tyle wazne, ze badacze w obliczu
kontrowersji gotowi byli przebudowa¢ znane i stosowane od dziesiecioleci procedury meto-
dologiczne, aby zapewni¢ zgodnos¢ obserwacji badawczych dotyczacych HIV/AIDS z wyja-
$nieniami teoretycznymi.
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podejs¢ immune overload. Jak si¢ okazuje, oba podejscia okazaly si¢ w analizowanej
perspektywie czasowej degenerujgcymi programami badawczymi w rozumieniu Imre
Lakatosa: nie pojawialy si¢ nowe dowody na ich rzecz i — co wazniejsze — nie pozwo-
lity one uporac si¢ z epidemia. Co prawda oba paradygmaty formulowaly pewne
rekomendacje. Hipoteza immune overload wskazywata na konieczno$¢ zmiany stylu
zycia, unikania zazywania narkotykéw czy transfuzji. Rekomendacje paradygmatu
retrowirusowego byly w pewnej mierze zbiezne — w tym przypadku réwniez zwraca-
no uwagg na niebezpieczenistwa zwigzane z ,,rozwigztoscia” czy zazywanymi dozylnie
narkotykami. Tu jednak punke cigzkosci zostal przesunigty z zawartosci strzykawki
na zakazona krew, ktéra mogla znajdowac si¢ na igle. Ostatecznym czynnikiem, ktéry
moglby sktoni¢ wszystkich do uznania paradygmatu zakaznego, byloby uporanie si¢
z epidemig poprzez opracowanie skutecznego leku antywirusowego lub szczepionki
przeciw AIDS. Bylby to druzgoczacy cios dla srodowiska odstgpcow i gloszonych przez
nich pogladéw. Jednak nie udalo si¢ tego osiagnaé w ciagu ponad 25 lat badan. Epstein
szeroko opisuje kontrowersje wokét lekéw typu AZT, czy ddI i ddC (zob. Epstein
1996: 208-294, 1997). Dzi$ réwniez nie posiadamy leku na HIV/AIDS. Oczywiscie
te porazki paradygmatu retrowirusowego byly i wciaz sa traktowane przez odstgpcow
jako zarzut pod adresem dominujacego paradygmatu.

Czy jednak z pozycji obiektywistycznych modeli poznania nie mozna sformuto-
wac nastepujacego zarzutu pod adresem niniejszego rozumowania: Czy nie sugeruje
si¢ tu przypadkiem, ze epidemia i relacja HIV-AIDS zostata stworzona, ewentual-
nie ,,zmyslona” przez naukowcéw? Konieczne jest tu pewne wyjasnienie. W analizie
tu prezentowanej nie chodzi o $wiat ujmowany w kategoriach obiektywistycznych
modeli poznania. Nie skupia si¢ ona na ,$wiecie samym w sobie”, ale na pewnych
jego modelach generowanych przez wspélnoty badawcze. Nie jest to praca z zakresu
epidemiologii, wirologii czy metodologii nauk przyrodniczych. Jest to tekst z zakresu
SSK. Nie usituje tu odpowiedzie¢ na pytanie, czy istnieje relacja migdzy HIV a AIDS,
czy moze jest ona tylko artefaktem. Nie bylo réwniez moim zamiarem ocenianie
kompetencji naukowych przedstawicieli analizowanego pola badawczego. Whasci-
wym przedmiotem analizy byly procedury i wzorce dyskursu, ktére umozliwily zo-
biektywizowanie si¢ hipotezy retrowirusowej. Piszac za$ o ,,zobiektywizowaniu”, nie
mam na mysli tego, ze co$ zostalo stworzone lub wykreowane w realistycznym tego
stowa znaczeniu. Termin ,obiektywizacja” odnosi si¢ wylacznie do statusu, jaki byt
powszechnie przypisywany danym obiektom w ramach analizowanych dyskurséw.

2.2.9. Czy przypadek dyskursu wokét przyczyn AIDS jest
odosobniony?

Badania nad AIDS stanowia oczywiscie przyklad frontu naukowego. Problematyczne
jednak moze si¢ w takim razie wyda¢ to, w jaki sposéb Duesbergowi oraz innym od-
stgpcom udalo si¢, po pierwsze, dojs¢ do glosu i, po drugie, przetrwaé presje ze strony
mechanizméw organizujacych dyskursu. Odpowiedz na pierwsza watpliwos¢ jest dos¢
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prosta. Przed Duesbergiem zadnemu z odstgpcéw nie udato si¢ wybi¢ w dyskursie —
zastosowano wobec nich najbardziej negatywna z technik modalizacji, czyli zlekcewa-
zono ich tezy. Autorowi Inventing the AIDS Virus udato si¢ wybi¢, gdyz dysponowat on
ogromnym kapitalem naukowym i prestizem w $rodowisku. Bronit go miedzy innymi
szereg badaczy, ktérzy majac wzglad na jego zastugi dla nauki, postulowali powazne
potraktowanie jego tez i podjecie z nimi dyskusji. Jednoczes$nie miat on utatwiony do-
step do publikacji w prestizowych czasopismach. Przykladowo, jako cztonek National
Academy of Science mial prawo publikowa¢ w ,,Proceedings of National Academy of
Science”; jego teksty byly tez przyjmowane do takich czasopism jak ,,Cancer Research”
(zob. np. Duesberg 1987), pomimo zawartych w nich kontrowersyjnych tez. Dopiero
wokét osoby Duesberga mogli skonsolidowac si¢ zaréwno dotychczasowi, jak i nowi
kontestatorzy hipotezy HIV-AIDS. Nie oznacza to jednak, ze po pewnym czasie nie
zostaly nalozone na niego sankcje. W obliczu odmowy przez Duesberga wycofania
si¢ ze swoich tez instytucje naukowe z czasem pozbawily go srodkéw badawczych.
Zostal wykluczony z gléwnego nurtu i skazany na funkcjonowanie na marginesie
zycia naukowego. W celu wzmocnienia swojej pozycji Duesberg wraz z innymi od-
stgpcami zaczat glosi¢ swoje tezy w mediach pozanaukowych (prasa, telewizja, filmy
dokumentalne i programy popularnonaukowe czy wreszcie fora oraz strony interne-
towe”"). Poniekad Duesberg odrzucit zasady gry naukowej. Nie zapominajmy jednak,
ze podobnie postapit wezesniej Gallo, wspélorganizujac z Heckler szeroko oméwiong
tu konferencje prasowa. Wyjscie w kierunku mediéw masowych przez Duesberga za-
wiesito mechanizmy kontroli charakterystyczne dla dyskursu naukowego, prowadzac
do swoistego pata — ani odstepcy, ani przedstawiciele dominujacej hipotezy nie byli
i wcigz nie s3 w stanie przemdc ostatecznie swoich oponentéw.

Podsumowanie

Czy przypadek dyskursu wokél HIV/AIDS nie jest czyms$ wyjatkowym w skali na-
uki jako calosci? Czy nie nalezaloby traktowaé go w kategoriach anomalii, zjawiska
marginalnego, odstgpstwa od normy lub wrecz patologii? Powyiszy przyktad z pew-
noscia stanowi anomali¢ dla wielu koncepdji z zakresu tradycyjnej filozofii nauki
— anomali¢ w tym sensie, ze modele formutowane w ramach tych podejs¢ maja
problem z uchwyceniem go i satysfakcjonujacym wyjasnieniem?”. Powyzszy przy-
klad nie stanowi jednak anomalii w sensie obiektywnym — nie jest on odstgpstwem

2t Zob. np.: http://www.virusmyth.com/ lub http://rethinkingaids.com/.

22

Jedna z mozliwych strategii wyjasnienia tego przypadku byloby odwolanie si¢ do repertuaru
przygodnego i potraktowania go w kategoriach bledu poznawczego, mistyfikacji lub oszustwa.
Notabene w ten sposdb cala sytuacje wyjasniaja kontestatorzy paradygmatu retrowirusowego,
piszac o ,wielkiej bujdzie” (grear hoax), ,micie HIV” lub ,,najwickszym oszustwie wspélezesnej

nauki” (AIDS fraud) (zob. np. Fry 1990).
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od normy. Ilo$¢ paradokséw i poziom niepewnosci wynikéw uzyskiwanych przez
badaczy poszukujacych przyczyn AIDS nie jest niczym wyjatkowym, jezeli poréw-
na¢ je z innymi, analogicznymi polami badawczymi. Przytoczmy tu wypowiedz
samego Gallo na temat wiarygodnosci hipotezy HIV-AIDS:

Jak wszyscy z branzy, ktdrzy pracuja nad AIDS, dobrze wiedza, jest wiccej dowodéw na to,
ze [HIV] wywoluje AIDS, niz w przypadku wickszosci chordb, co do ktérych ustalilismy,
ze s3 wywolywane przez wirusy (Gallo 1988, za: Epstein 1996: 90).

Oczywiscie jest to zabieg retoryczny, majacy pokazad, jak oczywista powinna
wydawad si¢ wszystkim relacja HIV i AIDS. Jezeli jednak potraktowaé stwierdze-
nie Gallo powaznie, to mozliwa jest interpretacja, wedle ktdrej wiele sposréd na-
ukowych wyjasnieni przyczyn choréb naznaczonych jest podobna niepewnoscia,
co analizowany tu przypadek. One réwniez uchodza dzi$ za czarne skrzynki. Réznica
pomiedzy ,zdecydowang wigkszo$cia choréb”, o ktérych wspomina Gallo, a AIDS
polegataby na tym, ze tylko w tym drugim przypadku dysydenci podjeli si¢ préby
zdemaskowania idiosynkrazji, niejasnosci i kontrowersji, jakie charakteryzuja na-
ukowe proby ustalenia patogenezy choroby.

Zdecydowanie wazniejsze w kontekscie niniejszego eseju niz wysoka niepewnos¢
i nieoczywisto$¢ wynikéw eksperymentalnych sa mechanizmy i czynniki, ktére spra-
wiaja, ze w przypadku wielu pél badawczych moze dokonaé si¢ poznawcze zamknie-
cie na $wiat. Szczegdlng uwage poswicciliSmy czynnikom organizacyjnym, ktére
sprawiaja, ze lokalne ustalenia pojedynczych laboratoriéw sa szybko przeksztatcane
w czarne skrzynki. Rézne pola badawcze funkcjonuja niejednokrotnie na zasadzie
systemdw autopojetycznych, przy czym autopojetycznoéé traktuje tu przede wszyst-
kim jako samo-uprawomocnianie oraz auto-odniesienie. Jak si¢ wydaje, procesy te
dobrze ilustruje przypadek debat wokét przyczyn AIDS. Dyskurs ten byl w taki spo-
s6b skonfigurowany, ze badacze poprzez wzajemne odwolywanie si¢ do siebie oraz
imputacje teoretyczne sprawili, iz bazowe zalozenie o relacji przyczynowo-skutko-
wej miedzy HIV i AIDS zaczgto powszechnie przyjmowad jako niekwestionowany
fakt. Przypadek ten jest pod pewnym wzgledem unikalny: stanowi on typ idealny
autopojetycznego systemu badawczego; hipoteza HIV-AIDS ukonstytuowala si¢
niezaleznie od wynikéw badari eksperymentalnych i obserwacji.
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Barbara Brodzinska

Miedzywyborcze komunikowanie polityczne

Rozwazania dotyczace dziatari z zakresu komunikowania politycznego w okresie
miedzywyborczym s3 ciekawe, a nade wszystko wazne, z kilku powodéw. Po pierw-
sze, przez ostatnie kilkanascie lat funkcjonowania w Polsce systemu demokratycz-
nego obserwujemy niezwykle dynamiczny rozwéj metod komunikacyjnych stoso-
wanych przez politykéw. Implementacja technik marketingu politycznego na grunt
polski przyniosta bardzo dobre rezultaty, czego doskonata egzemplifikacja sa dwie
ostatnie kampanie wyborcze (z lat 2005 i 2007). Po drugie, szeroko dyskutowana
ostatnio kwestia coraz mniejszego zainteresowania polityka ze strony wyborcéw,
a takze slabnaca identyfikacja partyjna skfania do postawienia pytania, czy — a jesli
tak, to w jakim zakresie — marketing miedzywyborczy ma na tym polu mozliwosci
dzialania i inicjowania okreslonych zmian.

Koniecznos¢ stosowania spéjnych technik marketingowych w okresie wyborczym
jest bezdyskusyjna. Bez stosowania marketingu politycznego, i to w zaawansowanej
formie, czyli z uwzglednieniem nowoczesnych technologii komunikacyjnych, nie
mozna wygra¢ wyboréw. Logiczng konsekwencja profesjonalizacji komunikowania
politycznego jest koncentracja takze na okresie migdzywyborczym. To, jak wazne
dla funkcjonowania firmy sg dzialania prozakupowe, doskonale unaocznia rynek
débr konsumpceyjnych. Analogiczna sytuacja wystepuje na rynku politycznym,
z uwzglednieniem oczywiscie wszelkich réznic na obu obszarach.

Obecnie trudno méwid, ze politycy wdrazaja spéjny plan komunikacji miedzy-
wyborczej. Prowadzone przez nich dzialania maja w duzej mierze charakter spon-
taniczny. Dlatego tak wazne staje si¢ stworzenie swego rodzaju konstruktu teore-
tycznego, ktdry pozwoli usystematyzowaé wiedz¢ na temat komunikowania w tym
specyficznym i waznym okresie. Pamigta¢ bowiem nalezy, ze marketingowe dzialania
wyborcze w Polsce trwaja przecigtnie okoto miesiaca. Tymczasem rzeczywiste zycie
polityczne toczy si¢ w okresie migdzywyborczym, ktéry pod wzgledem komunika-
qji politycznej powinien by¢ odpowiednio ,zagospodarowany”, celem utrzymania
elektoratu lub/i jego zwigkszenia.
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Marketing miedzywyborczy jest konsekwencja rozwoju marketingu polityczne-
go w ogodle i co wazne, bazuje na jego teoretycznych podstawach. Jesli wigc zato-
zy¢, ze marketing polityczny w swoim rozwoju przechodzit okreslone fazy, to jedna
z ostatnich z nich sa wlasnie dziatania marketingowe w okresie pomigdzy kampania-
mi. Takie rozumowanie wydaje si¢ potwierdza¢ (przynajmniej w pewnym stopniu)
zaprezentowana przez Bruce’a Newmana koncepcja ewolugji dzialad marketingo-
wych ze wzgledu na przedmiot sprzedazy. Wedtug tej koncepcji dziatania marketin-
gowe prowadzone w okresie kampanii mozna podzieli¢ na (1) koncepcje partyjna,
w ktérej to priorytetem stajg si¢ dziatania prowadzone w ramach struktury partii,
(2) koncepcje produktu, gdzie nalezy skupi¢ si¢ na kandydacie i jak najbardziej
go ,udoskonali¢”. W fazie sprzedazy gléwnym punktem jest kandydat, ale na tym
etapie trwaja zabiegi o wypracowanie jak najlepszego wizerunku. Catkowita zmia-
na dziatari marketingowych nastepuje jednak dopiero w fazie czwartej, tu bowiem
punke cigzkos¢ to wyborcy i ich potrzeby. Co jednak najwazniejsze, etap ten cha-
rakteryzuje tworzenie oferty politycznej pod katem spelnienia oczekiwan wyborcow
(Newman 1994: 32). Rozumowanie Newmana jest bardzo trafne z punktu widzenia
dziala w okresie migdzywyborczym, bowiem jedli dzialania marketingowe partii
politycznych nastawione sg na zaspokojenie potrzeb odbiorcéw oferty politycznej,
to konsekwencja takiej postawy jest koncentrowanie uwagi takze na dzialaniach po-
zawyborczych. Postugujac si¢ schematem zaprezentowanym przez Newmana, mozna
zaproponowac nastgpujace ujecie:

Schemat 1. Fazy rozwoju marketingu politycznego na podstawie koncepcji Newmana.

Dziatania Dziatania Dziatania Dziatania

marketingowe marketingowe marketingowe marketingowe

zorientowane SEEN zorientowane - zorientowane «— > zorientowane

na partie na kandydata na promocje na wyborce
kandydata

!

Dtugofalowe
dziatania
marketingowe
poza wyborcze
zorientowane
na wyborce

Zrédto: Opracowanie whasne (na podstawie: Newman 1994).

W tym kontekscie warto tez wspomnie¢ o modelu wszechstronnego marketingu
zaproponowanym przez Jennifer Lees-Marshment. Zgodnie ze wspomnianym mo-
delem uwaga partii politycznych skupiona jest gtéwnie na wyborcach, a dokfadnie
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rzecz biorac — na spetnieniu ich oczekiwan. Okreslenie oczekiwari wyborcéw jest
elementem kluczowym i powinny towarzyszy¢ temu doktadne badania. W modelu
wyrdzniono osiem etapéw. W pierwszej kolejnosci stawiany jest wywiad marketin-
gowy, nastepnie projekt produktu, dostosowanie produktu, implementacja, komu-
nikacja, wybory, dostarczenie produktu, czyli realizowanie zobowiazan. W takim
ujeciu marketing miedzywyborczy odgrywalby najwicksza rolg na ostatnim etapie.

Dla marketingu miedzywyborczego w modelu Lees-Marshment szczegdlnie
cenne jest zatozenie, ze dziatania marketingowe powinny by¢ wieloptaszczyznowe
i obejmowad zaréwno przywodce, parlamentarzystéw, jak i wszystkich cztonkéw
partii. Korzystne dla ugrupowania jest stosowanie dzialan marketingowych takze
w okresie pozawyborczym (Cwalina, Falkowski 2005: 48).

Podkresli¢ nalezy jeszcze jeden wazny aspekt. Zaréwno koncepcja Newmana,
jak i Lees-Marshment reprezentuje pewien ogélny kontekst zwiazany z zalozenia-
mi dotyczacymi rynkowej i marketingowej orientagji partii politycznych, co rzecz
jasna ma wplyw na rozwdj samego marketingu politycznego (szerzej: Brodziriska-
Mirowska 2010: 429-445). Nasuwa si¢ jednak wazne dla niniejszych rozwazan py-
tanie: jak zdefiniowa¢ marketing mi¢dzywyborczy i na jakich obszarach powinien
on funkcjonowaé?

Kwestia zwiazana z prowadzeniem dzialan marketingowych w okresie miedzywy-
borczym jest opisana w sposdéb dalece niewystarczajacy. Doswiadczenie na rynku
débr konsumpceyjnych, do ktérego w literaturze marketingu politycznego czgsto
si¢ nawiazuje, pokazuje, ze dzialania stuzace dostarczeniu satysfakcji z dokonanego
wyboru sa bardzo wazne. Na rynku dobér konsumpcyjnych dzialania takie, stuza-
ce uksztattowaniu lojalnosci wobec marki czy produktu, zwane s3 marketingiem
partnerskim lub marketingiem relacji (Lopacinska-Mazurek 2003: 279). Zdaniem
Kotlera budowanie relacji z klientem jest procesem dtugotrwatym i musi by¢ oparte
na zaufaniu (Kotler 1997: 12-13, za: Lapaciriska-Mazurek 2003: 280). Z cala moca
nalezy jednak podkresli¢, ze budowanie relacji opartych na zaufaniu w sferze poli-
tycznej jest niezwykle trudne, szczegélnie biorac pod uwage duza zmienno$¢ pozio-
mu zaufania do politykéw. Satysfakcja polityczna wyborcow, ktéra mozna rozumieé
jako wzglednie stale poparcie dla okreslonego ugrupowania czy lidera polityczne-
go, ktdremu towarzyszy stabilny poziom zaufania, jest trudna do wypracowania,
a jej brak niesie powazne konsekwencje. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze na rynku
politycznym poczucie satysfakcji moze mie¢ tez inny wymiar. Satysfakcjonujaca
moze by¢ dla wyborcy wizja spelnienia obietnic wyborczych. Jednak satysfakcja
moze by¢ zwiazana takze z poczuciem ,spetnieniu obowiazku obywatelskiego [...]
przynaleznosci do grupy spolecznej, poprzez glosowanie zgodne z obowiazujacymi
w niej wzorami, danie wyrazu swoim uczuciom” (Wrébel 2000: 135-136). Co wi¢-
cej, zaniechanie dziatari budujacych zaufanie migdzy rzadzacymi a wyborcami moze
mie¢ negatywne skutki dalece wybiegajace poza aspekt przegrania wyboréw. Jednym
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z najpowazniejszych jest negatywny stosunek do demokracji, a takze wycofanie si¢
z aktywno$ci zaréwno wyborczej, jak i obywatelskiej.

Poczynione powyzej uwagi zachgcaja do préby zdefiniowania pojecia ,marke-
ting migdzywyborczy”. Sensu stricto marketing migdzywyborczy mozemy okresli¢
jako wszelkie dziatania podejmowane przez podmioty polityczne, ktére zmierzajq
do budowania relagji z szeroko pojetym otoczeniem, ksztaltowania oferty politycz-
nej i opracowywania dtugofalowej strategii dziatania. W szerszym stowa znaczeniu
mozna powiedzied, ze marketing miedzywyborczy to caloksztalt dzialan z zakresu
marketingu politycznego (z wykorzystaniem narzedzi public relations), zmierzajacych
do wypracowania relacji opartych na zaufaniu i pomyslnej wspétpracy z innymi
podmiotami. Celem stosowania dzialari marketingowych w okresie migdzywybor-
czym jest utrzymanie lub zwickszenie poparcia spotecznego, a takze wypracowanie
stabilnego zaufania innych podmiotéw stanowiacych wazny element zycia poli-
tycznego, wplywajacych na pomyslne realizowanie planéw politycznych. Zaréwno
w czasie wybordéw, jak i pomiedzy nimi stosuje si¢ podobne narzedzia. Réznice
mie¢dzy omawianymi okresami mozna zaobserwowad, jesli chodzi o cel dziatan i czas
dzialani, a takze grupy docelowe i funkeje. Szczegdly przedstawia ponizsza tabela.

Tabela 1. Dziatania marketingowe: wyborcze i miedzywyborcze.

Cechy dziatan Dziatania marketingowe Dziatania marketingowe
marketingowych | w okresie kampanii wyborczej | w okresie miedzywyborczym

» zwycigstwo wyborcze » utrzymanie stabilnego popar-

» wprowadzenie partii cia spolecznego
do parlamentu » utrzymanie stabilnego
zaufania

E > podtrzymanie wizerunku
i partii

Cel » budowanie lojalnosci partyj-
nej wéréd wyborcéw
» reelekcja
© > utrzymanie poparcia
1 » pozyskanie nowych
i zwolennikéw
> wyborcy niezdecydowani | > wyborcy, ktdrzy oddali glos
docel » nowi wyborcy ©  w wyborach
Grupa docelowa  ,, mniejszym stopniu staly ;
elektorat E
L 1. perswazyjna 1 1. informacyjna
Funlcje 1 2. perswazyjna
Czas trwania ok. 1-2 miesiace (w Polsce) . caly okres miedzykampanijny

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Marketing mi¢dzywyborczy bywa zbiezny w krétkim czasie z marketingiem
wyborczym, bowiem w okresie trwania kadencji parlamentarnej przypadaja np.
wybory prezydenckie, samorzadowe lub do Parlamentu Europejskiego. Strategia
marketingu migdzywyborczego te wydarzenia musi uwzgledniaé. Istotnym ele-
mentem, ktdry jest réwnie wazny w obu wskazanych okresach, jest to, aby wszelkie
prowadzone dzialania byly spéjne. Niespdjny przekaz powodowaé moze swego
rodzaju chaos komunikacyjny, a nadawca komunikatu traci swojg wiarygodnos¢.
Przed organizacjami politycznymi staje zatem wymog prowadzenia zintegrowane;j
komunikacji marketingowej (IMC: integrated marketing communication) (zob. Szy-
marska 2004). O tym, jak istotny jest to aspekt, moze §wiadczy¢ fakt, ze w pro-
cesie podejmowania decyzji przez wyborce waznym elementem sa do§wiadczenia
wyborcy i wrazenia, jakie wywiera na nim dziatanie polityka. Oczywiscie oceny
tej wyborca dokonuje przez pryzmat wlasnych preferencji i oczekiwar, niemniej
jednak pokazuje to wage dziatart w okresie miedzywyborczym (Halbrook 1996: 8;
za: Kolczynski 2007: 215). Tym samym mozna powiedzie¢, ze dziatania komuni-
kacyjne w okresie miedzywyborczym moga przyczyni¢ si¢ do utrwalenia preferencji
partyjnych. Sprecyzowane preferencje polityczne sprzyjaja za$ udziatlowi w gloso-
waniu (zob. Raciborski 1997). Uksztaltowanie trwalych preferencji moze mie¢
miejsce tylko w dluzszej perspektywie, zatem w okresie wyborczym mozna tylko
zacheci¢ do wyboru okreslonej oferty politycznej, ale trudno méwi¢ o dtugofalowej
zmianie postaw. Tez¢ t¢ w pewnym zakresie moga potwierdzi¢ prowadzone do tej
pory analizy. Warto przywota¢ cho¢by klasyczne juz wyniki badari grupy badaczy
pod kierownictwem Paula Lazarsfelda, kt6rzy wskazali na niska skutecznos¢ kam-
panii wyborczej w odniesieniu do zmiany preferencji politycznych. Wyborcza , la-
wina informacyjna” powoduje, ze wyborca nie ksztaltuje ,,nowych” preferencji, ale
postuguje si¢ tymi, ktére juz ma (Lazarsfeld, Berlson, Gaudet 1944, za: Kolczyriski
2007). Kampania wyborcza — zdaniem McQuaila — nie ma na celu wprowadzenia
zmiany, ale utrzymanie stazus quo (McQuail 2008: 513). W podobnym tonie na te-
mat identyfikacji partyjnej wypowiada si¢ Campbell. Twierdzi on, ze identyfikacja
partyjna jest zjawiskiem stosunkowo trwalym, a wigc odpornym na krétkotrwate,
kampanijne komunikaty (zob. Campbell, Converse, Miller, Stokes 1980: 120-146;
Kolczynski 2007: 215).

Marketingowe dziatania miedzywyborcze to odpowiedZz na wyzwanie, jakie
stawiane jest partiom politycznym w zakresie komunikowania. Wyklucza zatem
przypadkowo$¢, a wymusza przygotowanie i wdrazanie spdjnej strategii komunika-
cyjnej. Po drugie, marketingowa aktywnos¢ miedzywyborcza stanowi konsekwencje
rozwoju samego marketingu politycznego, ktéry uwage koncentruje na wyborcach.
Aktywnos¢ ta powinna odbywac si¢ wedtug scisle okreslonego planu. Model zinte-
growanych dziataii marketingowych w okresie miedzywyborczym zawiera elementy,
ktére powinny by¢ uwzglednione w przygotowywaniu planu komunikowania w tym
dynamicznym okresie.
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Schemat 2. Model zintegrowanych dziatari marketingowych w okresie miedzy-
wyborczym.

[ kontekst polityczny B

Dziatania marketingowe

\4
Szczebel centralny <>  Szczebel lokalny

> Struktury wewnetrzne
> Otoczenie zewnetrzne
> Media

L kontekst polityczny N

Zrédo: opracowanie wlasne.

Okres migdzykampanijny charakteryzuje duza dynamika, a co za tym idzie,
trudno jest utrzymac sp6jno$¢ komunikacyjna. Dziatania w okresie miedzywybor-
czym powinny by¢ prowadzone zaréwno przez parti¢ rzadzaca, jak i opozycje, i obej-
mowac zaréwno szczebel centralny, jak i lokalny Wydaje si¢, ze w Polsce dziatania
partii politycznych na tych dwdch szczeblach nie sa ze soba zbiezne pod wzgledem
komunikacji z wyborcami. Uwaga mediéw ogdlnopolskich skupiona jest przede
wszystkim na ,wielkiej” polityce. Zdaniem McQuaila jednym z efektéw mediatyza-
qji polityki jest ,,odwrécenie uwagi od polityki lokalnej i regionalnej i kierowanie jej
na poziom ogélnonarodowy” (McQuail 2008: 515). Biorac jednak pod uwagg spe-
cyfike dzialait migdzywyborczych, mozna zasugerowad stwierdzenie, ze lokalne dzia-
fania polityczne nabieraja duzego znaczenia. Po pierwsze, polityka lokalna jest ,,blizej
wyborcy”, zatem ksztaltuje ona wizerunek i tozsamo$¢ partii u podstaw. Po drugie,
szczegdlnie istotne w tym okresie stajg si¢ relacje bezposrednie, ktére za sprawa
postepujacej mediatyzacji nieco ostably. O ile mozna zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem,
ze ,logika mediéw” — jak pisze McQuail — ,zmniejszyta znaczenie komunikowania
bezposredniego w okresie kampanii wyborczej” (McQuail 2008: 515), o tyle trze-
ba zaznaczy¢, ze w okresie migdzywyborczym komunikowanie bezpo$rednie wraca
do fask, jako ta metoda komunikacji politycznej, ktéra utatwia ksztaltowanie trwa-
tych preferencji politycznych. Komunikowanie bezposrednie wymaga takze czasu,
a tego pomiedzy jedng a druga kampanig jest wystarczajaco duzo'.

' W tym kontekécie warto przypomnie¢ trzy podstawowe typy kampanii wskazane przez

D.M. Farrella. Mowa tu o premodernizacyjnej, modernizacyjnej i postmodernizacyjnej.
W ostatniej wskazanej przez siebie fazie Farrell wyodr¢bnia w ramach srodkéw reklamy poli-
tycznej uzycie tych bezposrednich, nieosobistych (email, poczta itd.) (Cichosz 2003: 246). Bio-
rac jednak pod uwage fake, ze srodki tego typu, wykorzystywane nie tylko w sferze politycznej,
moga powodowa¢ u odbiorcy przeciazenie, komunikowanie bezposrednie w okresie migdzy-
wyborczym mozna okazad si¢ o wiele bardziej skuteczne, oczywiscie w dtuzszej perspektywie.
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Waznym celem dziata marketingowych na szczeblu lokalnym w okresie miedzy-
wyborczym jest takze budowanie struktur, bedace swego rodzaju przygotowaniem
do kolejnych wyborcéw. Ma to zwiazek z szeroko pojetym zarzadzaniem organizacja
polityczna, ktdre jest procesem bardzo ztozonym, ale tez bardzo istotnym dla kazdej
partii. Szczegdlna rolg w tym procesie ma przywddztwo polityczne. Janusz Zawadzki
twierdzi wrecz, ze ,typem organizacji, w ktérych przywddca szczegélnie wyraznie
wplywa na kulture organizacyjna, s3 organizacje polityczne” (Zawadzki 2006: 63).
Twierdzenie to wydaje si¢ zasadne, trzeba jednak zaznaczy¢, ze sam proces zarzadza-
nia organizacjami politycznymi rézni si¢ znacznie od odpowiadajacego mu procesu
zarzadzania organizacjami pozapolitycznymi (zob. Muszyriski 2004).

Bardzo istotne w omawianym okresie s3 takze relacje z mediami. Kwestia relacji me-
diéw i polityki jest tematem wielu rozwazari (McQuail 2008, Schulz 2006, Street 2006,
Kepplinger 2007). Zasadniczo relacje te w odniesieniu do okresu miedzywyborczego wy-
magaja osobnej refleksji. W tym miejscu konieczne wydaje si¢ zatem tylko zaznaczenie
faktu, iz te trudne i Zozone relacje w perspektywie dtugofalowej nabieraja ogromnego
znaczenia, zwlaszcza jesli mowa o zmianie lub utrwaleniu preferengji politycznych.

Obserwowana caly czas profesjonalizacja komunikowania politycznego oraz
coraz wigksza rola doradcéw medialnych jest juz procesem nieodwracalnym. Oczy-
wiscie mozna dyskutowad o tym, jak na jako$¢ polityki wplywa dzialanie catego
sztabu profesjonalistéw do spraw komunikowania. W dyskusji tej nie zabraknie
zapewne zaréwno gloséw nastawionych pozytywnie do zachodzacych zmian, jak
i bardziej sceptycznych (zob. Street 2006). Pozytywne relacje z mediami to jeden
z najwazniejszych zasobdw partii politycznych. Role mediéw nalezy rozpatrywaé
w nieco szerszym zakresie niz tylko jako narzedzia komunikacji z wyborcami: ,me-
dia dostarczaja zaréwno kanatéw pionowych, jak i poziomych, zwlaszcza miedzy
elitami, pozwalajacych przekazywa¢ komunikaty w kazdym kierunku [...] politycy
czgsto traktujg media jako swoiste Zrédto wywiadowcze i czerpia z nich informacje
o nastrojach w kraju” (McQuail 2008: 516).

Dzialania migdzykampanijne w zakresie ksztattowania relacji z mediami powin-
ny by¢ wsparte narzgdziami z zakresu politycznego PR. Kwestia zastosowania tych
narzedzi w sferze politycznej nie moze budzi¢ watpliwosci, jak shusznie zwraca uwage
Mazur: ,sukees i efektywno$¢ organizacji politycznych na rynku determinowane
sa wspolczesnie m.in. umiejetnoscia budowania odpowiednich relacji z otoczeniem
spolecznym” (Mazur 2005: 103). Warto doda¢, ze w okresie migdzywyborczym
polityczne public relations jest szczegdlnie pozadane ze wzgledu na to, ze efekty tych
dziatari widoczne sa tylko w dlugiej perspektywie, zatem postugiwanie si¢ nimi
w okresie kampanii wyborczej jest do$¢ ograniczone.

Budujac strategic dzialat marketingowych w okresie miedzywyborczym, nalezy
zwroci¢ szczegblng uwage na kontekst polityczny. Z punktu widzenia komuniko-
wania politycznego oznacza to, ze nalezy doktadnie i stale obserwowaé wydarzenia
polityczne oraz trafnie si¢ do nich odnosié; wazna jest umiejetnos¢ przewidywania
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okreslonych scenariuszy politycznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem tych, ktére
dla danej organizacji moga okaza¢ si¢ negatywne w skutkach.

Analizy dziatari marketingowych w okresie wyborczym dostarczaja bogatego ma-
terialu empirycznego, na podstawie ktdrego mozna wskaza¢ pewne prawidlowosci
w zakresie prowadzenia skutecznych kampanii wyborczych. Kolejne kampanie wy-
borcze s3 doskonalg egzemplifikacjg coraz wyzszych umiejgtnosci w zakresie doboru
i wykorzystania technik i narzedzi marketingowych. Dodatkowo powszechne juz
zainteresowanie dziataniami z zakresu politycznego public relations sprawia, ze poli-
tycy i ich doradcy beda zapewne wicksza uwage przywiazywad do strategii komuni-
kacyjnych w okresie migdzywyborczym. Réznice w prowadzeniu dziatait w okresie
wyborczym i migdzywyborczym powoduja, ze wyodrebnienie pojecia okreslajacego
cele i charakter tego procesu jest konieczne. Analiza sposobu, w jaki politycy komu-
nikuja si¢ ze spoleczeistwem miedzy wyborami, a takze przygotowuja swoj elektorat
na kolejne wybory, jest jednak zlozona i wymaga uwzglednienia wielu aspektéw,
zwigzanych m.in. z aktualng sytuacja polityczna, systemem partyjnym, a takze szcze-
g6towa analiza zachowan powyborczych i relacji z mediami.

W kontekscie powyzszych rozwazan doskonatym podsumowaniem bedzie opinia
Zbigniewa Pelczyniskiego, ktéry uwaza, ze:

przyczyna przenikania metod PR do sfery publicznej jest prawdopodobnie upodobnienie
polityki do biznesu, a rzadzenia do $wiadczenia ustug. Cho¢ panistwo demokratyczne wycofuje
si¢ z dziatalnosci (na rzecz II i I1I sektora), nadal pozostaje masowym dostawcy $wiadczen
swoim obywatelom i nadzorca gospodarki i spoleczeristwa. Primo, musi by¢ zatem w kontakeie
ze swoimi klientami-podwladnymi. Secundo, coraz bardziej celem whadzy jest nie makrostruk-
tura (tj. wielkie zmiany dyktowane ideologia), ale agregat mikropotrzeb indywidualnych i za-
dari réznorodnych grup intereséw, a wigc forma marketingu. Rzadzi ta partia/koalicja, ktéra
najbardziej wyczuje, czego potrzebuje elektorat, zrobi dobra oferte wyborcza i sprzeda swoj
polityczny ,towar” [...] (Pelczyniski 2007: 343).
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Aleksandra Seklecka

Wptyw politykdw
na tworzenie regulacji prawnych
jako determinanta manipulacji medialnej

Wstep

Media stanowig istotny czynnik wplywajacy na opini¢ publiczna. To oddzialywanie
moze mie¢ charakter pozytywny, przykladowo edukacyjny, badZ tez negatywny,
gdy przekaz medialny ma stuzy¢ partykularnym interesom wiascicieli medidw czy
samych dziennikarzy. W konsekwencji mozna méwi¢ o wystgpowaniu zjawiska
manipulacji medialnej. W literaturze przedmiotu pojawia si¢ wiele poje¢ manipu-
lacji, jednakze rzadko autorzy podejmuja si¢ zdefiniowania tego zjawiska w kon-
tekscie przekazu medialnego. Tym samym nalezy okredli¢ manipulacje jako ,forme
zamierzonego wywierania wplywu na druga osobg czy grupe w taki sposéb, aby
ta realizowala — nie zdajac sobie z tego sprawy — dzialania zaspokajajace potrzeby
manipulatora” (Siemieniecki 2007: 15). Z tego tez wzgledu warto powtérzy¢ za Mi-
rostawem Karwatem (1999: 36), iz manipulacja oparta jest na ,ukryciu wlasnych
intencji, a niekiedy na ukryciu lub zakamuflowaniu, lub na dezinterpretacji charak-
teru wlasnych dziatan”. W konsekwencji manipulacje medialng mozna zdefiniowa¢
jako celowe i §wiadome dziatanie mediéw (nadawcy komunikatu), ktérych celem
jest wplynigcie na zachowania, dziatania i mysli opinii publicznej (odbiorcy) w taki
sposdb, aby ta traktowata to zachowanie jako naturalne i wynikajace z jej woli.
Nalezy zwréci¢ uwagg, iz manipulowanie tre$ciami w srodkach masowego prze-
kazu moze odbywa¢ si¢ w wyniku samowolnych decyzji redaktoréw, kedrzy chea
kreowa¢ rzeczywisto$¢ czy wygraé w wyscigu na ,medialne show”, badz tez poprzez
uprzedmiotowienie mediéw, kiedy to stajg si¢ one jedynie narzedziem do ksztal-
towania opinii spotecznej. Zdaniem Doroty Piontek i Piotra Pawelczyka (1999:
66-67) ,w rzeczywistosci wydaje sie, ze cho¢ faktycznie nie sposéb odméwié $rod-
kom masowego przekazu ogromnego wplywu politycznego, to jednak stanowia one
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zazwyczaj instrument, a rzadko tylko podmiot owego oddziatlywania”. Tym samym
zasadne jest znalezienie i analiza przyczyn, dla ktérych media stajg si¢ narzedziem
manipulacji medialnej. Jedng z nich jest czynnik prawny, ktéry ma zasadnicze
znaczenie w funkcjonowaniu rynku medialnego. Niemniej jednak powiazany jest
on z elementem politycznym, jako ze przepisy prawa stanowione sa przez polity-
kéw. Ponadto na praktyke stosowania prawa w istotny sposdb wplywaja dzialania
polityczne.

Na wstepie analizy czynnika prawnego w powiazaniu z elementami wptywu po-
litycznego nalezy zauwazy¢, iz jest on najbardziej interesujacy dla politologéw, gdyz
nie tylko wyznacza ramy swobody dziennikarskiej i wolnosci mediéw, ale réwniez
daje przyzwolenie na pewne zachowania. O ile determinanta prawna zwigzana jest
ze stanowieniem prawa — ktdre niewatpliwie w istotny sposéb wplywa na funk-
cjonowanie mediéw — o tyle element polityczny moze réwniez mie¢ niebagatelne
znaczenie dla tworzenia prawa, jak tez jego implementacji, kontroli zachowan i ju-
rysdykgji. Bogustawa Dobek-Ostrowska (2006: 191-194) twierdzi, iz mechanizmy
wywierania presji politycznej na media masowe to po pierwsze kontrola prawna me-
diéw masowych przez instytucje paristwowe w postaci ustawodawstwa medialnego,
wplywanie na obsade personelu mediéw publicznych, kontrola finanséw przedsie-
biorstw medialnych czy tez regulacja dotyczaca zawartosci mediéw. Po drugie presje
mozna wywiera¢ dzicki powiazaniom mediéw masowych z partiami politycznymi
czy tez poprzez integracje elit politycznych z whascicielami i personelem mediéw.
Istotne jest réwniez wykorzystywanie braku profesjonalizmu i stabosci mediéw
w celu sterowania §rodkami masowego przekazu. W niniejszym tekscie uwaga zo-
stanie zwrécona gtéwnie na aspekty tworzenia prawa i wplyw konkretnych zapiséw
na funkcjonowanie mediéw. Natomiast powiazania srodkéw masowego przekazu
z instytucjami publicznymi i politycznymi czy szczegétowe regulacje dotyczace za-
warto$ci medidéw — ze wzgledu na obszerno$¢ materiatu do analizy — musza pozostaé
elementem innego opracowania.

Prawodawstwo stanowi kluczowy, aczkolwiek nie jedyny element wplywu po-
litycznego na media, a w konsekwencji na dazenia do ewentualnych manipulacji.
Na wstepie nalezy podkresli¢, iz przy niniejszej analizie nie jest mozliwe catkowite
odizolowanie determinanty politycznej oraz prawnej i rozwazania bez odwolywania
si¢ do wspdlnych znaczen i powiazar.

Tekst zostal podzielony na dwie cz¢sci. Pierwsza dotyczy wewnetrznych regulagji
prawnych stanowionych przez ustawodawcg danego panistwa, ktére w istotny sposéb
wplywaja na niezalezno$¢ i wolnos¢ srodkéw masowego przekazu i jednoczesnie
decyduja o0 mozliwosci zachodzenia dziatart manipulacyjnych z wykorzystaniem me-
diéw. Druga czgé¢ zwraca uwage na system medialny jako element prawodawstwa
danego kraju okreslajacy charakter rynku medialnego. W tym celu z systemu me-
dialnego zostanie wyodrebnionych kilka elementéw, ktére w istotny sposéb moga
przyczyniad si¢ do wystgpowania manipulacji medialnej.
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1. Wewnetrzne regulacje prawne

Wewngtrzne regulacje prawne to przepisy prawa stanowionego przez wladze danego
kraju, ktére niewatpliwie wplywaja na ksztalt i charakter mediéw. Przyczyniaja si¢
one réwniez do zachodzenia zjawiska manipulacji medialnej, czy to poprzez celowe
famanie prawa, czego skutkiem jest dezinformowanie opinii publicznej przez perso-
nel mediéw, czy poprzez wykorzystywanie luk prawnych do wplywania na polityke
poszczegdlnych mediéw masowych celem ksztaltowania opinii publicznej w sposéb
pozadany przez dana grupe interesu. Z tego tez wzgledu istniejace prawodawstwo
przyczynia si¢ do tworzenia jasnego katalogu norm i zachowan, ktére minimalizuja
mozliwo$¢ manipulacji, badZ do kreowania sytuacji przyzwolenia i wykraczania poza
niejasne, nieczytelne i wielorako interpretowane przepisy. Marek Graszewicz (2007:
80) twierdzi, iz ,,oddzialtywanie przez polityke na media wystepuje poprzez tworze-
nie dla nich ram formalnoprawnych takich jak ustawy, réwniez, tych gospodarczych
regulujacych sposoby finansowania medidéw; kreowanie instytucjonalnych form
w rodzaju rad nadzorczych, rad spélek, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, a tak-
ze ram prawnych dla korporacji dziennikarskich, rozmaitego typu rad etycznych,
przyktadowo Rada Etyki Mediéw, oraz zwiazkéw zawodowych, kedrych w mediach
jest duzo i maja szerokie uprawnienia”. Z tego tez wzgledu wewngtrzne regulacje
prawne stanowig istotny element w poszukiwaniu czynnikéw, ktére przyczyniaja sie
do manipulowania te§ciami i przekazami medialnymi.

Najwazniejsze dokumenty w zakresie prawa medialnego to konstytucja, w ktérej
znajduja si¢ przepisy ogdlne gwarantujace wolno$¢ wypowiedzi, ustawa o radiofonii
i telewizji, ustawa ,prawo prasowe”. Istnieje réwniez szereg ustaw i rozporzadzen
pokrewnych, ktére w mniejszym lub szerszym stopniu wplywaja na funkcjonowa-
nie §rodkéw masowego przekazu oraz zachodzenie zjawiska manipulacji medial-
nej'. W wielu przypadkach réwniez ustawodawstwo cywilne i karne, a takze szereg
kodekséw stanowionych przez organizacje dziennikarskie ma wplyw na funkcjo-
nowanie rynku medialnego. Niemniej jednak ze wzgledu na politologiczny, a nie
prawniczy wymiar pracy analizie zostang poddane gtéwne dokumenty prawa stano-
wionego, ktére moga wplywa¢ w najwigkszym stopniu na zachodzenie manipulacji
medialnej. Konstytucja i ustawa o radiofonii i telewizji oraz ustawy pokrewne” maja
najistotniejsze znaczenie dla funkcjonowania srodkéw masowego przekazu, z tego
tez wzgledu im zostanie poswigcona ponizsza analiza.

Inne dokumenty to: ,Ustawa prawo dziatalnosci gospodarczej”, ,Ustawa prawo telekomunika-
cyjne”, ,Ustawa o swobodzie dziatalnosci gospodarczej”, ,,Europejska konwencja o telewizji po-
nadgranicznej”, ,Ustawa o przeksztalceniach i zmianach w podziale zadan i kompetencji organéw
paristwowych whasciwych w sprawach tacznosci, radiofonii i telewizji” oraz ordynacje wyborcze
dotyczace organizacji wyboréw do parlamentu, samorzadowych, na prezydenta, referendum.
Do ustaw pokrewnych ,,Ustawy o radiofonii i telewizji” zaliczamy mig¢dzy innymi ,,Ustawe
o oplatach abonamentowych” czy ,,Ustawg prawo prasowe”.
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1.1. Konstytucja

Ustawa zasadnicza z 1997 roku w do$¢ ogdlny sposéb, ale jednocze$nie istotny, za-
pewnia w artykule 14 ,wolnos¢ prasy i innych $rodkéw spotecznego przekazu”. Za-
kazuje jednoczesnie w artykule 54 ,,cenzury i koncesjonowania prasy za wyjatkiem
mozliwosci uzyskania koncesji na prowadzenie stacji radiowej lub telewizyjnej”.
Tym samym zabrania wszelkiej manipulacji, naciskéw czy ingerowania w charakter
tworzonego przekazu medialnego. Wpisuje si¢ to w zachodnie tradycje traktowania
wolno$ci mediéw jako istotnego wyznacznika demokratycznego paristwa. Walter
Lippmann (1965: 88-90) twierdzit, ze wolna prasa jest organiczna koniecznoscia,
bez ktdrej efektywne rzadzenie jest niemozliwe. O ile w przypadku prasy realizacja
tego prawa nie stanowi problemu, o tyle dla funkcjonowania stacji radiowych i tele-
wizyjnych, ktére wykorzystuja ograniczona liczbe czestotliwosci, bezgraniczna wol-
no$¢ nie jest mozliwa. Z tego tez wzgledu konstytucja daje paristwu prawo do de-
cydowania o tym, ktory podmiot medialny bedzie mégt nadawaé swoj program,
co w konsekwencji moze prowadzi¢ do faworyzowania niektérych stacji kosztem
innych i ograniczania wolnosci. Przykladem jest zamiana przez KRRIiT koncesji
wyspecjalizowanej (spotecznej) na uniwersalng® dla TV Puls w 2007 roku oraz przy-
znanie rok pézniej dodatkowych nadajnikéw miedzy innymi we Wroctawiu i Szcze-
cinie. Taka decyzja dla wielu komentatoréw mogla by¢ przykladem ignorowania
przez KRRIT telewizji TVN, skonfliktowanej z dwczesnym rzadem (za: Makarenko
2007: 39; Lemanska 2008: B4; Lemariska 2008a: B4). W rezultacie stacja, ktéra jest
odporna na naciski polityczne i stara si¢ kontrolowa¢ proces sprawowania wiadzy,
ma mniejsze szanse w walce o nadajniki. Niemniej jednak taka sytuacja nie jest
wynikiem tylko zapisu w konstytucji, ale réwniez szeregu czynnikéw politycznych,
ekonomicznych czy spotecznych.

W Konstytugji RP znajduja si¢ réwniez zapisy o regulatorze rynku medialnego,
czyli Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji, ktére sytuujac ja wéréd najwazniej-
szych organéw panistwa (artykuly 213-215), tym samym zabezpieczaja ciaglo$¢ jej
istnienia, co w konsekwencji daje instytucji pewna stabilno$¢. Niemniej jednak
zapis w Ustawie Zasadniczej nie chroni Rady przed wplywem politykéw i partii
politycznych, o czym $wiadczy pigtnastoletnia walka o zawlaszczanie tej instytu-
¢ji. W rezultacie nasuwa si¢ konstatacja, iz istniejace prawo, cho¢by bardzo do-
bre, nie jest w stanie ograniczy¢ zabiegéw manipulacyjnych grup interesu dazacych

Zmiana koncesji z wyspecjalizowanej na uniwersalng pozwala stacji nadawa¢ mniej tresci
spoleczno-religijnych, a wigcej tych, ktére zwicksza ogladalnos¢, a co za tym idzie przycho-
dy z reklam. Skarge zglosila stacja telewizyjna TVN, zdaniem ktérej nie zastosowano trybu
koncesyjnego przewidzianego w ustawie o radiofonii i telewizji, czyli ogloszenia informacji
o uzyskaniu konces;ji (art. 34). Wtedy o taka licencje mogliby ubiega¢ si¢ réwniez inni nadawcy
(za: Lemariska 2008: B4; Lemariska 2008a: B4). Zmiana koncesji jest istotna, gdyz stacja
posiadajaca licencje wyspecjalizowana, przykladowo spoleczna, nie placi za nia, ale z drugiej
strony nie moze nadawa¢ reklam.
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do podporzadkowania sobie instytucji majacej wplyw na caly rynek medialny. Tym
bardziej konstytucja wydaje si¢ narzedziem zbyt ogélnym, aby w pelni wyeliminowaé
mozliwo$¢ manipulowania poprzez wykorzystanie do tego przepiséw prawnych.
Niewatpliwie nalezy pamigtal, iz zawsze w mniejszym badz wigkszym stopniu
media, w szczegdlnosci te publiczne, s i beda zalezne od wladzy paristwowej, ktéra
dysponuje $rodkami wplywania na charakter polityki danego podmiotu. Tym bar-
dziej jesli analizie podda si¢ relacje zachodzace w polskiej rzeczywistosci politycznej.
Nalezy takze podkresli¢, iz zapis o wolnosci srodkéw masowego przekazu nie jest
kwestig absolutna, gdyz wplywy politykéw zawsze beda istnie¢. Problem pojawia sie
wéwezas, gdy naturalny wplyw przeradza si¢ w celowa i perfidng manipulagje.

1.2. Ustawa o radiofonii i telewizji

Niemniej jednak o wiele wigcej o determinantach manipulacji medialnej mozna
dowiedzie¢ si¢ analizujac inne niz Konstytucja akty prawne. W Polsce kwestie do-
tyczace rynku medialnego znajduja si¢ w ustawie o radiofonii i telewizji, kedra od jej
powstania w 1992 roku byla kilkakrotnie nowelizowana, co moze $wiadczy¢ o jej
stabosci, ale takze o tendencji politykéw do podporzadkowywania prawa partyku-
larnym interesom. Przy czym nalezy wspomnie, iz zawsze prace nad nig wzbudzaly
powazng krytyke i zywa debate polityczna. W niniejszym artykule — ze wzgledu
na rozleglo$¢ zagadnienia — poruszone beda tylko kwestie formalne, z podaniem
przyktadéw konkretnych probleméw wynikajacych z danego zapisu prawnego.

Na mocy ustawy o radiofonii i telewizji z 1992 roku — potocznie zwanej medial-
na — ustalono dualny system medialny. Oznacza to, iz wprowadzano zasad¢ wspél-
istnienia publicznych i komercyjnych §rodkéw masowego przekazu. Tym samym
nawigzano do europejskich tradycji binarnego modelu medialnego, zapewniajac
pafstwu wplyw na charakter publicznych mediéw, do ktérych nalezy Telewizja
Polska, Polskie Radio i siedemnascie regionalnych rozglosni. Tym stacjom pozwo-
lono prowadzi¢ dzialalno$¢ gospodarcza w postaci nadawania reklam, za co odpo-
wiada minister skarbu, ktéry kontroluje ich finanse. W przypadku niestabilnych
demokracji, z jakimi mamy do czynienia w systemach postkomunistycznych, nawet
najlepsze rozwiazania prawne moga sprzyja¢ naciskom politykéw rzadzacych na nie-
zalezne media publiczne. Egzemplifikacjq jest nieudzielenie absolutorium w 2008
roku wladzom mediéw publicznych przez walne zgromadzenie akcjonariuszy me-
diéw publicznych, czyli ministra skarbu, pomimo ze ten przyjat sprawozdanie z ich
dzialalnosci za 2007 rok®. Mimo ze sprawa nie byla jednoznaczna i tak naprawde

Kontrowersje budzit fake, iz cztonkéw zarzadu i rady nie poinformowano o posiedzeniu walne-
go zgromadzenia, cho¢ zgodnie z przepisami kodeksu spélek handlowych mieli do tego prawo.
Ponadto zdaniem niektérych komentatoréw nieudzielenie absolutorium wladzom mediéw
publicznych powinno pojawiaé si¢ w przypadku ztej oceny sprawozdania finansowego, a skoro
to zostalo pozytywnie ocenione, to nie ma podstaw do odmawiania absolutorium. Inaczej
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nie wiadomo, czy w tym konkretnym przypadku doszto do préb manipulowania
poprzez wykorzystanie swojej wladzy i pozycji, nalezy zaznaczy¢, iz taka mozli-
wo$¢ istnieje i tylko od kultury politycznej elit zalezy wykorzystanie badz nie swojej
uprzywilejowanej pozycji.

Minister skarbu ma wplyw réwniez na wladze mediéw publicznych poprzez,
przykladowo, nominowanie jednego cztonka do rady nadzorczej. Resztg powo-
tuje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ktéra takze wyznacza cztonkéw Rady
Programowej. Te uregulowania, zdaniem Katarzyny Pokornej-Ignatowicz (2007:
176-178), mialy zapewnic telewizji publicznej, jak tez calym mediom publicznym,
niezalezno$¢ finansowa, a takze niezalezno$¢ od naciskéw politycznych. Jednakze
zdaniem Alicji Jaskierni (2006: 172) to wiasnie ,zaprojektowany przez ustawodaw-
c¢ pluralizm rady stat si¢ faktycznie pluralizmem partyjnym odzwierciedlajacym
w radzie stosunek sit na scenie politycznej”. Krajowa Rada przez kilkanascie lat
istnienia byta przyczyna politycznych wplywéw na media publiczne, ktore w zalez-
nosci od formacji rzadzacej zmienialy tresci przekazywanych informagji i charakter
calej linii programowe;.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, jako organ kreacyjno-kontrolny, w zamy-
stach jej twércéw miata cieszy¢ si¢ autorytetem i by¢ bezpartyjna (za: Pokorna-
Ignatowicz 2007: 176-178). Poczatkowo istniata koncepcja, aby w Radzie zasiadly
nie tylko autorytety z dziedziny mediéw, ale réwniez wybitni przedstawiciele nauk
prawniczych’. W konsekwengji jednak polityczna kontrole nad telewizja przejeta
instytucja skladajaca si¢ z os6b, ktdre mialy $ciste powiazania z politykami®, i tak
mialo juz pozosta¢. Niemniej jednak rotacyjny charakter powolywania jej cztonkéw
uniemozliwial przejecie jej przez jedna opcje polityczng az do roku 2001, kiedy SLD
zdobyta petni¢ wladzy w postaci posiadania swojego rzadu i prezydenta. Tym samym
cztonkowie nominowani przez lewice zdominowali Rade, doprowadzajac, miedzy
innymi w wyniku tak zwanej ,,Afery Rywina”, do jej catkowitej dyskredytacji. Jed-
nakze likwidacja rotacyjnosci powolywania cztonkéw w 2005 roku spowodowata
dalsze upolitycznienie organu, ktéry stat si¢ de facto tupem politycznym przynalez-
nym zwycigzajacej w wyborach opcji politycznej. Z racji powolywania przez KRRiT
rad nadzorczych medidéw publicznych politycy mieli wpltyw na wybér prezeséw Te-
lewizji Polskiej i Polskiego Radia, a w konsekwencji na podporzadkowanie mediéw
wlasnej wizji rzeczywistosci. Tym samym manipulowanie opinig publiczng poprzez

moze to by¢ polityczna rozgrywka. Ministerstwo skarbu dumaczylo sie, ze przyczyna takiej
decyzji sa wyniki audytu w TVD, ktdre poprzez fakt swojej tajnosci nie moga zostaé upublicz-
nione (Niklewicz 2008: 33; Grochal 2008: 3).

Osoby, ktore byly proponowane na cztonkéw rady, to: Tadeusz Konwicki, Ewa L¢towska,
Andrzej Wajda, Gustaw Holoubek, Karol Jakubowicz, Janusz Zaorski, Maciej Wierzyniski (za:
Mizejewski 2005: 182).

Byli to mi¢dzy innymi Marek Siwiec, Marek Markiewicz, Bolestaw Sulik czy Ryszard Bender
(Mizejewski 2005: 183).
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srodki masowego przekazu stalo si¢ bardzo proste. Politycy dostali szans¢ wptywania
na treéci prezentowane w publicznych mediach w celu realizacji partykularnych
interesow.

Warto w tym miejscu przytoczy¢ opini¢ Kevina Robinsa i Franka Webstera
(1990), ze od poczatku ,sama idea dobra publicznego jest bardzo polityczna, bo
dzigki kontroli nad radiem [pézniej telewizjg — A.S.] pafstwo pragneto zdoby¢
kontrolg nad innymi sposobami spedzania czasu wolnego, utrzymujac jednoczesnie,
ze w ten sposéb dziata w interesie spotecznym. Pojmowano, ze radio ma do spel-
nienia wazna role spoteczna, mi¢dzy innymi promowania takich ideatéw jak: po-
czucie porzadku, wlasnosci, dyscypliny spotecznej”. Problem jednakze lezy w tym,
iz rozumienie tych idealéw jest rézne w zaleznosci od czasu i miejsca, a takze opcji
politycznej, ktéra przyjmuje wlasny katalog zasad, kierujac si¢ nimi przy tworzeniu
prawa i oddzialywaniu na opini¢ publiczna.

Ustawa naklada na KRRiT prawo do nadawania koncesji i kontrolowania dzia-
falnosci nadawcéw (artykul 6 i 33), co wskutek upolitycznienia tego organu moze
prowadzi¢ do nieetycznych dziataii. Tym bardziej ze z nadawaniem koncesji wiaza
si¢ liczne niejasnosci, bo ustawa nie precyzuje doktadnie, w jakich warunkach moz-
na ja zmieni¢. W konsekwencji ulatwia to faworyzowanie niektdrych stacji, czego
przykladem jest wezesniej wspomniana zmiana koncesji z wyspecjalizowanej na uni-
wersalng dla telewizji Puls czy tez naciski prezydenta Lecha Walesy na Krajowa Rade,
by nie przyznawa¢ koncesji telewizji Polsat’. Z tego tez wzgledu niezwykle istotny
wydaje si¢ fakt zasiadania w Radzie autorytetdw, ktére bylyby w stanie zaprote-
stowad przeciwko wzmozonym wplywom politycznym i prébom manipulowania
medialnymi tresciami.

Kontrowersje budzi réwniez sposéb sprawowania kontroli przez Radg¢ nad dzia-
Yalnoscia nadawcéw, w zakresie okreslonym ustawa, poprzez nakladanie kar (art. 6,
a w szczeg6lnosei art. 53) na te podmioty, ktére zdaniem Rady ztamia prawo me-
dialne. O ile przekroczenie czasu antenowego czy reklamowanie produktéw nie-
dozwolonych, takich jak alkohol, jest jasng podstawg do interwencji Rady, o tyle
ingerowanie w dzialalno$¢ programowa nadawcéw na podstawie kontroli etycznej
przekazywanych tresci moze budzi¢ polemiki. Egzemplifikacjg jest kara w wysoko-
$ci 500 tysiecy ztotych nalozona na stacje telewizyjng Polsat, w 2006 roku, za sho-
wa Kazimiery Szczuki® w programie Kuby Wojewddzkiego, ktdre zdaniem Rady
sprowadzaly si¢ do szydzenia z niepelnosprawnej spikerki Radia Maryja (Knysz
2006: 8). Rada podjeta decyzje w oparciu o artykut 18 ustawy, miedzy innymi za-
kazujacy dyskryminacji, cho¢ przestanka niepelnosprawnosci nie jest w nim wprost

7 Lechowi Walgsie nie spodobalo sig, ze za przewodnictwa Marka Markiewicza Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji wydata koncesj¢ na nadawanie telewizji Polsat. W konsekwencgji prezy-
dent odwolat ,niesfornego” przewodniczacego.

Winowajczyni tumaczyla sig, ze nie wiedziata o chorobie dziennikarki i ja przeprosita. Nie
zmienilo to jednak decyzji Rady.
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wymieniona. Glos w sprawie zabrata réwniez Rada Etyki Mediéw, zaznaczajac, iz
nie dopatrzyla si¢ w wypowiedzi Szczuki kpiny z niepelnosprawnych, uznajac jednak
zarazem, ze mogla ona obrazi¢ uczucia religijne osob wierzacych. Jednoczesnie uzna-
no, ze KRRIT postapila niewtasciwie nakladajac kare (NP, NJ 2006: X1). Wydaje
si¢, ze kara byla nieadekwatna do popelnionego czynu, tym bardziej ze program
Wojewddzkiego ma charakter satyryczny. Tym samym zaangazowanie Rady byto
niepotrzebne i spowodowalo jedynie wrazenie, ze jednym mediom mozna pozwoli¢
na wigcej — czego przykladem sa antysemickie wypowiedzi na antenie stacji Tadeusza
Rydzyka’ — a innym na mnie;j.

Na tej samej podstawie przewodniczaca Krajowej Rady Elzbieta Kruk interwe-
niowala w sprawie naruszenia zasad etyki dziennikarskiej w programie radia TOK
FM. Podobnie byto w przypadku programu , Antylista” prowadzonego przez Kube
Wojewddzkiego i Michata Figurskiego w Antyradiu, gdzie réwniez przewodnicza-
cej Rady nie podobal si¢ sposéb prowadzenia audycji''. Okazalo si¢, ze niejasnosé
i 0gdlnos¢ przepisu moze prowadzi¢ do dowolnej interpretacji dokonywanej przez
Krajowa Radg, a w konsekwencji do tatwej ingerencji w dziatalnos¢ poszczeg6lnych
medidw, co ogranicza wolnos¢ i niezalezno$¢ srodkéw masowego przekazu. W kon-
sekwencji Trybunat Konstytucyjny zakwestionowal ten zapis, ktéry zostal z ustawy
wycofany. Powyzsze przyktady w bardzo przejrzysty sposéb pokazuja mozliwosci wy-
korzystywania wlasnej pozycji do wplywania na media i charakter prezentowanych
w nich tresci z pomoca niedoprecyzowanego prawa. Ttumienie krytyki i strofowanie
niesfornych dziennikarzy jest przykladem manipulowania opinia publiczna przez
politykéw pragnacych zachowa¢ nieskazitelny wizerunek.

Przykladem jest felieton Stanistawa Michalkiewicza, ktéry wzbudzit wiele kontrowersji. Cho¢
toruriska prokuratura nie dopatrzyla si¢ przestepstwa, to jednak Rada Etyki Mediéw skryty-
kowata felieton jako ,skrajnie antysemicki”, a stowarzyszenie Otwarta Rzeczpospolita i gminy
zydowskie zlozyly skarge do KRRIT (za: Dolecki, Hotub 2006: 6).

" Do szefostwa radia TOK FM trafito pismo szefowej KRRiT Elzbiety Kruk z zadaniem bezwa-
runkowego wyeliminowania naruszenia zasad etyki dziennikarskiej w programach tego radia
(za: Siedlecka 20006: 4). Analizujac odcinek satyrycznego programu ,, Woobie dobie” z 30 li-
stopada 2005 roku, pani przewodniczaca doszta do wniosku, ze redaktorzy, ktdrzy rozmawiali
ze shuchaczem o uprawianiu seksu przed §lubem, w sposéb lekcewazacy odnosili si¢ do nauki
Kosciota. W innej audycji szefowa Krajowej Rady znalazta niesmaczny wierszyk o prezydencie
Kaczyriskim (Murawski 2006: A4), co dalo jej podstawe do ingerencji.

Prowadzacy w czasie audycji w grudniu 2005 roku ,,podajac si¢ za malzenistwo z Lodzi zadzwo-
nili do ¥6dzkiej komendy miejskiej, by poinformowa¢ policj¢, ze widzieli funkcjonariusza,
ktéry pod balkonem zdjat mundur i nagi przylaczyt si¢ do parady réwnosci, jaka rzekomo
miala przechodzi¢ opodal. Rzecz dziata si¢ w cieniu zakazu poznariskiego Marszu Réwnosci”.
W pismie wystanym do radia Elzbieta Kruk wezwala stacje do ,wyeliminowania tego typu
prakeyk” (Cwieluch 2006: 36). Zachowanie — ktére prowadzacy thumaczyli jako ukazanie
absurdalnosci sytuacji — nie nalezalo moze do godnych pochwaly. Niemniej jednak ingerencja
przewodniczacej pokazala, iz niezalezno$¢ mediéw i wolnos¢ stowa coraz bardziej jest ograni-
czana w imig stania na strazy moralnosci.
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O ambiwalentnym podejsciu do prawa $wiadczy¢ tez moze stosunek do skarg,
jakie naplywaja do KRRiT, na ktére powinna ona reagowad. Elzbieta Kruk publicz-
nie méwila, ze to obowiazek Rady i Zadna skarga nie moze zosta¢ bez odpowiedzi.
Zmienilo si¢ to, gdy do Krajowej Rady wplynela skarga fundacji Otwarta Rzecz-
pospolita na ,Radio Maryja” w zwiazku z nadaniem antysemickiego felietonu Sta-
nistawa Michalkiewicza (Kublik, Makarenko 2006: 2). To kolejny przyklad braku
réwnego traktowania $rodkéw masowego przekazu. Faworyzowanie mediéw ojca
Rydzyka mialo dla rzadu znaczenie, gdyz przedstawiany byt on na antenie torun-
skiej rozglosni bardzo pozytywnie. Poza tym odbiorcy tych mediéw dzigki pomocy
redemptorysty poparli politykéw PiS w kolejnych elekcjach. Tym samym przewod-
niczaca nie chciala urazi¢ duchownego. Przyklad ten pokazuje, iz dowolna interpre-
tacja prawa i wlasnych obowiazkéw przyczynia si¢ do wplywania na funkcjonowanie
mediéw nie tylko publicznych, ale takze i komercyjnych.

Na jakos¢ KRRIiT i charakeer jej funkcjonowania, a tym samym zdolnos¢ rzadu
do wplywania na polityke informacyjna poszczeg6lnych medidéw, ma wplyw sposéb
wybierania Rady oraz jej przewodniczacego. Do 2005 roku dziewigciu cztonkéw
Rady wybieral Sejm, Senat i prezydent, potem PiS przeforsowal nowelizacje, ktéra
zakladala pigcioosobowy sklad instytucji. Wynika¢ to moze z faktu, iz mniejsza
grupa fatwiej jest sterowa¢ i wplywaé na jej decyzje. Ponadto przewodniczacego
wybierata Rada ze swojego grona, az do nowelizacji z 2005 roku, ktéra przekazy-
wala to prawo prezydentowi, podobnie jak to bylo przed 1993 rokiem. Zapis ten
zostat orzeczeniem Trybunatu Konstytucyjnego uniewazniony, gdyz konstytucja nie
przewiduje powolywania przez prezydenta przewodniczacego Rady. Ponadto kaz-
da decyzja prezydenta wymaga kontrasygnaty premiera lub wlasciwego ministra,
co w konsekwencji uzalezniatoby Rade od wladzy rzadowej i tym samym utatwitoby
wplywanie organu padstwa na $rodki masowego przekazu. Pomimo decyzji Trybu-
natu stwierdzajacej naruszenie w kilku przypadkach konstytucji, ustawa nie zostala
w calo$ci uznana za sprzeczna z nia, tym samym nowelizacja z 2005 roku umozliwita
przejecie medidw publicznych przez dwezesng rzadzaca opcje polityczng. Okazato
sig, ze partia, majac wigkszo$¢ w parlamencie i prezydenta wywodzacego si¢ z wia-
snych szeregéw, moze fatwo zmieni¢ prawo, aby pozby¢ si¢ niewygodnych cztonkéw
KRRiT i wymieni¢ ich na zaufanych ludzi. Natomiast dzi¢ki Krajowej Radzie moze
przeja¢ kontrole nad radami i zarzadami publicznych mediéw, a w konsekwencji
mie¢ wplyw na wybér prezeséw tychze medidw. Z kolei majac lojalnych prezeséw,
mozna dowolnie promowa¢ interesy polityczne, budowaé pozytywny wizerunek
partii i jej lideréw, nie dopuszcza¢ do krytyki i negowania kreowanej rzeczywistosci
oraz ogranicza¢ wplywy opozycji w ramach ksztattowania opinii publiczne;.

Ustawa medialna data mozliwos¢ wplywania politykom na media poprzez zapis
(artykut 23) gwarantujacy dostep do mediéw publicznych zwigzkom zawodowym
i partiom politycznym. Szczegdlowe przepisy uchwalita Krajowa Rada w drodze
rozporzadzenia z 1996 roku, w ktdrym wskazano, iz polityke paristwa prezentuja:
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premier, prezydent i marszatkowie Sejmu i Senatu poprzez udostgpniang im an-
teng. W konsekwencji prowadzilo to do wyglaszania oredzi do narodu w najlep-
szym czasie antenowym'2. Natomiast rozporzadzenie Krajowej Rady z 2003 roku
reguluje kwestie wystapiet w mediach publicznych zwiazkéw zawodowych i partii
politycznych poprzez prezentowanie analiz, o$wiadczeri, wypowiedzi zwigzanych
z dziatalnoscia tych podmiotéw (Mizejewski 2005: 38-39). O ich istotnosci $wiad-
czy chociazby fakt kilkakrotnego ich uchylania i tworzenia nowych zapisow. Wydaje
sig, iz przepisy te pozwolily gléwnym organom nie tylko kreowa¢ polityke paristwa,
ale réwniez promowac¢ interesy wlasnej partii czy zwiazkéw zawodowych. Doprowa-
dzilo to do prezentowania informacji prosto od ich nadawcéw, bez ingerencji dzien-
nikarzy, co z jednej strony zapobiega nadinterpretowaniu ich przez publicystéw, ale
z drugiej — umozliwia politykom bezposrednie manipulowanie opinia publiczna.

Wymowna egzemplifikacjq jest Janusz Palikot, ktéry, aby przyciagnaé uwage
medidw i dziennikarzy, stosuje liczne ,,zabiegi”. Przykladowo w sierpniu 2008 roku
nagrodzit najlepszych postéw komisji ,, Przyjazne Paristwo” maskotkami, w celu wy-
promowania swojej dzialalnosci w tejze komisji. Niemniej jednak, pomimo obra-
dowania nad licznymi projektami, wiele z nich nie byto najlepszej jakosci, o czym
$wiadczy odrzucenie przez komisje finanséw, glosami PO, projektu nowelizacji pra-
wa bankowego, ktéry zawierat liczne bledy (Miaczyriski, Kostrzewski 2008: 21).
Jednakze wiele mediéw o tym fakcie nie informowato, skupiajac si¢ jedynie na na-
grodach. Tym samym cel posta zostal osiagniety: opinia publiczna zwrécita uwage
na jego dokonania. Podobne zabiegi stosowat juz wczesniej byty minister finanséw
Grzegorz Kolodko, aby przekona¢ spoleczenistwo do swojej reformy finanséw, ktéra
z zalozenia nigdy nie cieszy si¢ popularnoscia.

Nalezy takze podkresli¢, iz do manipulacji medialnej przyczynia si¢ zapis ustawy
o radiofonii i telewizji (artykul 24), ktéry naklada na telewizj¢ publiczng obowiazek
prezentowania partii politycznych i jej kandydatéw w czasie kampanii wyborczych
i referendalnych. Szczeg6towe przepisy reguluja poszczegélne ordynacje wyborcze.
Niemniej jednak nie sa one na tyle skrupulatne, by nie tworzy¢ klopotliwych sy-
tuacji. Zdaniem Jerzego Jastrzgbskiego (2007: 345) najwigksze problemy wynikaja
z nieostrych kryteriéw, ktére nie okreslaja szczegdtowo podmiotu ani miejsca wyste-
powania takiej reklamy. Ponadto nikt nie mierzy czasu tych wystapieri. To powoduje

presje polityczna, ewentualne naduzycia nieréwnego traktowania i jednostronnos¢'.

2 Ani ustawa medialna, ani rozporzadzenie KRRiT dotyczace prezentowania stanowiska na-

czelnych organéw paristwa nie reguluje dokladnie, jaki czas antenowy przeznaczony jest dla
politykéw. W rezultacie wybieraja oni najlepsze godzinny ogladalnosci, tuz po gtéwnym wy-
daniu ,, Wiadomosci” w TVP1.

Poparciem niniejszej tezy moze by¢ program Jana Pospieszalskiego ,, Warto rozmawiac”,
w ktorym sposréd kilku zaproszonych ekspertéw jeden jest oponentem, a reszta wspélgra
ze zdaniem prowadzacego, notabene sympatyzujacego z jedna z opcji politycznych, majaca
swe wplywy réwniez w mediach publicznych. W czasie kampanii wyborczej taka sytuacja
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Sytuacja taka pozwala instytucjom politycznym na tatwy dostep do telewizji po-
przez ogloszenia wyborcze w bezplatnych blokach. Bezptatna reklama budzi pewne
kontrowersje ze wzgledu na fakt, iz czgsto jest wykorzystywana do promowania nie
tylko samego kandydata czy partii celem zdobycia poparcia wyborczego, ale czgsto
stuzy innym interesom politycznym czy ekonomicznym. Egzemplifikacja moga by¢
liczne kandydatury w wyborach prezydenckich', ktérych celem jest przede wszyst-
kim promocja nazwiska. Tego rodzaju dzialania przyczyniaja si¢ do manipulowania
opinig publiczna, ktéra ogladajac reklamy wyborcze kandydatéw, mimochodem
dowiaduje si¢ o prowadzonej przez nich dziatalno$ci pozapolitycznej. Tym samym
media publiczne staja si¢ narzedziem manipulacji opinia publiczna.

1.3. Ustawa abonamentowa

Na rynek medialny majg réwniez wplyw zapisy dotyczace abonamentu, ktdre znaj-
duja si¢ w odrebnej ustawie zwanej abonamentowa, okreslajacej zasady $ciagalno-
éci i wysokosci oplat za odbiorniki radiowo-telewizyjne. Zapisy te przyczyniaja si¢
do jakosci funkcjonowania mediéw publicznych, ktdre sa inkasentami zebranych
funduszy. Propozycje Platformy Obywatelskiej, dotyczace likwidacji abonamentu
i zastapienia go funduszem misji publicznej, na ktéry skladalyby si¢ poszczegdlne
ministerstwa, moga doprowadzi¢ do dalszego uzaleznienia publicznych $rodkéw

szczegblnie sprzyja promowaniu partii, ktéra posiada swoich licznych sympatykéw w mediach
publicznych. Wymowna egzemplifikacja moze by¢ kampania wyborcza w 2001 roku, kiedy
publiczne $rodki masowego przekazu sympatyzowaly z SLD, kampania z 2005 roku, kiedy
telewizja promowata PO, lub kampania wyborcza z 2007 roku sprzyjajaca PiS (wigcej w: No-
wakowska 2001: 6; £46dzki 2007: 263).

Przepis ten jest problematyczny, szczegélnie biorac pod uwage wybory prezydenckie, gdyz
wielu kandydatéw bierze w nich udzial, aby zareklamowa¢ siebie i wlasny biznes. Przyktadowo
w 1995 roku swoja kandydature zglosit Tadeusz Kozluk, keéry zdobyt 0,15% (PKW) poparcia,
ale wydaje sig, ze zrobit to dla promowania swojej Prywatnej Wyzszej Szkoly Businessu i Admi-
nistracji. W 2005 roku nikomu nieznany Liwiusz Ilasz wystartowal w wyborach na prezyden-
ta, uzyskujac poparcie 0,21% (PKW). W czasie wielu audycji wyborczych podkreslal, iz jest
prawnikiem i ma wlasng kancelari¢. W tych samych wyborach chciat réwniez wypromowa¢
si¢ Roman Kotliriski w celu zareklamowania tygodnika ,,Fakty i Mity”, ale ostatecznie jego
partia ,,Racja” wystawila kandydatur¢ Marii Szyszkowskiej (Lazarkiewicz 2008: 25). Przykla-
dem wykorzystywania bezplatnego czasu antenowego byly réwniez oredzia prezydenta Lecha
Kaczyriskiego, ktéry czesto wystepowal w telewizji nie jako prezydent, ale jako promotor
pewnych idei politycznych partii, z ktérej sic wywodzit. Egzemplifikacja moze by¢ oredzie
dotyczace prywatyzacji shuzby zdrowia (7 pazdziernika 2008), gdzie Lech Kaczyniski apelowat
do rzadu o wstrzymanie prywatyzacji; oredzie odnoszace si¢ do ratyfikacji traktatu lizboni-
skiego (17 marca 2008), kiedy to prezydent manifestowal swoj sprzeciw wobec Karty Praw
Podstawowych, lub oredzie promujace podpisanie umowy o tarczy antyrakietowej (19 sierpnia
2008), kiedy prezydent opowiadat o swoim wkladzie i zaangazowaniu na rzecz podpisania
ukladu. Za przyklad mozna réwniez uzna¢ lobbowanie przez Aleksandra Kwasniewskiego
na rzecz idei wstapienia Polski do Unii Europejskiej, kiedy to prezydent wykorzystywat swoja
pozycje i przywileje w mediach, by promowac t¢ ideg.
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masowego przekazu od wladz paristwowych', ktére dysponujac srodkami finan-
sowymi, mogg wymusza¢ na mediach prezentacj¢ konkretnej linii programowej.
Ponadto biorac pod uwage polska mentalnos¢ i kulture polityczna elit rzadzacych,
sytuacja taka moglaby doprowadzi¢ do wielu patologicznych wydarzei. W kon-
sekwencji moze to doprowadzi¢ do likwidacji mediéw publicznych, zdominowa-
nych obecnie przez opozycyjne wzgledem Platformy Prawo i Sprawiedliwos¢. Jest
to kolejny przyktad mozliwosci wplywania poprzez tworzenie prawa na charakter
funkcjonowania mediéw i dogodno$¢ ewentualnych manipulacji.

1.4. Prawo prasowe

Prawo prasowe jest kolejng ustawa, ktéra ma istotne znaczenie dla funkcjonowania
rynku medialnego, a w szczegdlnosci respektowania prawa do wolnosci i niezalez-
nos$ci medidw, co w znaczacy sposdb wplywa na mozliwos¢ wystepowania zjawiska
manipulowania opinia publiczna za posrednictwem mediéw. Nie sposob odnies¢ si
do wszystkich przepiséw, ktére majg znaczacy wplyw na funkcjonowanie mediéw,
z tego tez wzgledu nalezy zwréci¢ uwagg jedynie na gléwne elementy. Juz w artykule
1 ustawy czytamy, iz ,,prasa’® korzysta z wolno$ci wypowiedzi i urzeczywistnia pra-
wo do rzetelnego informowania, jawnosci zycia publicznego oraz kontroli i krytyki
spotecznej”. W rezultacie przepis ten na gruncie prawa jest dobrym zabezpieczeniem
przed manipulacja medialng i wykorzystywaniem $rodkéw masowego przekazu
do realizacji partykularnych intereséw. Niemniej jednak praktyka zycia publicznego
pokazuje, ze nie jest on wystarczajaca gwarancja, gdyz po pierwsze jest zbyt ogélny,
a po drugie jest roznie interpretowany, co prowadzi do sytuacji, w ktérej kazdy pod-
miot zycia publicznego wykorzystuje go do wlasnych celéw. Przykladowo Jarostaw
Kaczyriski, gdy byt premierem, twierdzil, iz w Polsce nie ma wolnych mediéw (za:
Czuchnowski, Dariko 2006: 4), co — idac sposobem myslenia polityka — oznaczalo,
iz media nie sa wolne, bo nie s3 na ushugach éwczesnej whadzy.

Istotny jest réwniez zapis artykulu 6, w keérym czytamy, iz ,prasa jest zobo-
wigzana do prawdziwego przedstawiania omawianych zjawisk”, co jest zgodne

15

Przyktadem tych obaw jest sytuacja holenderskich mediéw publicznych. Od lat sze$¢dziesiatych
do konca dziewigédziesiatych wystgpowat w Holandii tak zwany dualny model finansowania
mediéw publicznych, ktdre korzystaly zaréwno z oplat abonamentowych, jak i z wplywéw
reklamowych. Od roku 2000 zniesiono obowiazek ptacenia abonamentu, a zastapiono go bez-
posrednim dofinansowaniem z budzetu pafistwa, przy czym w tym celu wprowadzony zostat
specjalny podatek od dochodéw osobistych. W konsekwencji co roku dotacja budzetowa dla
mediéw publicznych jest sukcesywnie obnizana, a niepewnos¢ w relacjach ze $wiatem polityki,
jaka towarzyszy zlikwidowaniu abonamentu i przejsciu na finansowanie mediéw publicznych
ze $rodkéw budzetowych, doprowadza do coraz trudniejszej sytuacji finansowej tychze mediéw.
(za: Jung, Holandia: 8). Przyklad ten pokazuje, ze finansowanie z budzetu paristwa nie zapewnia
stabilnosci mediom publicznym z racji ich uzaleznienia od wladzy parstwowej.

Stowo ,,prasa” w ustawodawstwie odnosi si¢ do wszystkich rodzajéw mediéw, réwniez radia
i telewizji, a czasem takze Internetu.
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z obowiazkami dziennikarza zapisanymi w artykule 12.1, gdzie ustawodawca na-
Yozyt obowiazek zachowania szczegdlnej starannosci i rzetelnosci przy zbieraniu
i wykorzystaniu materialéw prasowych, zwlaszcza by sprawdza¢ zgodnos¢ z prawda
uzyskanych wiadomosci lub poda¢ ich zrédlo. W rzeczywistosci sprawa jest o wiele
trudniejsza, gdyz dziennikarzem moze by¢ kazdy". Jest to wing ustawodawcy, kt6ry
nie doprecyzowal w dokumentach prawnych definicji zawodu, a przez to ulatwit
zaistnienie réznorodnych zabiegéw manipulatorskich. Po drugie, rozwéj nowych
technologii doprowadzil do tego, ze nie ma czasu na doglebne sprawdzanie informa-
qji, gdyz liczy si¢ szybko$¢ i $wiezo$¢, co nie stuzy prawdziwosci samych informaciji.
Tym samym fatwo o manipulacje, czgsto na skutek wykorzystania przez rézne pod-
mioty zachlannosci mediéw na sensacyjne ,kaski”. Luki prawne wynikaja réwniez
z faktu, iz ustawa zostata uchwalona w 1984 roku, a wiec w poprzednim ustroju
politycznym, co prawda doczekala si¢ kilku nowelizacji, niemniej jednak zmiany
nie byly na tyle dogl¢bne, by dostosowad przepisy do nowej i ciagle zmieniajacej sie
sytuacji spoleczno-politycznej Polski. Wielu dziennikarzy wskazuje na koniecznosé
reformy prawa prasowego, ale wydaje si¢, iz politykom nie zalezy na zmianach, kedre
cho¢ istotne dla wykonywania zawodu dziennikarza i funkcjonowania mediéw, nie
sa wazne dla nich samych.

1.5. Rozporzadzenia KRRIT

Niewatpliwie na charakter funkcjonowania rynku medialnego maja wplyw liczne
rozporzadzenia KRRIT, ktdre okreslaja wysokos¢ oplat abonamentowych, podziatu
czasu antenowego w nieodplatnych blokach reklamowych czy zawartosci wniosku
o udzielenie koncesji. Niemniej jednak nie jest zasadna szczegélowa analiza tychze
dokumentéw, ktdra czgsto pokrywalaby si¢ z wezesniejszymi rozwazaniami na te-
mat ustaw. Warto jedynie zaznaczy¢, iz te rozporzadzenia mogg si¢ przyczyniaé
do wplywania na opini¢ publiczng poprzez media. Przykladem jest juz wezesniej
wspomniane rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 24 kwietnia
2003 roku w sprawie trybu postgpowania w zwiazku z przedstawianiem w progra-
mach publicznej radiofonii i telewizji stanowisk partii politycznych, zwiazkéw za-
wodowych i zwiazkéw pracodawcéw w weztowych sprawach publicznych. Zdaniem
Tomasza Mielczarka (2007: 48) dokument ten juz w czasie opracowywania wzbudzit
wiele emocji. Pojawily si¢ zarzuty, ze Krajowa Rada za pomoca publicznych mediéw

17 28 marca 2006 roku w Sejmie odbyla si¢ dyskusja na temat istniejacego prawa prasowego.

Starly si¢ w niej dwa stanowiska. Pierwsze zakladajace gruntowane zmiany, ktérego repre-
zentantem byt éwezesny marszatek Marek Jurek. Zaznaczal on, iz prawo jest odziedziczone
po PRL, ze trzeba na nowo okresli¢ relacje migdzy wydawca, redakejg a dziennikarzem, a tak-
ze zagwarantowaé spoleczeristwu wolno$¢ od dezinformagji. Niektérzy jednak dziennikarze
reprezentowali stanowisko przeciwne zmianom, obawiajac si¢ instrumentalnego podejscia
politykéw w trakcie tworzenia nowego prawa. Maciej Ifowiecki zaproponowal na poczatek
zdefiniowanie podstawowych poje¢, takich jak np. ,dziennikarz” (za: Siedlecka 2006a: 5).
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zamierza ksztaltowad polska sceng polityczna, co nie bylo zgodne z prawda, gdyz
Rada realizowata ustawowe uprawnienia do okreslenia zasad wystgpowania pod-
miotéw politycznych w mediach. Ponadto sam przepis dajacy mozliwos¢ dostgpu
wszystkim partiom, ktére w wyborach powszechnych uzyskaly co najmniej 400
tysiecy gloséw, utatwiat politykom wplywanie poprzez media na opini¢ publiczna.

Kolejne dywagacje wzbudzito rozporzadzenie Rady w sprawie trybu postgpowa-
nia w zwigzku z prezentowaniem w publicznej radiofonii i telewizji polityki paristwa
przez naczelne organy paristwowe, w ktérym uznano, iz do tych oséb zaliczamy pre-
zydenta, premiera oraz marszatkéw Sejmu i Senatu (Mizejewski 2005: 37). W kon-
sekwencji osoby te uzyskaly prawo do przedstawiania swoich tez bez jakiejkolwiek
ingerencji ze strony samych dziennikarzy, co jest sytuacja komfortows dla polityka.
Cho¢ w rozporzadzeniu znalazl si¢ réwniez zapis méwiacy o tym, iz wstapienia nie
powinny trwa¢ dhuzej niz 10 minut, wydaje si¢, ze w praktyce przepis ten nie jest
restrykcyjnie stosowany (Mizejewski 2005: 37-42). Tym samym polskie prawo daje
politykom, szczegdlnie tym piastujacym wysokie stanowiska paristwowe, wiele moz-
liwo$ci wplywania na opini¢ publiczna. Nie bytoby to mozliwe bez istnienia mediéw
publicznych, ktérych funkcjonowanie uzaleznione jest réwniez od klasy politycznej,
ktéra ma wplyw na tworzenie przepiséw prawa. Nalezy podkresli¢, iz stanowienie
prawa jest istotnym elementem wplywajacym na dazenie do manipulacji opinia
publiczng poprzez wplyw na media, szczegélnie jesli kluczowe kompetencje posiada
skompromitowany organ o obnizonym zaufaniu spotecznym. Tym samym rzady
utrzymuja posredni stopient kontroli nad §rodkami masowego przekazu, ustana-
wiajac instytucje monitorujace media oraz wprowadzajac przepisy prawne shuzace
realizacji intereséw politycznych.

Podsumowujac t¢ cz¢$¢ rozwazan, nalezy podkresli¢, iz ustawa o radiofonii i te-
lewizji do nowelizacji w 2005 — pomimo licznych zastrzezen — zawierala zapisy
zabezpieczajace media publiczne przed ingerencja politykéw poprzez pozbawienie
bezposredniego udzialu w powolywaniu KRRiT, rotacje jej skladu, brak skutecz-
nych zabezpieczen w zlej dziatalnosci zarzadéw (Jakubowicz 2007: 223-224). Nie-
mniej jednak przepisy prawa stanowionego nie byly wystarczajacym zabezpiecze-
niem przed bezposrednia ingerencja politykéw w dzialalnos¢ mediéw publicznych.
Tym samym okazalo sig, iz determinanta prawna nie ma takiego znaczenia jak inne
czynniki, ktére moga mie¢ silniejszy wplyw na ewentualne préby manipulowania
opinia publiczna poprzez media. W niniejsze rozwazania wpisuje si¢ konstatacja Mi-
kolaja Romanowskiego (2003: 245), iz ,wolno$¢ stowa w mediach audiowizualnych
to nie tylko kwestia najlepszych regulacji prawnych. Wolno$¢ stowa to konstrukeja
spoleczna, to akceptacja obywateli i whadz dla idei prasy. To kwestia kultury politycz-
nej”. Z tego tez wzgledu same zapisy prawne nie przyczyniajg si¢ do manipulowania
opinig publiczng poprzez media. Niemniej jednak nalezy podkresli¢, iz istniejace
prawo ksztaltuje charakter sytemu medialnego, a ten wplywa na jakos¢ funkcjono-
wania $rodkéw masowego przekazu i zdolno$¢ do ewentualnej manipulagji.
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2. System medialny

Przepisy prawne stanowione przez ustawodawce, czyli w istocie przez politykdow,
okreslaja charakter systemu medialnego. Pojecie to pojawia si¢ gléwnie w kontek-
$cie poréwnywania réznych porzadkéw prawnych dotyczacych rynku medialnego
w poszezegdlnych krajach. Okazuje sig, iz przepisy prawa stanowionego ksztattuja
charakter i funkcjonowanie $rodkéw masowego przekazu, co ma istotny wplyw
na mozliwo$¢ manipulowania prezentowanymi w mediach tresciami. W rezulta-
cie istnieje kilka kluczowych elementéw systemu, ktére wplywaja na ksztaltowanie
relacji media—polityka. Na poczatek warto jednakze zdefiniowaé to pojecie, gdyz
istnieje par¢ podejs¢, ktére moga wnies¢ istotne uwagi. Beata Ociepka (2003: 22)
traktuje system medialny jako cz¢$¢ systemu politycznego okreslanego ogdlem insty-
tugji i relacji zwiazanych z tworzeniem, gromadzeniem oraz przesytaniem informagji
do duzych grup odbiorcéw. Tym samym wskazuje na niezwykle istotng kwestie —
wazng z punktu widzenia niniejszych rozwazan — powigzania §wiata polityki i me-
diéw, wrecz ich nierozerwalnosci. Zagadnienie to, cho¢ moze si¢ wydawaé trywial-
ne, nalezy wzia¢ pod uwagg, gdyz stanowi kluczowy punkt odniesienia rozwazan
w niniejszym artykule.

Do zblizonej konstatacji doszli Daniel Hallin i Paolo Mancini (2007: 87-254),
ktérzy uznali, iz na formowanie si¢ systemu medialnego istotnie wplywa system
polityczny i podzielili europejskie systemy medialne na: model pétnocnoatlantycki
lub liberalny, model pétnocno- i srodkowoeuropejski lub demokratycznego kor-
poracjonizmu oraz model §rédziemnomorski lub spolaryzowanego pluralizmu'®.
Staboscia tej typologii jest brak analizy systeméw medialnych paristw Europy Srod-
kowej i Wschodniej'?, w tym Polski. Niemniej jednak zostata ona wspomniana, gdyz

W modelu liberalnym — ktéry jest charakterystyczny dla systemu brytyjskiego i irlandzkiego
— istotnym elementem jest duza autonomia medidw i uniezaleznienie si¢ od wladzy paristwo-
wej (za: Hallin, Manicini, 2007:. 75). Nie oznacza to jednoczesnie, ze poszczegdlne srodki
masowego przekazu nie s3 powiazane z okreslonymi opcjami politycznymi. Niemniej jednak
zwiazek ten dotyczy raczej wypracowania pewnej linii programowej przez dane medium niz
naciskéw politycznych. Charakeerystyczna cecha modelu demokratycznego korporacjonizmu
— z Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Niemcami, Holandia, Norwegia, Szwecja i Szwajca-
rig na czele — jest zaangazowanie poszczegSlnych grup spolecznych w zarzadzanie mediami.
Niemniej jednak nie koliduje to z duzg wolnoscia i niezalezno$cig dziennikarzy (za: Hallin,
Manicini, 2007: 74-75). W modelu spolaryzowanego pluralizmu — wlicza si¢ do niego Frangje,
Grecje, Wlochy, Portugalic i Hiszpani¢ — media sa $cile powiazane z elitami politycznymi,
awladza paristwowa i partie polityczne maja wplyw na polityke medialna. Istotny jest réwniez
fakt, iz dziennikarstwo nie jest oddzielane od dziatalnosci politycznej. Sytuacja taka wynika
z opdznienia w rozwoju instytugji liberalnych i silnej roli paristwa w zyciu spolecznym (za:
Hallin, Manicini 2007: 73-74).

Watek ten w szerszym ujeciu podejmuje Bogustawa Dobek-Ostrowska (2007: 51-55), zazna-
czajac jednoczesnie, iz w analizie pominigto Japonie, Australig, Nowa Zelandi¢, Luksemburg
oraz kraje postkomunistyczne.
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stanowi przykfad uzalezniania systemu medialnego od sytemu politycznego danego
kraju. Ponadto nalezy zaznaczy¢, iz nie jest to jedyna klasyfikacja, kedra funkcjonuje
w literaturze przedmiotu, cho¢ wiele z pozostalych jest do niej zblizonych.

Podobng typologi¢ przedstawita Mary Kelly (1983), ktéra wyréznita trzy mode-
le: system mediéw podporzadkowanych procesowi politycznemu, system formalnie
autonomiczny oraz system mediéw uczestniczacych w procesie politycznym. Tym
samym po raz kolejny zostalo wyodrebnione powiazanie migdzy swiatem mediéw
i polityki. Jednakze réwniez i w tym przypadku trudno jednoznacznie okreli¢ miejsce
polskiego systemu medialnego ze wzgledu na jego ztozonos¢. Kolejna typologia syste-
moéw medialnych, przytoczona przez Beatg Ociepke (2003: 26) za Slavko Splichalem,
wyréznia model centralnie kierowanej gospodarki rynkowej, gdzie ogranicza sig licz-
be prywatnych nadawcéw i odgdrnie okresla si¢ warunki konkurencji. Przykladem
moze tu by¢ BBC. Kolejny to model mandatowej gospodarki rynkowej, gdzie prawo
do nadawania w mediach publicznych uzyskuja grupy spoteczne wedhug liczby czton-
kéw, czego egzemplifikacja jest Holandia. Nastepny — to typ regulowanej gospodarki
rynkowej, gdzie istnieja gwarancje takie jak subwencje prasowe, ktore chronia srodki
przekazu przed nadmierng koncentracja. Ostatni to model regulowanej gospodarki
mieszanej, kedry sklada si¢ z sektora publicznego, obywatelskiego i rynkowego. Wy-
daje si¢, iz ten ostatni najlepiej odpowiada warunkom polskiego systemu medialnego.
Niemniej jednak nalezy pamigta¢, ze w Polsce wystepuja réwniez elementy centralnie
kierowanej gospodarki rynkowej, a to za sprawg istnienia koncesji dla prywatnych
nadawcéw. Z tego tez wzgledu powyisze typologie postuza jedynie do wyodrebnienia
pewnych elementéw, majacych istotny wplyw na funkcjonowanie rynku medialnego,
a w konsekwencji mozliwo$¢ wystgpowania manipulacji medialne;.

Jednym z elementéw waznych dla dzialania mediéw jest dualny system medialny,
czyli obecno$¢ w danym kraju mediéw komercyjnych i publicznych jednoczesnie.
Zdaniem Kevina Williamsa (2008: 64), kiedy w latach dwudziestych rodzilo si¢
radio, kraje europejskie odrzucily niekontrolowany, wolnorynkowy model rozwija-
jacy si¢ w USA, jak réwniez system bezposredniej kontroli pastwa nad mediami,
ktéry powstawal w ZSRR. Tym samym zadecydowaly o wspélistnieniu radiofonii
i telewizji komercyjnej i nadzorowanej przez pafistwo. Nalezy podkresli¢, iz istnienie
publicznych srodkéw masowego przekazu sprzyja dazeniom wielu grup interesu
do wplywu na media i manipulacji opinia publiczna. Jednakze w poszczegélnych
panistwach zalezno$¢ i zwiazek $rodkéw masowego i wladzy paristwowej jest roz-
ny, poczawszy od modelowej Wielkiej Brytanii — gdzie te relacje sa prawidtowe —
poprzez system niemiecki, a skodczywszy na bliskich, by nie rzec patologicznych,
powiazaniach panujacych przykladowo we Whoszech. Podobnie sytuacja wyglada
w Polsce, gdzie polityka i media s ze soba nierozerwalnie potaczone, co w konse-
kwencji tworzy wiele ,niezdrowych” sytuacji.

Maciej Mrozowski (2001: 47) twierdzi, iz ,,forma wlasnosci decyduje o roli, jaka
petnig te instytucje”. Tym samym whasciciel sSrodkéw masowego przekazu decyduje
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o sposobie funkcjonowania danego medium oraz o tresciach, jakie sa w nim pre-
zentowane. Z ragji, iz paistwo reprezentuje w tych relacjach rzad i politycy, nie-
trudno si¢ domyslié, ze to oni maja wplyw na funkcjonowanie mediéw publicz-
nych. Potwierdza to Beata Klimkiewicz (2005: 7) zaznaczajac, iz ,wlasno$¢ medidéw
wyznacza kierunek i sposéb funkcjonowania oraz rol¢ mediéw w spoleczeistwie”.
W konsekwencji réwniez whasciciel wplywa na mozliwo$¢ i charakter ewentualnej
manipulacji. O ile w przypadku komercyjnych $rodkéw masowego przekazu przy-
czyna dezorientacji opinii publicznej moze by¢ che¢ maksymalizacji zysku finanso-
wego, o tyle w przypadku mediéw publicznych impulsem jest dazenie do prezentacji
pozytywnego wizerunku danej opgji politycznej i ksztattowania pogladéw i opinii
zgodnie z jej wola.

2.1. Media publiczne

Wplywanie przez politykéw na media publiczne jest mozliwe dzigki ich charak-
terowi okreslonemu w ustawie medialnej. Z zalozenia media publiczne maja sta-
tus korporagji publicznej lub instytucji pafistwowej powolanej do pelnienia misji
publicznej w dziedzinie informacji, edukacji, kultury. W Polsce publiczne $rodki
masowego przekazu sg jednoosobowa spétka skarbu paristwa. Dziatalnos¢ nadzoro-
wana jest przez ciala kolegialne (zarzady i rady nadzorcze), dzialajace wedtug usta-
wy i powolywane przez najwyzsze organy wladzy paristwowej w taki sposéb, aby
zadna sila polityczna nie zdobyta nad nimi wylacznej kontroli. Media te powinny
si¢ cieszy¢ niezaleznoscia, ktdrej granice wyznaczaja z jednej strony podstawowe
regulacje prawne oraz zadania programowe, a z drugiej — $rodki limitujace skale
dziatalnosci nadawczej (Mrozowski 2001: 48). Niemniej jednak w praktyce media
publiczne uzaleznione sa od wladzy paristwowej, ktéra uchwala prawo i powoluje
organy kontrolujace implementacj¢ oraz egzekucje tego prawa. Ponadto whadzg pari-
stwowg reprezentujg politycy, ktérzy w wyniku demokratycznych wyboréw uzyskali
mandat posla i senatora, a w konsekwencji niektérym z nich przypadlo pelnienie
rzadowych funkgji. Poza tym cztonkowie instytucji kontrolno-nadzorujacych powo-
tywani sa przez politykdéw, ktdrzy poprzez swoje nominacje uzyskuja wplyw na ob-
sade korzystnych stanowisk w mediach publicznych, pozyskujac dogodne warunki
do ewentualnych manipulagji.

Z tego tez wzgledu istnienie telewizji publicznej jest niezwykle wazne dla poli-
tykéw. Samym faktem ustanowienia dualnego modelu ulatwiaja sobie oni wplyw
na media publiczne. W niniejsza konstatacje wpisuje si¢ uwaga Kevina William-
sa (2008: 72), kedry twierdzi, iz ,nowy komercyjny porzadek zmienia charakter
polityki oraz komunikacji politycznej. Podtrzymywanie przy zyciu «powaznych»
programoéw to kluczowy element relacjonowania wydarzeri politycznych w mediach
publicznych. Natomiast wigkszo$¢ stacji komercyjnych uwaza relacjonowanie wyda-
rzeni politycznych za kwesti¢ marginalna. W konsekwencji wplywa to na skupianie
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si¢ na rytuatach i osobowosciach, a nie na politycznych zagadnieniach”. Tym sa-
mym wzrasta tendencja do manipulowania wizerunkiem danej partii czy polityka,
nie tylko przez niego samego, ale réwniez na skutek pewnego trendu panujacego
w mediach.

Publiczne $rodki masowego przekazu powotane sa do pelnienia misji, czyli reali-
zowania szczegdlnych zadan, ktére nie sg istotne dla komercyjnego nadawcy. Alicja
Jaskiernia (2006: 209) definiuje misj¢ jako powinnos¢ produkowania i emitowania
szeroko dostepnych programéw charakteryzujacych si¢ szczegdlnymi wartosciami
poznawczymi, wysokim poziomem merytorycznym i warsztatowym, umacniajacych
kulturg, tozsamos¢ narodowa, poczucie wspdlnoty oraz respektowanie praw mniej-
szosci, a takze — poprzez réznorodno$é programowa — umozliwiajacych zaspokojenie
zréznicowanych potrzeb i oczekiwan spotecznych. Zdaniem Jastrzebskiego (2007:
23) misja polega na ,,informowaniu, edukowaniu i zabawianiu, a rozrywka jest tylko
gdzie§ na marginesie”. Niemniej jednak w Polsce idea ta przez lata ulegla zatarciu,
szczegblnie w przypadku TVP, co nastapito wskutek komercjalizacji i zbytniego zbli-
zenia do $wiata polityki. Tym bardziej ze nie stworzono zadnych regulacji, ktére
by rozliczaly media z ich dzialalnosci programowej”’. Wadliwy sposéb finansowa-
nia nie pozwala na produkcj¢ warto$ciowych programéw, a $rodki z abonamentu
przeznaczane s3 na produkgje takie jak ,,Pitbull”, ,Bulionerzy” czy ,, Gwiazdy taricza
na lodzie”, ktére z misyjno$cia niewiele maja wspdlnego. Tym samym opinia pu-
bliczna jest manipulowana, gdyz wmawia sig jej, ze dostaje wysokiej jakosci misyjne
programy, a w rzeczywistosci jest odbiorca komercyjnych audycji.

Okreslajac zadania programowe telewizji publicznej w 1998 roku, wyrézniono
cechy, ktérymi powinna si¢ ona legitymowad, takie jak: podporzadkowanie dzia-
falno$ci programowej zadaniu realizowania interesu publicznego, niekomercyjny
charakter dzialalnosci programowej, bezstronno$¢ polityczna, autonomia instytu-
cjonalna i suwerenno$¢ programowa oraz poczucie odpowiedzialnosci za whasciwe
realizowanie swoich zadan (Ociepka 2003: 148). Jednakze wspdlczesna polska te-
lewizja publiczna nie jest w stanie realizowaé tych wytycznych. Sam jej charakter
stoi w sprzecznosci z ideg i zalozeniami wytyczonymi w oficjalnych dokumentach,
takich jak ustawa o radiofonii i telewizji czy strategie programowe TVP. Tym samym
do manipulacji opinia publiczna dochodzi juz w odniesieniu do samej istoty me-
diéw. Spoteczeristwo jest karmione idea pewnej szczeg6lnosci mediéw publicznych,

2 W polskim ustawodawstwie istnieje tylko kontrola finanséw mediéw publicznych, polegajaca

na zatwierdzaniu sprawozdar z dziatalnosci finansowej przez walne zgromadzenie akcjona-
riuszy danej sp6tki — przykladowo TVP. Natomiast nikt nie kontroluje, czy programy uznane
za misyjne spelniaja zasady misyjnosci, takie jak dzialanie dla dobra publicznego, promowanie
narodowej kultury i tozsamosci itd. Wskutek tego stanu rzeczy moze dochodzi¢ do manipu-
lacji opinig publiczna.

Informacje dotyczace finansowania z abonamentu programéw znajduja si¢ w corocznych spra-
wozdaniach zarzadu z wykorzystania przez TVP §rodkéw abonamentowych na realizacje misji
publicznej — dane te znajduja si¢ na stronie internetowej TVP.
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gdy w rzeczywisto$ci niczym charakterystycznym si¢ one nie wyrdzniaja. Na taki
stan rzeczy ma wplyw nie tylko charakter dzialani legislacyjnych i politycznych, ale
réwniez czynnik ekonomiczny i spoleczny.

Czy w takim razie uzasadnione jest nazywanie mediéw, a w szczeg6lnosci Tele-
wizji Polskiej, publicznymi? Wydaje sie, iz daleko jeszcze jej do standardéw wypra-
cowanych choc¢by przez brytyjska BBC czy niemiecka ARD. Zarzuty, jakie pada-
ja najczesciej pod adresem TVP, to: upolitycznienie, bledy faktograficzne i bierne
dziennikarstwo, koncentrowanie si¢ wladz mediéw na komercyjnej stronie, co od-
dala telewizj¢ od misji publicznej (Ociepka 2003: 149). Do bledéw merytorycznych
zalicza si¢ przekaz jednostronny, pozorny obiektywizm, nieuzasadniony komen-
tarz, nieuzasadnione uogdlnienie, brak okreslenia Zrodta informacji (Sprawozdanie
KRRiT 1995). Z jednej strony na taki stan rzeczy ma wplyw czynnik polityczny,
ale réwniez komercjalizacja mediéw, co potwierdza Jerzy Jastrzebski (2007: 26-27),
zaznaczajac, ze niezalezno$¢ medidw przestaje by¢ postulatem politycznym i etycz-
nym, gdyz najwazniejszy jest popyt. Deregulacja prowadzi do komercjalizagji, ale
nie zmniejsza jednoczesnie uniezaleznienia od polityki. Media jako potencjalne
efektywne narzedzie manipulacji opinig publiczna stajg si¢ przedmiotem i terenem
walki politycznej.

Z drugiej strony przesada byloby nazwanie TVP i PR paristwowymi, gdyz
po pierwsze nie obowiazuje w nich cenzura. Pomimo pewnych naciskéw dziennika-
rze ciesza si¢ duzo wigksza swoboda, niz mialo to miejsce w latach osiemdziesiatych
ubieglego wicku. Ponadto media te nie maja monopolu na nadawanie programéw,
a stacje komercyjne sg cenzorem ich poczynan. Jednakze okreslanie ich publiczny-
mi jest nie do korica wlasciwe, gdyz Telewizja Polska nie realizuje misji, nie dziala
w interesie publicznym. Zauwaza si¢ swoiste rozdarcie w dziataniach poszczegélnych
wladz tych mediéw. Z jednej strony poddani sa oni wplywom politycznym, a z dru-
giej presji komercjalizacji. Duza role odgrywa w tym przypadku brak stabilnosci
finansowej, gdyz wplywy z abonamentu sa zbyt niskie, aby méc realizowa¢ programy
misyjne. Tym samym obecnie mozemy traktowa¢ Telewizj¢ Polska w kategoriach
telewizji politycznej, ktdra realizuje interesy poszczegdlnych partii politycznych.
Szczegélnie niebezpiecznie jest to w momencie, gdy wladze telewizji ,,sympatyzuja”
z whadza rzadzaca. W konsekwencji dualny system medialny ustanowiony w doku-
mentach prawnych nie koresponduje z praktyka, ktéra sprzyja manipulacji opinia
publiczna poprzez celowe falszowanie charakteru mediéw nazywanych w Polsce
publicznymi.

2.2. Finansowanie medidéw publicznych

Na powyzszy stan rzeczy w posredni sposéb wplywa forma finansowania mediéw
publicznych, ktéra przybliza do wplywu politycznego badz od niego oddala. Wspo-

mina o tym Karol Jakubowicz (2007: 207), ktdry zaznacza, ze ,,finansowanie mediéw



140 ............................................... Aleksandra Seklecka

publicznych jest najwazniejsze dla ich wlasciwego funkcjonowania, niezaleznosci
i suwerennosci programowej”. Wsp6lczesne media publiczne w Europie finanso-
wane s3 z abonamentu, oplat ponoszonych przez nadawcéw komercyjnych, dotacji
paristwowej, sponsoringu lub reklam. Najczgsciej sa one mieszane: obok ustalonego
dochodu z oplat abonamentowych czy dotacji, media wspierajg si¢ komercyjnymi
przychodami. Reklamy i sponsoring uzalezniajg publiczne $rodki masowego prze-
kazu od podmiotéw gospodarczych i tym samym czynnik ekonomiczny zaczyna
dominowa¢ i mie¢ znaczny wplyw na tresci prezentowane w mediach.

Natomiast dotacja paristwowa powoduje sytuacj¢, w ktorej najwicksza role zaczy-
na odgrywac¢ determinanta polityczna. Przykladem jest Holandia, gdzie po trzydzie-
stu latach finansowania mediéw publicznych z abonamentu zamieniono go na bez-
posrednie dofinansowanie z budzetu paristwa, przy czym w tym celu wprowadzony
zostat specjalny podatek od dochodéw osobistych. W konsekwencji co roku dotacja
budzetowa dla mediéw publicznych jest sukcesywnie obnizana, a niepewno$¢ w re-
lacjach ze $wiatem polityki, jaka towarzyszy zlikwidowaniu abonamentu i przejsciu
na finansowanie mediéw publicznych ze srodkéw budzetowych, doprowadza do co-
raz trudniejszej sytuacji finansowej tychze mediéw (Jung, Holandia: 4). Przyklad
ten pokazuje, ze finansowanie z budzetu paristwa nie zapewnia stabilnosci mediom
publicznym z racji ich uzaleznienia od wladzy pafstwowej, co w konsekwencji ufa-
twia manipulowanie opinia publiczna, szczegdlnie w krajach postkomunistycznych,
gdzie nie ma poszanowania dla dobra publicznego.

Z tego tez wzgledu abonament wydaje si¢ bardziej bezpieczny dla zachowania
medialnej niezaleznosci. Niemniej jednak w wielu krajach wystepuje problem z jego
$ciagalnoscia, czego przykladem jest Polska, gdzie abonament placi okoto 50%
obywateli. Ponadto uzyskanie stuprocentowej patnosci nie rozwiazuje probleméw
finansowych mediéw publicznych, gdyz podnosi ich przychody zaledwie o 20%
(Jakubowicz 2007: 254). W konsekwencji publiczne $rodki masowego przekazu
zmuszone s3 do szukania dochodéw z nadawania reklam i uzalezniania sie od re-
klamodawcéw, ktérzy moga wplywaé na tresci prezentowane w mediach. Ponadto
wysoko$¢ abonamentu ustalana jest przez organ kontrolny, czyli KRRIT, ktéra jest
upolityczniona i poprzez wysokos$¢ stawki moze wplywaé na dziatalno$¢ mediéw
publicznych. Wydaje si¢, ze réwniez i ta forma finansowania nie chroni publicznych
srodkéw masowego przekazu przed ingerencja zewnetrznych podmiotéw i grup in-
teresu, ktore poprzez stabos¢ instytucji medialnych maja mozliwo$¢ manipulowania
opinig publiczna.

Niezaleznie jednak od przedstawionych modeléw finansowania nadawcy pu-
bliczni powiazani sa z pafistwem i w mniejszym lub wigkszym stopniu od niego
uzaleznieni. W Polsce zobowiazani s oni do sktadania corocznego sprawozdania
z wynikéw finansowych. Poza tym ustawa medialna ogranicza czas reklamowy
w stacjach publicznych, co sprzyja famaniu zakazéw i omijaniu przepiséw. Przy-
kladowo zastepuje si¢ reklame sponsoringiem. Taka sytuacja z jeden strony utatwia
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konkurowanie ze stacjami prywatnymi, ale z drugiej strony uprzywilejowuje publicz-
ne §rodki masowego przekazu, przez co staja si¢ one bardziej konkurencyjne na ryn-
ku medialnym. Tym samym media publiczne tamia zasady uczciwej konkurencj,
co potwierdza Bohdan Jung® w swojej analizie finansowania mediéw publicznych
w Europie. Nalezy podkresli¢, iz charakter finansowania mediéw publicznych ma
istotne znaczenia dla ich niezaleznosci i odpornosci na traktowanie ich jako narze-
dzia manipulacji opinia publiczna. Ponadto warto zaznaczy¢, iz ustawodawca, wy-
bierajac sposéb finansowania publicznych §rodkéw masowego przekazu, ksztaltuje
samemu sobie sposoby wplywania na media.

2.3. Organ kontrolny

Do wyst¢powania omawianego zjawiska przyczynia si¢ réwniez organ kontrolno-
nadzorujacy, ktdry jest nieodiacznym elementem kazdego systemu medialnego.
Wynika to po pierwsze z wydawania dokumentéw prawnych takich jak (w Polsce)
rozporzadzenia, kontroli nadawcéw w zakresie przestrzegania istniejacego prawa
i nierzadko nakladania kar. W konsekwengji instytucja ta otrzymuje prerogaty-
wy, ktére przyczyniaja si¢ w istotny sposéb do ksztaltowania rynku medialnego
i wplywania na media, szczegélnie te publiczne. Polska Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji zostata utworzona na wzér francuskiej CSA. Powstata na mocy ustawy
o radiofonii i telewizji z 1992 roku i po$wigcony jej zostat rozdziat drugi dokumen-
tu. Rada jest organem paristwowym wlasciwym w sprawach radiofonii i telewizji.
Jak juz wezesniej wspomniano, miala by¢ cialem apolitycznym, z tego tez wzgledu
zapewniono jej rotacyjno$¢ wybierania cztonkéw. Poprzez umocowanie nie tylko
w ustawie, ale takze na gruncie konstytucyjnym stala si¢ silng instytucja medialna,
ktérej ewentualne zlikwidowanie wigzaloby si¢ ze zmiang samej ustawy zasadni-
czej. Zdaniem Haliny Zigby-Zaluckiej (2000: 152) KRRiT jest dziwnym tworem,
stworzonym na poczatku lat dziewieédziesiatych, by uregulowaé rynek medialny.
Wynika to z faktu, iz ustawa z 1992 roku daje Radzie szerokie kompetencje, ma-
jace charakter zarazem ustawodawczy, wykonawczy i sadowniczy, co famie zasadg
tréjpodziatu wladzy®. Tym samym nalezy podkreslié, iz spelnia ona kluczows role
dla ksztaltowania polskiego rynku medialnego. W konsekwencji w znaczacy spo-
s6b wplywa na dziatalno$¢ srodkéw masowego przekazu i przyczynia si¢ nierzadko

22

Autor podaje przyklady wykorzystywania uprzywilejowanej pozycji mediéw publicznych
we Francji (Jung, Finanse: 11-12).

# Zadania ustawodawcze wynikajg z okreSlania warunkéw prowadzenia dziatalnosci przez
nadawcéw i dotycza miedzy innymi regulacji praw i obowiazkéw obywateli. Funkcje wyko-
nawcze zwiazane s z wydawaniem rozporzadzen i decyzji oraz podejmowaniem rozstrzygnieé
w sprawie koncesji i optat abonamentowych. Natomiast kompetencje sagdownicze dotycza
wydawania orzeczeri dotyczacych przykladowo skarg skfadanych KRRiT przez nadawcéw
(Zigba-Zatucka 2000: 152), co jest kolejnym ztamaniem powszechnie obowiazujacej zasady
prawa, iz ,,nikt nie moze by¢ s¢dzia we wlasnej sprawie”.
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do ksztaltowania opinii publicznej, a w rezultacie do manipulacji, co zostalo juz
wspomniane przy okazji analizy wewnetrznych regulacji prawnych.

Rada dokonata transformacji systemu medialnego, fagodnie obalajac monopol
paristwa. Stala si¢ jednoczesnie obiektem zabiegéw dziataczy politycznych (Lako-
my 2007: 250). Juliusz Braun (2005: 144) twierdzi, ze ,intencje ustawodawcy nie
wytrzymaly zderzenia z praktyka. [...] Intencja byto powolanie organu przypomi-
najacego nieco Trybunal Konstytucyjny, ktérego niezawistosci nike nie kwestionuje,
cho¢ przeciez sedziowie sa powolywani decyzja polityczna parlamentu”. W zwiazku
z czym polski regulator wymaga glebokiej reformy na skutek swoistej dyskredytacji
spowodowanej zbyt wielkim upolitycznieniem. Stuszna wydaje si¢ uwaga Jarostawa
Szymanka (2006: 293), ze ,,Rada nie stata si¢ cialem apolitycznym czy niepartyjnym,
tak jak chciano, ale stata si¢ organem wielo- politycznym”. Taka sytuacja wystgpo-
wata do 2005 roku, kiedy to poszczegdlne partie polityczne posiadaly w niej swoich
przedstawicieli. Natomiast od nowelizacji stala si¢ organem jedno-politycznym.
Znamienne s3 stowa Mirostawa Lakomego (2007: 252), ze ,,Rada swojg dziatalnos¢
rozpoczela od rynku, a ugrzezta w polityce”. W konsekwencji przepisy, ktére mialy
pomdéc zachowad niezaleznos¢ KRRIT, przyczynily si¢ do jej dyskredytacji.

Zakonczenie

W tym miejscu nasuwa si¢ konstatacja, iz same przepisy prawne, chocby najlepsze
i stworzone w dobrej wierze, nie sq wystarczajaca przestanka sprzyjajaca niezaleznosci
medidw. Jednoczesnie czynnik prawny nie jest jedynym, ktéry oddzialuje na wyko-
rzystywanie medidw jako narzedzia manipulacji opinig publiczng. Niemniej jednak
stanowi istotng determinant¢ wplywajaca na zachodzenie manipulacji medialnej.
Nalezy ponownie podkresli¢, iz istniejace przepisy prawne tworzone sa miedzy in-
nymi przez politykéw, kedrzy je uchwalaja. Z tego tez wzgledu determinanta prawna
§cisle powiazana jest z determinantg polityczna, ktdra wydaje si¢, iz ma kluczowe
znaczenie nie tylko dla samego porzadku prawnego, ale réwniez atmosfery tworzenia
prawa, jego implementacji czy chociazby debaty na temat mediéw publicznych.
Dlatego nalezy rozpatrywa¢ czynnik prawny w powiazaniu z czynnikiem politycz-
nym, ktéry odgrywa istotna role w postrzeganiu mediéw jako narzedzia manipulacji
opinig publiczna.

Ponadto nalezy zwréci¢ uwage, iz wewnetrzne regulacje prawne nie tylko ksztal-
tujg relacje, jakie zachodza miedzy polityka a mediami, ale réwniez okreslajg cha-
rakter systemu medialnego, a takze wplywaja na jego ksztalt i funkcjonalnos¢. Tym
samym niezwykle trudne wydaje si¢ zadanie zaklasyfikowania polskiego systemu
medialnego do znanych typologii. Nalezy zaznaczy¢, iz polski system medialny jest
nadal w okresie transformacji, co ma kluczowe znaczenie dla wystgpowania mani-
pulacji medialnej, ktéra pojawia si¢ tam, gdzie przepisy prawa sa niedopracowane,
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a praktyka ich przestrzegania wiaze si¢ z ciaglym szukaniem sposobéw omijania
prawa.
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Media masowe a polityka. Modele relac;i

Wstep

Zaprezentowanie relacji mediéw masowych i polityki w sposéb modelowy to nieja-
ko préba uogdlnienia ich wielowatkowych zwiazkéw. Zatem proba, ktdra w sposéb
naturalny jest jedynie fragmentarycznym podejéciem do analiz medialnych i poli-
tycznych. Jednak aby takiej analizy dokonag, trzeba zastanowic si¢, w ramach jakiego
dyskursu owe relacje zachodza. Pokazanie ram tegoz jest z pewno$cia zabiegiem po-
mocnym dla opisania modeli. Wydaje si¢, ze najbardziej przydatne bedzie analizowa-
nie owych relacji z punktu widzenia komunikowania politycznego. Jest to bowiem
zjawisko czgsto analizowane w dyskursie naukowym. Stad wielorakie proby jego
definicji znalazly istotne miejsce w nauce o komunikowaniu spotecznym'. Z punk-
tu widzenia niniejszego artykulu operacjonalizacja pojecia komunikacji politycznej
to niezbedny przyczynek do prowadzenia dalszego wywodu. Nalezy traktowaé ja
jako swoisty wstep, ktéry pozwoli w pelni zrozumieé poruszana tematyke. Jednak
ze wzgledu na ilosciowe i jakosciowe zréznicowanie definicji zasadne wydaje si¢ arbi-
tralne przytoczenie jedynie kilku wspétczesnych podejsé teoretycznych, a nastgpnie
pokazanie ogélnych ram pojeciowych omawianego zjawiska.

Na poczatek podejscie zaproponowane przez Briana McNaira (1998: 26), w kto-
rym komunikacj¢ polityczna traktuje on jako celowe porozumiewanie si¢ dotyczace
polityki. Przy czym zwraca szczeg6lng uwage na podmioty komunikacji jako klu-
czowe elementy calego procesu. Pierwszy z nich to organizacja polityczna, ktéra
rozumie przede wszystkim jako partie, rzady, grupy spoteczne czy lobby. Drugi

Do autoréw, ktérych koncepcje i badania komunikacji politycznej do dzi§ wywierajg duzy
wplyw, nalezy z pewnoscia Harold D. Lasswell (1948), twérca formuly, ktéra komunikacje
kazata traktowa¢ jako linearny zwiazek czynnikéw bioracych w niej udziat. Byly to kolejno:
nadawcy, wypowiedzi, kanaly przekazu, odbiorcy i skutki. Ponadto nalezy réwniez zwrécié
uwage na prace Waltera Lippmanna (1922), Wilbura Schramma (1956) czy wreszcie Denisa
McQuaila (2007).
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to media masowe, traktowane dwojako. Z jednej strony jako kanat transmisyjny,
a z drugiej jako aktywny uczestnik calego procesu. Sg wigc media kreatorem komu-
nikacji w kontekscie ilosciowym i jakosciowym. Trzecim podmiotem komunikacji
jest publiczno$¢ (obywatele), ktéra odbiera i dekoduje przekaz. Zwazywszy na tak
pojmowane podmioty komunikacji, do samego procesu mozna zakwalifikowa¢
wszystkie formy komunikowania podejmowane przez podmioty polityczne dla osia-
gniecia danego celu, komunikowanie adresowane do aktoréw politycznych przez
spoleczeristwo i media oraz komunikowanie o podmiotach politycznych (McNair
1998: 25). Trzonem takiego ujecia jest traktowanie mediéw jako jednego z podmio-
téw komunikacyjnych®. Daje to mozliwo$¢ analizowania medidéw jako aktywnego
kreatora zawartosci przekazu politycznego, ktéry ma swoje okreslone interesy i cele.
Jednakowoz na uwagg krytyczng zastuguje charakteryzowanie komunikacji jako ce-
lowej. Wyklucza to niejako zaistnienie politycznego komunikatu bez uprzedniej
intencji nadawcy. W rzeczywisto$ci komunikacyjnej zas wystepuja sytuacje, kiedy
informacje zamierzenie niepolityczne przeksztalcaja si¢, w zaleznosci od kontekstu
i niezaleznie od woli nadawcy, w komunikat sensu stricto polityczny. Bowiem dys-
kurs na poziomie opinii publicznej czy mediéw moze przybra¢ walory polityczne
niezaleznie od zamiaréw podmiotéw go tworzacych.

Wazna koncepcje komunikacji politycznej wysuneli Robert E. Denton i Gary
C. Woodward (1998: 10-11). Opierajac si¢ na wezesniejszych propozycjach teoretycz-
nych innych badaczy?, stwierdzili, ze wszystkie dotychczasowe definicje kladly nacisk
na zawarto$¢, celowos¢ i strukturalnos¢ wzajemnych relacji mi¢dzy podmiotami komu-
nikacji. Podkreslajac ich warto$¢, zaproponowali traktowanie komunikacji politycznej
jako dyskusji na temat alokacji zasobéw spotecznych, wladzy oficjalnej, sankgji i spotecz-
nych znaczen. Z takiego konstruktu wynika jasno, ze najwazniejsze dla dyskursu poli-
tycznego i komunikadji s zasoby i ich kontrola. Zwraca to uwagg na szczegdlne znacze-
nie medialnej i politycznej wlasnosci jako czynnikéw akeywnie ksztattujacych przekazy
i strukture mediéw masowych. Jednoczesnie podmioty komunikacji s drugorzedne
i wtérne wobec powyzszych elementéw. W takim rozumieniu komunikacja bedzie
gléwnie wymiang przekazéw migdzy grupami posiadajacymi wladzg lub wlasnos¢. Tym
samym maleje znaczenie masowego odbiorcy jako podmiotu najmniej ekonomicznie
znaczacego. Zaweza to grono twércéw tresci i formy przekazu jedynie do — najogélniej
ujmujac — polityki i mediéw. W pewien sposob wyklucza to mozliwo$¢ wytworzenia sig
komunikacyjnego sprz¢zenia zwrotnego, ktdre pozwolitoby renegocjowac i redefiniowaé

komunikaty polityczne i wplywa¢ na polityke i media jako systemy.

Jednym z pierwszych teoretykéw komunikacji, ktéry media masowe pojmowat w kategorii
podmiotu komunikacji, a nie tylko przekaznika, byt Marshall McLuhan (1964, polskie wyda-
nie 2004). Jego stynna formula the medium is the message postulowala analiz¢ mediéw samych
w sobie, a nie ze wzgledu na zawierany przez nie przekaz.

Np. na podejsciu Dana Nimmo i Davida L. Swansona (1990), ktérzy podobnie jak McNair
zwracali szczegdlng uwage na planowos¢, instrumentalizacje i strategie komunikaciji.
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Jednym z najbardziej pojemnych stanowisk dotyczacych badanego zagadnienia
jest z pewnoscig podejscie Jaya G. Blumlera i Michaela Gurevitcha (1995). Trak-
tuja oni komunikacje polityczna jako system, w ktérym wyrdzniaja trzy sktadniki.
Pierwszy to instytucje polityczne w aspekcie komunikacyjnym. Drugi opiera si¢
na mediach politycznych w aspekcie politycznym. Trzeci to publicznos¢ i jej stosu-
nek do komunikowania politycznego (1995: 12). Za podstawowe podmioty autorzy
uznali organizacje polityczne i medialne, podkreslajac jednoczesnie role obywateli
w tworzeniu przekazu politycznego. Mimo to gléwny ci¢zar komunikacji spoczywa
na dwéch instytucjonalnych podmiotach, ktérych wspdlprace nalezy rozpatrywaé
w kategoriach relagji sit. Podejscie Blumlera i Gurevitcha zastuguje na szczegdlng
uwagg ze wzgledu na prébe polaczenia wezesniejszych koncepcji w szersza perspek-
tywe analityczng, z jednoczesnym wskazaniem na znaczenie podmiotéw jako waz-
nych elementéw systemu, samego procesu i powigzarn systemowych. Jest ono zatem
uzyteczne z punktu widzenia niniejszego artykutu. Autorzy jasno okreslaja pozycje
nadrzedne mediéw i polityki wzgledem odbiorcéw, niemniej zwracaja uwagg na ich
wazng role w prawidtowym funkcjonowaniu systemu — komunikacji polityczne;.
Pojemnos¢ tej koncepdji teoretycznej wydaje si¢ wlasciwym punktem wyjscia do dal-
szych analiz modeli relacji mediéw i polityki.

Media—polityka

O ile z wielu aspektéw podejmowanych w definicjach komunikacji politycznej
mozna nakresli¢ ramy calego procesu, to ostateczne wyznaczenie form relagji, jakie
nast¢puja migdzy mediami a polityka, nastrecza trudnosci. Wydaje sie, ze na taki
stan rzeczy ma wplyw swoista interdyscyplinarno$¢ owych relacji. Przy czym ani
modele polityczne, ani metody badawcze nauki o komunikowaniu nie podejmuja
dostatecznie politycznej roli mediéw masowych. Warto réwniez nakresli¢, jak ro-
zumiane s media i polityka w kontekscie pytania o ich wzajemne oddzialywania.
Z punktu widzenia tego artykulu, co podkreslono wczesniej, nalezy je traktowaé
jako podmioty komunikagji politycznej. Zatem beda to swoiste systemy*, znajdujace
si¢ w dynamicznym procesie ciaglej zmiany strukturalnej i funkcjonalnej. Tu nasu-
wa si¢ kolejna trudnos¢ — dynamika procesu — ktéra powoduje, ze jasne okreslenie
ram w trakcie ich wyznaczania moze sta¢ si¢ nieaktualne. Podsumowujac mozna

Cho¢ zamiennie mozna stosowaé okreslenia subsystem, jako réwnowaznego. Jednak w celu
ujednolicenia terminologii bedzie tu stosowany termin syszem. Za przyklad moze postuzy¢
podejscie Luhmannowskie, ktére analizujg Marek Graszewicz i Maurcy Graszewicz (2007).
Niklas Luhmann w swej teorii traktuje media i polityke jako dwa funkcjonalne systemy spo-
feczne, ktére istnieja obok innych. Przy czym media majg tu miejsce nadrz¢dne, wynikajace
z roli gléwnego przekaznika komunikatu politycznego. Polityka zas, traktowana jako system,
bez mediéw nie moze funkcjonowac.



150 ................................................. krukasz WO]tkOWSkl

stwierdzi¢, ze polityka w tym kontekscie to nie tyle definicyjne ujecie dziedziny zycia
spolecznego’, ile raczej zwrdcenie uwagi na jej podstawowych aktoréw (politykdw,
partie czy rzady), ktérzy wystepuja tu przede wszystkim jako podmioty komuni-
kagji politycznej. Na poziomie makro za$ polityke mozna traktowa¢ jako proces
polityczny, pafistwo czy nawet demokracje sensu stricto. Idac dalej tym tokiem my-
$lowym, media masowe to podmiot komunikacji, ktéry w tych relacjach przesuwa
si¢ czestokro¢ do centrum procesu, stajac si¢ nadrzednym w stosunku do polityki.
Natomiast bledne byloby traktowanie obu systeméw antagonistycznie. Taki sto-
sunek musiatby opierac si¢ na zalozeniu, ze media tak jak polityka sa w znacznym
stopniu homogeniczne. Media za$ nie funkcjonujg jednakowo, a swe role pelnia
w zaleznosci od szerszego kontekstu spolecznego, politycznego i ekonomicznego
(Schulz 2006: 17). Ponadto wzajemne podobieristwo pojedynczych elementéw obu
przeciwnych systeméw moze by¢ wigksze anizeli we wlasnym obrebie. Dzieje si¢
tak, kiedy organizacja medialna wykazuje silne powiazania z podmiotem sceny po-
litycznej. Zjawisko to okresla si¢ mianem paralelizmu partyjno-medialnego (szerzej
w: Seymour-Ure 1974), za$ jego egzemplifikacjq jest faktyczne upolitycznienie me-
dium. Owocuje to prezentacja przez dane medium na forum publicznym pogladéw
politycznych owej organizacji polityczne;.

Mimo to w wigkszosci koncepdji teoretycznych to media masowe pelnia role
nadrzedng w komunikacji politycznej. Wspominany juz McNair pisal, ze media
petnia w procesie politycznym role centralng ,w przekazywaniu i interpretowaniu
obiektywnych wydarzeri w sferze politycznej oraz utatwianiu subiektywnego ich po-
strzegania w szerszej sferze publicznej” (1998: 33). Jak wida¢, réwniez na poziomie
systemowym $rodki masowego przekazu dokonaly zaadaptowania polityki. Staly
si¢ tym samym gléwnym zrédlem wiedzy i informacji politycznej, co umozliwia im
wplywanie na jej ksztalt.

Podobng pozycje mediéw za punkt wyjscia w swojej analizie obiera Winfried
Schulz, ktéry traktuje je w trojaki sposéb:

1. Media masowe — obok partii politycznych i grup intereséw — uchodza za ,system media-
cyjny”, kedry odzwierciedla i artykuluje wzglednie podejmuje i agreguje potrzeby i zadania
poszczegdlnych obywateli, a nastgpnie przeksztakca je w inpur politycznych proceséw decy-
zyjnych [...]

2. Media masowe uchodza za aktoréw posiadajacych wiasne interesy i zadania polityczne
oraz wspierajacych system w charakterystyczny [dla siebie] sposéb [...] Przy czym zamiary
mediéw moga albo odpowiada¢, albo przeciwstawia¢ si¢ zadaniom partycypacji ze strony
obywateli [...]

3. Media masowe uchodza za narzedzie stuzace mobilizowaniu obywateli, mogace promowa¢
wspieranie systemu politycznego, rzadu, poszczeg6lnych partii politycznych, stowarzyszenn
oraz grup intereséw (2006: 129-130).

5

Przytoczyé mozna chociazby definicje Marka Chmaja i Marka Zmigrodzkiego (1998: 20),
ktérzy mianem polityki okreslaja ,zespdt dziatai podjetych przez o$rodek decyzyjny, zmie-
rzajacych do osiagniecia zamierzonych celéw za pomoca odpowiednio dobranych srodkéw”.
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Z powyiszego jasno wynika, ze media masowe pelnia dodatkowo rolg swoiste-
go akeeleratora dazen spolecznych, ktére moga w odpowiedni sposéb modelowad.
W ten sposdb uzyskuja de facto mozliwos¢ wplywania na system polityczny.

Na koniec zasadna wydaje si¢ préba syntetycznego podsumowania, jaka forme
mogg przybiera¢ wzajemne relacje mediéw i polityki. W celu klaryfikacji pomocne
bedzie pogrupowanie relacji w okreslone zestawienia:

1. Pierwsze z nich stanowia relacje media—polityk, jako podmiot komunikacji

i skfadowa systemu. Tu mozemy wyrézni¢ dwa modele stosunkéw migdzy poli-
tykami a de facto dziennikarzami. Model adwersarzy, gdzie media pojmuja po-
lityk6éw jako przeciwnikéw, keérych dziatania powinni §ledzi¢. Zakkada si¢ tym
samym, ze politycy beda co$ prébowali przed mediami ukry¢. Model wymiany
za$ okresla relacje jako wymiang spoleczng. Z jednej strony media potrzebuja
informacji ze $wiata polityki, a z drugiej politycy dzigki takim informacjom
w ogdle funkcjonuja w spoleczenistwie (Blumler, Gurevitch 1995: 27-30). Takie
ujecie relacji to niewatpliwe uproszczenie, ktére kaze traktowaé modele w sposéb
czysty. W rzeczywisto$ci obie formy s ze soba wymieszane, tworzac amalgamat.
Ponadto zasadne wydaje si¢ twierdzenie, ze media s3 w stanie prawidtowo funk-
cjonowa¢ bez wiadomosci otrzymywanych ze strony politykéw. Druga strona bez
mediéw traci niemal catkowicie szanse na medialne, a co za tym idzie, znaczace
polityczne funkcjonowanie.
Modele te wykluczaja jednak mozliwo$¢ uzaleznienia dziennikarzy od aktoréw
politycznych. Czgsto wszakze owa zalezno$¢ ma miejsce. W dalszej czgsci zosta-
nie ona opisana w ramach modelu ideologii dominujacej. Niemniej jednak na-
lezy zwréci¢ uwage na powiazania dziennikarzy, szczegélnie w trakcie kampanii
wyborczych, ze sztabami kandydatéw (Street 2006: 129-133). Partie i politycy
wywierajg naciski na dziennikarzy, ci z kolei sa w pewnym stopniu uzaleznieni
od plynacych ze strony kandydatéw informacji. W tym ujeciu najistotniejsze wy-
daje si¢ sterowanie reporterskimi materiatami przez specjalistéw od marketingu
politycznego i public relations.

2. Drugi stopien relacji to media—partia. Cho¢ jest on w rzeczywistosci analogicz-
ny do poprzedniego, to Hans Mathias Kepplinger (2003: 83) wskazuje na jesz-
cze wickszy stopien zaleznosci partii od mediéw. Pisze, co podkreslono powyzej,
ze ,[...] $rodki przekazu rzadko wspominaja o malych partiach, ktdre nie sg re-
prezentowane w ciatach ustawodawczych, nawet w czasie kampanii wyborczych”.
Ponadto media czgsto znajduja si¢ w posiadaniu informacji, ktdre otrzymaly bez
wiedzy partii. Co wskazuje na duzo wigksze mozliwosci researchu dziennikarskiego,
ktéry obejmuje inne Zrédta informacji politycznej. Skadinad to partie czgsciowo
sa odpowiedzialne za taki obraz relacji. Poprzez przyjecie odpowiedniego stylu
prowadzenia polityki, a szczegélnie kampanii wyborczych w mediach elektronicz-
nych, partie odeszly od tradycyjnej formy kampanii bezposrednich. Zwickszyly
tym samym dystans wobec spoleczeristwa (Hallin, Mancini 2007: 288).
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3. Ostatnia z nich bedzie relacja mediéw na poziomie paristwa i demokracji. Ten
poziom jest niejako podsumowujacy dla calych dotychczasowych rozwazan. Jak
podkresla Bogustawa Dobek-Ostrowska (2003: 15-18), na tym szczeblu domi-
nujg dwa przeciwstawne podejscia, ktére autorka okresla mianem liberalnego
i radykalnego:

a. W ujeciu liberalnym media masowe to rodzaj wertykalnego kanatu komuni-
kacji migdzy spoteczeristwem a rzadem, ktéry ma za zadanie wplywaé na rza-
dzacych artykulujac zadania obywateli. Praktyka dziennikarska jest zoriento-
wana na obiektywizm i profesjonalizm mediéw. Jako najwazniejsze wskazuje
bezinteresowno$¢ i umiejetnos¢ oddzielenia informacji od komentarza oraz
dopuszczenia do debaty wszystkich stron konfliktu. Koncepcja ta zaklada
ponadto wolnorynkowa forme dziatalnosci mediéw, co jest gwarantem nie-
zaleznosci od podmiotéw politycznych. Owocuje to jednak stopniowa utrata
politycznej kontroli nad nadawcami. Ta za$ winna mie¢ szczeg6lne znaczenie
w systemie, gdzie sfera publiczna jest tozsama z polityczna.

b. Podlega to zdecydowanej krytyce podejscia radykalnego, gdzie srodki ma-
sowego przekazu zajmujg centralng pozycje w systemie politycznym. Tym
samym media sa kanatami przekazu nie tylko wertykalnego, ale takze hory-
zontalnego i diagonalnego. Tu pozycja dziennikarza jest nadrzedna wzgle-
dem polityki i odwoluje si¢ do dziennikarstwa sledczego, tropiacego sensacje
i afery. Koreluje to w rzeczywistosci z zaprezentowanym uprzednio modelem
adwersarzy. Ponadto wolny rynek mediéw prowadzi do powstania uprzy-
wilejowanej grupy wiascicieli, ktéra poprzez swe wplywy moze promowac
interesy klasy dominujacej.

Zaprezentowany podziat mozna okredli¢ mianem préby stworzenia uniwersalnego
modelu relacji mediéw i demokracji w skali makro. Niemniej jednak jest ona niewy-
starczajaca, a to ze wzgledu na prébe polaczenia w jedno kilku wezesniejszych stano-
wisk teoretycznych z ich bardziej szczegétowymi zatozeniami, o ktdrych w powyzszych
modelach si¢ nie wspomina. Juz samo przedstawianie mediéw jako obiektywnego
i profesjonalnego kanatu przekazu nie odpowiada obserwowanym praktykom mediéw
masowych. Jesli bowiem media polityczne s3 ,,obiektywne”, to nie moga dokonywa¢
jakichkolwiek znieksztalceni zastanej politycznej rzeczywistosci. Media jednak nie tylko
znieksztalcaja owa , rzeczywisto$¢”, one ja kreuja, produkujac polityczng rzeczywistosé
medialna. Nie ma bowiem poza mediami polityki, ktéra obserwujemy. Po wtére, jesli
wszystkie media masowe ,,obiektywnie” opisywalyby polityke, to jak walczylyby jako
wolnorynkowi gracze o potencjalnych widzéw? Zakladajac ,,obiektywizm”, zakladamy
niejako jednakowos¢ tre$ci medialnej. Media w swej praktyce rynkowej segmentuja
rynek odbiorcéw i tworza przekaz odpowiednio dopasowany do grupy docelowej.
Przekaz ten jest gtéwnym narzedziem zdobywania rynku.

Réwniez podejécie radykalne, choé znacznie lepiej oddaje prakeyke funkcjo-
nowania mediéw i polityki, zaktada zbyt duzy determinizm wzgledem mediéw.
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Cho¢ media faktycznie przesungly si¢ do centrum relacji, to marginalizowanie roli
polityki napotyka op6r w zderzeniu z analiza konkretnych przypadkéw. Chocby
wéwezas, gdy media masowe s3 jedynie biernym kanalem politycznej tresci w trak-
cie kampanii wyborczych. Staja si¢ wéwczas media jedynie narzedziem marketingu
politycznego.

Modele relacji

Na podstawie powyzszych egzemplifikacji twierdzenie o duzej niejasnosci typo-
logicznej i definicyjnej relacji media—polityka uzyskuje konfirmacje. Mimo préb
charakterystyki, czym w tych zwiazkach sa media masowe i jak rozumie¢ trzeba
polityke, na plan pierwszy wysuwa si¢ obraz niejednolitego, skomplikowanego zja-
wiska. Dlatego najwazniejsza wydaje si¢ arbitralna operacjonalizacja i kategoryzacja,
ktéra pozwoli owym relacjom przybraé odpowiednie ramy teoretyczne. Podobne
rozréznienia obecne sa w literaturze przedmiotu, jak to zaproponowane przez To-
masza Goban-Klasa (2001: 159), okreslajace relacje te mianem doktryn medialnych.
Za Fredem S. Siebertem, Theodorem Petersonem i Wilburem Schrammem (1956)
wyréznit on doktryne autorytarna, liberalna, komunistyczng i odpowiedzialnosci
spolecznej. Cho¢ autorzy skupili si¢ na prasie jako gléwnym obiekcie analiz, to ich
modele sg dyskutowane i wykorzystywane do dzi$. Najlepsze zas wydaje si¢ ogdlne
rozréznienie dokonane przez Andrew Heywooda (2006: 257), ktéry sposréd wielu
teorii wyrdznia cztery ujecia: dominujacej ideologii, pluralistyczne, rynkowe i war-
tosci elitarnych. Zaproponowana typologia znajduje najpetniejsze odzwierciedlenie
w literaturze politologicznej i dotyczacej komunikacji masowej, cho¢ czgsto kryje
si¢ pod réznymi aparatami pojeciowymi. Zastosowanie takiej kategoryzacji pozwoli
okresli¢ wzglednie przejrzyste ramy klasyfikacyjne relacji media masowe—polityka.

Model ideologii dominujgce;j

Model ideologii dominujacej jest jednym z najszerzej oméwionych w literaturze
przedmiotu, a jego poczatkéw nalezy szuka¢ w marksistowskim podejsciu do ko-
munikacji politycznej. Z tej perspektywy akt komunikagji politycznej nie odbiega
od innych wzorcow relacji spotecznych, ktére oparte sa na modelu baza—nadbudowa.
Grupa posiadajaca aktualnie wladz¢ musi kontrolowaé swoje interesy klasowe, a me-
dia s3 podstawowym narzedziem tej kontroli. Rola mediéw sprowadza si¢ zasadniczo
do pokazywania okreslonych pogladéw i wartosci w kategoriach uniwersalnych, tak
aby korespondowaly z przekonaniami zwyklych ludzi, jako najwazniejsze i racjonal-
ne opinie o $wiecie. Klasa panujaca sprawuje kontrole nad wszystkimi instytucjami
medialnymi, paristwowymi i prywatnymi (Marks, Engels 1961). To wlasnie ideologia
odgrywa najwazniejsza role, bowiem poprzez nig klasy posiadajace moga glosi¢ idee
dominujace w danej epoce. W podejsciu klasycznym nalezy zwrdci¢ uwage na duzy
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nacisk potozony na ekonomike mediéw masowych. Baza bowiem staje si¢ tu punk-
tem centralnym analizy relacji media—polityka. Taki determinizm w nieunikniony
sposdb prowadzi do pominigcia i niedoceniania roli nadbudowy.

Jej role dostrzegt inny filozof marksistowski, Louis Althusser, ktéry dostrzegh
pewna niezalezno$¢ nadbudowy wzgledem bazy. Stwierdzil, ze stosunki spoleczne
niezb¢dne do podtrzymania kapitalistycznego typu produkdji s utrzymywane przez
ideologiczne instytucje paristwowe, w tym media masowe. Analiza mediéw zapropo-
nowana przez Althussera miata przede wszystkim ukaza¢, jak rzadzacy legitymizuja
poglady i idee poprzez media. Jednym z gléwnych punktéw jego ujecia zdawal si¢ in-
dywidualizm. Traktowany jako najwazniejszy element przekazu mediéw masowych,
powodujacy niejako rozbijanie wigzéw spolecznych (ludzie nie trakeuja siebie jako
cztonkéw grupy) i sprzyjajacy kapitalizmowi. Jednak za najwazniejsza w teorii Althus-
sera nalezy uwaza¢ koncepcje interpelacji, czyli przywolywania. Wedlug tej teorii me-
dia masowe przywolujg odbiorcoéw i w ten sposéb kreuja u nich okreslone stanowiska
wzgledem tego, co konsumuja (Taylor, Willis 2006: 33). Odbiorcy traktowani sa jako
jednostki, ktdre poprzez swoj indywidualizm blednie rozumieja sytuacje, w keérej si¢
znajduja. Nie sa bowiem twdrcami ideologii, a jedynie jej podlegaja. Stad istotna rola
mediéw, ktdre poprzez przekaz skierowany do tak rozumianych jednostek transmitu-
ja okreslony, uprzednio przygotowany, swiatopoglad. Jednostki za$ sadza, ze same 6w
poglad wykreowaly, nie widzac, jak bardzo sa manipulowane przez klasy posiadajace.
W powyzszej wizji mozna fatwo zaobserwowac rolg, jaka mediom przypisywali kla-
sycy koncepcji marksistowskiej. Traktowali je gtéwnie jako narzedzie shuzace grupom
uprzywilejowanym w kontrolowaniu potrzeb spolecznych.

Ponadto pierwsze koncepcje ideologii dominujacej najwicksza role w akeie ko-
munikagji politycznej jednoznacznie przypisuja klasom posiadajacym. W korespon-
dencji z takim ujeciem tematu jest réwniez podejscie Antonio Gramsciego, nazy-
wane hegemonicznym. Gramsci sugerowal, ze media propaguja idee burzuazyjne
i kapitalistyczne, chcac w ten sposéb osiagna¢ catkowita dominacjg wartosci okre-
$lonej klasy. Gléwnym narzedziem mediéw w takiej promogji jest przedstawianie
owej grupy jako najlepszej do reprezentacji intereséw catego spoteczenistwa. Poprzez
medialng dystrybucje i spoleczna redystrybucje swoich idei klasa rzadzaca wlada
poprzez swoiste przyzwolenie innych klas, nie za$ przez przymus (Taylor, Willis
2006: 34). Na podstawie teorii Gramsciego mozna wnioskowa¢, ze to klasy nizsze
zgadzaja si¢ na sprawowanie kontroli przez grupy posiadajace. Dzigki odpowiedniej
dystrybugji idei nast¢puje renegocjacja spotecznego porzadku, kedra weiaz sprzyja
posiadajacym. Zatem same teksty medialne nie s jedynie srodkiem narzucania
danych idei. Wazniejsze w tym punkcie sa z pewnoscia instytucje medialne, ktére
stajg si¢ kreatorem przekazu.

Wplyw przytoczonych powyzej klasycznych uje¢ odegral niebagatelng role
we wspodlczesnej koncepcji ideologii dominujacej, szczegdlnie w teorii amerykan-
skiej. Za jej najbardziej wptywowych przedstawicieli uwaza si¢ Noama Chomsky’ego
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i Edwarda Hermana. W swojej pracy Manufacturing Consent: The Political Economy

of the Mass Media (1988) opisali oni model nazwany propagandowym, w ktérym

wyréznili pieé filtréw, przez ktére wiadomosci i relacje polityczne sg znieksztalcane

w ramach struktury medialnej. W nawiazaniu do wyzej wymienionych teorii auto-

rzy twierdzili, ze media masowe charakteryzuje instytucjonalna stronniczo$¢, dzigki

ktorej poglady elit posiadajacych moga by¢ popularyzowane. Taka popularyzacja
odbywa si¢ ich zdaniem poprzez propagandowe kampanie (kampanie dominujacej
ideologii). Niemniej jednak Chomsky i Herman ujeli w swoim modelu mozliwos¢
zaistnienia wewnatrzsystemowej dyskusji, sporu, a nawet sprzeciwu. Pod warunkiem
jednak zachowania podstawowych zasad funkcjonowania systemu, zatem dalszego
utwierdzania niepodwazalnych pogladéw elit.

Najistotniejsza w ich teorii byta enumeracja owych filtréw, ktére pokazuja, jak

w modelu propagandowym powstaja wiadomosci polityczne (Herman, Chomsky

1988: 3-31).

1. Pierwszy obejmuje postawe rynkowa korporacji medialnych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem wielkosci kapitatu finansowego potrzebnego do prowadzenia
gléwnych tytuléw medialnych, zapewniania wladzy i dobrobytu wlascicielom
oraz koncentracji na rynku. Co wigcej, serwisy informacyjne zwykle multiplikuja
i podtrzymuja stanowisko elit politycznych, medialnych i biznesowych, ktére
pozostaja ze sobg w bliskich i zazytych relacjach. O kolejnosci materiatéw i ich
objetosci decydujg wiasciciele medidw i poszczegélne rzady. Dodatkowo na for-
mg tego filtra wplywaja same organizacje medialne, ktérych najwazniejszym
zadaniem jest uzyskanie jak najwickszego zysku ekonomicznego.

2. Drugi filtr pokazuje, jak na produkowane i przedstawiane wiadomosci oddzia-
tuja reklamy i reklamodawcy. Herman i Chomsky uwazali, ze to whasnie zlece-
niodawcy reklam maja najwazniejszy wplyw na przetrwanie i dobrobyt mediéw
masowych. To dzi¢ki ich finansowaniu media komercyjne moga funkcjonowac
prawidlowo. Celem za$ zaréwno reklamodawcéw, jak i mediéw masowych jest
dotarcie do jak najszerszej liczby potencjalnych klientéw. Zatem oba te podmio-
ty beda pomijaly nadawcdw o matym zasiggu, gloszacych niepopularne poglady,
ktére moga podwaza¢ idee zakupdéw i konsumpgji.

3. Trzecim filtrem jest zalezno$¢ mediéw masowych od zrédel eksperckich. Zda-
niem autordw wzrastajaca zalezno$¢ od danych politycznych czy ekonomicznych
pochodzacych ze Zrédta rzadowego jest korzystna dla dziennikarzy i mediéw.
Dzigki ich szerokiej dostgpnosci media majg aktualne, twarde dane, co czyni
relacje medialne znacznie bardziej wiarygodnymi. Dodatkowo 6w dostep utatwia
prace dziennikarzom, a to przeklada si¢ na relatywna szybko$¢ i fatwo$¢ tworze-
nia ram materiatu informacyjnego. Takie dzialania znajdujq odbicie w medialne;j
rzeczywistosci, ktéra odzwierciedla jedynie rzeczywisto$¢ promowang przez rzad
i koncerny medialne, utrudniajac tym samym mozliwo$¢ medialnego zaistnienia
niezaleznych ekspertyz czy analiz.
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4. Czwarty filtr dotyczy zaleznosci mediéw od flaks, czyli negatywnych reakcji
na publikacje medialne. Przy czym owe skargi moga by¢ przedstawiane zaréw-
no przez osoby prywatne, publiczne, jak i cale instytucje polityczne z rzadem
i sztabami kampanijnymi na czele. Ich skutek za$ dla medium moze okaza¢
si¢ dotkliwy finansowo. Skargi bowiem moga znajdowa¢ swdj final w postaci
odpowiedniego prawodawstwa. Co uniemozliwia mediom prowadzenie swojej
wlasciwej dzialalnosci, rzutuje réwniez na wspétprace z reklamodawcami.

5. Piaty filtr to ideologia antykomunistyczna, ktéra staje si¢ elementem kontroli
politycznej. Herman i Chomsky uzywaja tego pojecia jako szerokiego corra-
lu, w obrebie ktérego wladza moze zakwalifikowa¢ wszystko, co jest niezgodne
z medialnie utwierdzonym pogladem elit. Zatem wszelki radykalizm i odchylenie
wzgledem linii prezentowanej przez rzad i koncerny medialne staje si¢ natych-
miast przedsigwzigciem antysystemowym, pigtnowanym przez media. Owocuje
to kreowaniem jasnego i spolaryzowanego podzialu w przedstawianej rzeczywi-
stosci medialnej na dobro (w domysle dobre dla systemu, obywateli i paristwa)
i zto (zaprzeczenie i zagrozenie dla systemu medialnego i politycznego).
Finalnym produktem takiej filtracji jest wiadomo$¢, news publikowany na ante-

nach mediéw masowych, a zatem sprzedawany prawie calemu spoleczeristwu, ktére

w rzeczywisto$ci nie moze mu si¢ przeciwstawié, bowiem takich postaw jest skutecz-

nie oduczane. Takie ujecie jest jednak nadto uogélniajace. Bowiem prosystemowe

media masowe rdéznig si¢ w procesach produkgji i selekeji tematdéw, szczegdlnie
politycznych. Herman i Chomsky sadza, ze jest to zjawisko wpisujace si¢ w teorie
propagandy. Media czynia tak celowo, aby stworzy¢ pozory pluralizmu pogladéw.

Réznice te sg wciaz zgodne z szeroko rozumianym pogladem elit. Idee za$ opozycyj-

ne wobec linii elit nigdy nie beda miaty dostgpu do mediéw masowych sterowanych

przez koncerny medialne i rzady.

Wydaje si¢, ze teoria zaproponowana przez amerykariskich klasykéw zdecydowa-
nie upraszcza relacje mass mediéw i polityki. Za podstawowa stabos¢ modelu pro-
pagandowego nalezy uznaé nadmiernie zaakcentowany determinizm ekonomiczny
organizacji medialnych. Mozna sadzi¢, ze autorzy traktujg media jako swoiste, nie-
mal tajemne organizagje, ktérych gléwnym zadaniem jest kreowanie nieistniejace-
go porzadku, propagowanie intereséw elit politycznych i ekonomicznych. Cho¢
faktycznie element ekonomii mediéw masowych ma znaczacy wplyw na tworzenie
wiadomosci politycznych, to jednak autorzy niewystarczajaco podejmuja kwestie
dzialan poszczegélnych dziennikarzy i role ich osobistych przekonan i pogladéw.
Za kolejny staby punkt systemu propagandowego, cho¢ wynikajacy oczywiscie z za-
fozeri metodologicznych badan, nalezy uzna¢ waska mozliwos¢ odniesienia do in-
nych porzadkéw medialnych niz amerykariski. Jesli podejmiemy si¢ analizy relacji
mediéw i polityki na gruncie polskim, szybko okaze si¢, ze filtry drugi, czwarty
i piaty nie znajduja zastosowania w kreacji wiadomosci politycznych. Nie ma bo-
wiem podstaw, aby sadzi¢, ze reklamodawcy wplywaja posrednio lub bezposrednio
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na produkcje wiadomosci politycznych (za wyjatkiem reklam politycznych, ale tu
zastosowanie ma odmienny mechanizm wplywéw). Ponadto koncerny medialne
zdajg si¢ odporne na site rodzimych ,,groméw”, a i same skargi sa zwykle nie dos¢
skuteczne (pomijajac nieliczne wyjatki), aby wywrzec znaczny wplyw na ksztalt po-
litycznych wiadomosci. Wreszcie ideologia antykomunistyczna w kraju, gdzie media
publiczne przez szereg lat pozostawaly pod posrednim zwierzchnictwem organizacji
wywodzacych si¢ z systemu komunistycznego, zdaje si¢ nie mie¢ duzego oparcia
w rzeczywistosci politycznej i medialnej. Faktem jest, ze po zmianie rzadéw w 2005
roku media publiczne staraly si¢, i nickiedy nadal to robia, dokonywa¢ jaskrawego
podziatu pi¢tnujacego wszystko, co jest zwigzane z poprzednim systemem wiadzy.
Jednak w poréwnaniu z amerykariska rzeczywistoscia zimnowojennej propagandy
i walki politycznej to jedynie utamek wykorzystania tego filtra. Co wigcej, filtr
ten nie znajduje réwniez zastosowania w aktualnej rzeczywistosci politycznej USA.
Zapewne dlatego autorzy w reedycji ksiazki z 1994 roku zastapili go niekwestio-
nowang wiara w korzysci konkurencji rynkowej i kapitalizmu konsumpcyjnego.
Cho¢ réwnie dobrym substytutem jest podzial obserwowany w USA od zamachéw
na WTC, kiedy to rzad i media masowe pigtnowaly wszelkie postawy sprzeciwu
wobec polityki gabinetu, okreslajac je mianem wunmpatriotic i unamerican.

Jednoczesnie warto podkresli¢, ze badania przeprowadzone przez amerykan-
skich autoréw pozwolily na zebranie znacznej ilosci waznych danych, dotyczacych
funkcjonowania amerykariskiego systemu medialnego. Szczegélnie w analizie ryn-
ku medialnego USA, ktéra wskazata najwazniejsze trendy koncentracji kapitalu
i konwergencji medialnej. Ich podejscie cieszy si¢ niestabnacym zainteresowaniem,
a jego echa mozna obserwowa¢ w najnowszych amerykariskich publikacjach. Moz-
na jednak wnioskowa¢, ze model w zaproponowanym pierwotnie ksztalcie nie da
si¢ przetozy¢ na relacje medidw i polityki wystepujace obecnie w amerykariskim
dyskursie.

Model pluralistyczny

Model pluralistyczny jest réwnie popularny w literaturze przedmiotu, co zaprezen-
towany w poprzednim punkcie model ideologii dominujacej. Czgsto jest opisywany
w podobnych kategoriach, co model liberalny (wolnorynkowy) scharakteryzowany
w kolejnym punkcie. Jednak w opozycji do poprzedniego ujecia media masowe
traktowane s3 tu jako pozytywny aktor relacji ze Swiatem zewngtrznym. Media spel-
niaja tu gléwnie dwojaka role. Po pierwsze, sa przekaznikiem informacji, swoistym
posrednikiem migdzy $wiatem polityki i odbiorcami. Gléwnym punktem takiego
zalozenia jest wiara w obiektywizm relacji dziennikarskich i ch¢¢ odzwierciedlenia
politycznej rzeczywistosci bez wplywania na nia. Juz w tym momencie winna nasu-
wac si¢ konstatacja, ze taki stan ,,czystego” przekazywania informacji jest w mediach
niemal nicosiagalny. Media bowiem juz w trakcie zbierania informacji dokonuja
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subiektywnego wyboru najwazniejszych z nich, catkowicie pomijajac inne. Zatem
pierwsza funkcja mediéw jako przekaznika informacji zdaje si¢ prawidtowa jedynie
wéwezas, kiedy nie poddamy analizie tematu owej transmisji. Réwniez warto$¢ me-
diéw traktowanych jako przekaznik jest istotna jedynie, jesli bedzie si¢ je analizowaé
jako szeroko dostepne dla réznych grup spotecznych. Co mozna wyraznie zaob-
serwowaé w przypadku Internetu, ktérego wzgledna tatwos¢ obstugi i mate koszty
eksploatacji powoduja wzmocnienie pluralizmu i politycznej rywalizacji. To z kolei
dato znacznie wigksze mozliwosci komunikacyjne grupom politycznym dotad po-
mijanym przez pozostate media. Jednakze wcigz pod znakiem zapytania pozostaje
skuteczno$¢ komunikacji poprzez Internet, szczegdlnie w kontekscie dotarcia do jak
najszerszych grup odbiorcéw.

Po drugie, media masowe spelniaja rol¢ gwaranta procedur demokratycznych
i pierwszego nadzorcy wladzy. Mozemy tu zatem méwi¢ o mediach jako czwartym
stanie czy sprawowaniu roli watchdoga. Media masowe dzigki przekazywaniu aktu-
alnych informacji biora aktywny udzial w ksztatltowaniu opinii publicznej. Ta z ko-
lei umozliwia racjonalng kontrol¢ dzialan wladzy. Stad wywodzi si¢ przekonanie
o mediach jako czwartym stanie®, ktéry udostepnia spoteczefistwu wiedze z zakresu
funkcjonowania paristwa, stwarzajac jednoczesnie przestrzen dla rozwijania wolne-
go rynku idei (Allan 2006: 52). Réwniez w przypadku traktowania mediéw jako
watchdoga, stréza, ktéry doktadnie analizuje wszelkie posunigcia wladzy i polity-
kéw, model pluralistyczny opiera si¢ na przekonaniu o niezb¢dnej wolnosci prasy.
Media zatem odgrywaja duzg role w utrzymywaniu réwnowagi politycznej i demo-
kracji. Ponadto 6w pluralizm odnosi si¢ do wewngtrznej strukcury medidw, gdzie
dziennikarze, wlaiciciele, szefowie redakeji maja czgsto odmienne poglady (Allan
2006: 53).

Jesli jednak przyjmiemy, ze media masowe w modelu pluralistycznym prowadza
dialog wewnatrz organizacji, to jednoczesnie nalezy zalozy¢, ze juz na tym poziomie
moze dochodzi¢ do konfliktéw. Moga one z kolei prowadzi¢ do promocji jedynie
okreslonej idei, pomijajac inna. W efekcie czego stanowisko dziennikarza moze by¢
podwazone przez zwierzchnika, a dana sprawa pominieta lub celowo zaakcento-
wana. Ponadto, traktujac media jako czwarty stan czy stréza wladzy, trzeba zadaé
pytanie, czy takie dziennikarstwo jest od polityki niezalezne. Wydaje sig, ze taki
idealistyczny model mediéw w relacji z polityka jest niemal nieosiagalny na szer-
szg skale. Zwiazki dziennikarzy ze $wiatem polityki sg coraz silniejsze i niekiedy
granica migdzy sprawowaniem funkgji kontrolnych a uzaleznieniem od politykéw
jest niewidoczna. Szczegdlnie w przypadkach, kiedy znajomosci przedstawicieli obu
analizowanych sfer s3 wi¢cej niz zawodowe. W tym miejscu nalezy zgodzi¢ si¢ z Ro-
bertem McChesneyem (1997: 9), ktéry pisze, ze dziennikarstwo nigdy nie bedzie

¢ Bledne jest dumaczenie angielskiego forth estate jako ,czwarta wladza”. Bowiem media masowe

nie sa whadza sensu stricto. Oryginalne za$ angielskojezyczne sformulowanie odnosito si¢ do roli
medi6éw jako kolejnego obok duchowieristwa, arystokracji i mieszczanistwa stanu.
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catkowicie niezaleznym przedsiewzigciem. Wymaga bowiem wsparcia instytucjonal-
nego i réznorodnych subsydiéw. Ponadto w tworzenie wiadomosci zaangazowany
jest szereg os6b ingerujacych w proces decyzyjny, poczawszy od dziennikarzy, przez
wydawcéw, po tych, ktdrzy ich zatrudniaja. Podsumowaniem moze by¢ podziat obo-
wiazkéw w redakgji telewizyjnej zaprezentowany przez Andrew Boyda (2006: 189).
Nalezy zwréci¢ uwage na mnogos¢ potencjalnych ogniw przeksztalcert informacji.
W skiad input prezentowany autor whacza:

» redaktora materialéw przychodzacych (input editor);

» redaktoréw dziatéw spraw krajowych i zagranicznych (home/foreign editor);

» reporteréw i korespondentéw;

» operatoréw kamer i ekipy techniczne;

» redaktoréw przydzielajacych materialy;

» koordynatoréw dziatani (operations organizer).

Do redakcyjnego output za$ zalicza:
redaktoréw/producentéw programéw;
spikeréw, prezenterdw, gospodarzy programéws;
dziennikarzy/osoby piszace materialy;
archiwistéw materialéw filmowych;

ekipe studia nadawczego;

ekipe techniczna.

YVYVYVYYVYY

Model rynkowy

Gléwna osig modelu rynkowego jest pojecie wolnej konkurencji, w ramach kté-
rej funkcjonujag koncerny medialne. Ich gléwnym zadaniem jest zdobycie jak naj-
wigkszych udziatéw w rynku i maksymalizacja zyskéw. W tym celu media staraja
si¢ dotrze¢ ze swoim przekazem do jak najszerszej liczby potencjalnych odbior-
cdw, co powinno przelozy¢ si¢ na wymierne korzysci finansowe. Jesli zatem media
s jedynie wolnorynkowym graczem, to ich polityczne funkeje pelnia rolg drugo-
planows. Nadawcy bowiem nie zaryzykuja jakichkolwiek préb ingerencji w $wiat
polityki, gdyz mogloby to zniecheci¢ do odbiorcéw, dzigki ktérym funkcjonuja.
Réwniez sam komunikat polityczny przekazywany przez koncerny medialne jest
jedynie odtworzeniem panujacego porzadku, nie za$ proba kreacji nowej medialnej
rzeczywistosci.

Jesli jednak przyja¢ taka perspektywe modelu relacji medidw i polityki, nalezy
zastanowic si¢, jaka role w modelu wolnorynkowym odgrywa éw drugi podmiot.
Traktowanie nadawcéw i politykdw jako elementy zupelnie na siebie nicoddziatuja-
ce zdaje si¢ nadmiernym uproszczeniem, nawet w rywalizacji na wolnym rynku me-
diéw. Skoro media masowe osiagaja jak najwicksza ogladalnos¢, to jaki ma to wplyw
na polityke? Wydaje si¢, ze odpowiedzi nalezy szuka¢ w zjawisku komercjalizacji
polityki. Zrédta komercjalizacji mediéw i polityki leza z pewnoscia w powstaniu
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elektronicznych mediéw prywatnych, ktére odciagnely publicznos¢ od nadawcéw
publicznych (Hallin, Mancini 2007: 281). Konsekwencje takiej komercjalizacji
to przede wszystkim przyblizanie systeméw medialnych do modelu rynkowego
oraz zmiany w spolecznej funkeji dziennikarstwa. Zawdd ten staje si¢ gléwnie zré-
dfem rozrywki i informacji, ktdre mozna zaoferowa¢ masowej publicznosci (Hallin,
Mancini 2007: 283). Réwniez w procesie komunikowania politycznego rola komer-
qjalizacji staje si¢ coraz wigksza. Media dzigki swoim mozliwosciom technicznym
sa w stanie dotrze¢ do coraz szerszej publiczno$ci. S przez to atrakcyjng forma
prezentacji informacji politycznej. Aktorzy polityczni musza z kolei dostosowaé
swoja dziatalnos¢ do réznorodnych przekazéw medialnych. Za pomoca mediéw,
stosunkowo malymi kosztami, moga dotrze¢ do masowej publicznosci. Znajdu-
je to odzwierciedlenie w tendencjach amerykanizacyjnych dyskursu politycznego
oraz w znacznej personalizacji medialnego obrazu polityki. Analogiczna korzys¢
z komercjalizacji plynie do mediéw. Te staja si¢ nie tylko biernym przekaznikiem
wizerunkéw i idei politycznych, ale wywieraja na nie znaczacy wplyw. Juz przez
samo dostosowanie si¢ aktoréw politycznych do wymagan gry medialnej nadawcy
mogg ksztaltowaé odbidr wizerunku polityka czy partii. Ponadto media staraja si¢
sprosta¢ wymaganiom masowej publicznosci, pokazujac $wiat polityki znieksztal-
cony, promujac gtéwnie rozrywke, skandale i konflikty polityczne.

Przyjmujac zalozenia modelu rynkowego, nalezy jeszcze raz podkresli¢, ze jego
pierwotne traktowanie relacji medidw i polityki w sposdb niejako czysty jest bledem.
Co wigcej, zalozenie, ze owe relacje s transparentne ze wzgledu na wolnorynkowy
charakter mediéw, przynosi zupetnie odmienne konstatacje. To whasnie rywalizacja
na wolnym rynku doprowadza do wzajemnych ingerencji w tres¢ politycznego ko-
munikatu. Przy czym nalezy zaznaczy¢, ze role nadrzedna w tych relacjach trzeba
jednoznacznie przypisa¢ nadawcom.

Model wartosci elitarnych

W ostatnim z analizowanych modeli najwazniejszym punktem jest samo dziennikar-
stwo. Traktowane tu jako element w duzej mierze niezalezny od czynnikéw zewnetrz-
nych i podlegajacy kontroli Srodowiskowej. Dziennikarze jako osoby formujace ma-
terialy s grupa spofeczna niezalezng zawodowo, a jedyny wplyw na forme przekazu
maja tylko oni. Mimo ze w modelu tym dostrzega si¢ wplywy aktoréw politycznych
i koncernéw medialnych, to maja one relatywnie maly udzial w ksztaltowaniu po-
rzadku dnia, ram materiatu czy poszczegdlnych wiadomosci. Ponadto dziennikarze
ciesza si¢ zaufaniem spotecznym, a dzigki posiadanej wiedzy sa najlepszym Zrédtem
wiedzy politycznej. Juz w tym momencie widoczna jest analogia z modelem plu-
ralistycznym, gdzie media pelnig rolg stréza wladzy. Dziennikarze poprzez swoja
pozycje spoleczna sa niejako predestynowani do definiowania rzeczywistosci. Dzieje
si¢ tak gléwnie przez postrzeganie ich jako najlepiej poinformowanych, najblizszych
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zrédtom wiedzy, najlepiej pozycjonowanym w Beckerowskiej , hierarchii wiarygod-
noéci” (Allan 2006: 68).

Jednakze, aby w pelni pokaza¢ zatozenia modelu wartosci elitarnych, trzeba odpo-
wiedzie¢ na pytanie, czym owe wartosci sa. Zatem: jakie wartosci posiadaja dzienni-
karze, ktére predestynuja t¢ grupe spoteczna do tworzenia najlepszych i obiektywnych
informacji politycznych? Niepodwazalny wydaje si¢ argument o duzym poziomie wie-
dzy dotyczacej $wiata polityki. Dziennikarze, sledzac codziennie poczynania aktoréw
politycznych, poznaja doskonale procesy rywalizacji politycznej, rzadzenia krajem
oraz orientujg si¢ w zakulisowych grach politycznych. Z drugiej jednak strony: czy
dziennikarz tworzacy material polityczny moze pozosta¢ zupelnie niezalezny wobec
przedmiotu analizy, jak przedstawiono powyzej? Ponadto jaka role odgrywaja osobiste
przekonania dziennikarzy i ich przetozonych w procesie tworzenia wiadomosci?

W celu odpowiedzenia na te pytania zasadne wydaje si¢ odwolanie do przepro-
wadzonych badari empirycznych, z ktérych najwazniejsze to te Blumlera z 1969
oraz Thomasa Pattersona i Wolfganga Donsbacha (1996). Pierwsze z nich opieraly
si¢ na obserwacjach i wywiadach, ktdrych celem byta analiza wplywéw widocznych
w postawach producentéw medialnych. W wyniku analizy Blumler wywniosko-
wal, ze ,bezstronny lowca wiadomosci to raczej mit niz rzeczywisto$¢, niezalez-
nie od tego, co na ten temat méwig sami reporterzy’ (Taylor, Willis 2006: 133).
Na ksztatt relacji ogromny wplyw mialy czynniki organizacyjne panujace wewnatrz
redakgji, szczegdlnie relacje producentéw z przedstawicielami partii.

Nieco inne zalozenie przy$wiecalo badaniom Pattersona i Donsbacha, ktérzy
starali si¢ przedstawi¢ orientacje polityczne dziennikarzy. Ich migdzynarodowe ba-
dania wykazaly, ze dziennikarze sytuuja swoja orientacj¢ polityczna nieco na lewo
od centrum. Ponadto orientacje dziennikarzy sa réwniez lewicowe wzgledem linii
reprezentowanego przez nich medium i nastawienia odbiorcéw tegoz medium. Na-
stepnie autorzy udowodnili, ze wplyw na proces produkeji wiadomosci maja whasnie
preferencje polityczne dziennikarzy. Nadmieni¢ nalezy, ze badania te nie dotyczyly
polskiego systemu medialnego, dlatego przekladanie ich na nasze warunki wymaga
pewnych uwag i modyfikacji. Z pewnoscia powinny one dotyczy¢ pogladéw poli-
tycznych dziennikarzy. Jednakze gléwna teza badari wydaje si¢ niezmienna, niezalez-
nie od tego, czy system medialny jest w pelni uksztaltowany, czy jest w fazie rozwoju
i dopiero osigga odpowiednie ramy interpretacyjne.

Cho¢ w zalozeniach teoretycznych model wartosci elitarnych wydaje si¢ funk-
cjonowad poprawnie, to w praktyce widoczne s niescistosci. Przytoczone badania
doskonale obrazuja, jak poszczegélni dziennikarze i stosunki panujace w redakcjach
wplywaja na ksztaltowanie politycznej rzeczywistosci. Dodatkowo wymieniana
w modelu niezaleznos¢ od zwierzchnikéw i aktoréw politycznych zdaje si¢ nie znaj-
dowa¢ odzwierciedlenia w rzeczywistosci. Nie zmienia to jednak faktu, ze dzienni-
karze wciaz postrzegani sa jako najlepiej poinformowani o procesach politycznych
oraz obdarzani sg duzym spotecznym zaufaniem.



162 ................................................. krukasz WO]tkOWSkl

Podsumowanie

Podsumowujac, nalezy zwrdcié jeszcze raz uwagg, ze przedstawione tu cztery norma-
tywne modele s pewnego rodzaju typami idealnymi, a dokonana analiza pozwala
podwaza¢ ich niekiedy fundamentalne zalozenia. Mimo to zaprezentowanie ich
pozwala zrozumie(, jak skomplikowane moga by¢ relacje mediéw i polityki. Wszak-
ze che¢ opisania ich w formie holistycznych modeli nie znajduje odzwierciedlania
w rzeczywistosci. Analiza poszczegdlnych czeéci skfadowych daje jednak swego ro-
dzaju podstawe do dalszych badan nad istota relacji mediéw masowych i polityki.

Bowiem z powyzszego jednoznacznie wynika, ze niezaleznie od zastosowanego
modelu w relacjach dochodzi do dominacji jednego systemu nad drugim. Po drugie,
to media masowe w spos6b mniej lub bardziej oczywisty dokonuja znieksztalcenia
politycznej rzeczywisto$ci. Méwiac precyzyjniej, media nie tyle znieksztalcaja poli-
tyczng rzeczywisto$é, ile ja ksztaltujg i przekazuja rzeczywisto$¢ medialng polityki.
Zwykle nie wiemy, jaki pozamedialny obraz ma polityka. To dzi¢ki mediom pode;j-
mujemy najwazniejsze polityczne decyzje i wyrabiamy opinie na temat rywalizacji
na rynku politycznym. Wreszcie na koniec: proces produkcji wiadomosci politycz-
nej jest wypadkowa wielu elementéw, z ktérych kazdy moze potencjalnie wplywaé
na ksztalt prezentowanej informacji politycznej. Stad réwniez wynika silna pozycja
medidw i przesuwanie si¢ ich do centrum procesu politycznego.
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Marek Sokotowski

Barwy teczowego sztandaru.
Problematyka homoseksualizmu
w polskich mediach.
Rekonesans badawczy

1. Ustalenia terminologiczne

Sfera ludzkiej seksualnosci jest punktem, w kedrym spotykaja si¢ ze sobg natura
i kultura. Zgodnie z medycznymi definicjami homoseksualizm jest to osiaganie sa-
tysfakeji seksualnej poprzez kontake z partnerami tej samej plci'. Nazwa terminu jest
zbitka grecko-laciniskq i oznacza: homds (gr.) — rowny i sexualis (tac.) — plciowy?.

Seksuolog Kazimierz Imieliriski podaje, iz homoseksualizm (inversio sexualis, ho-
mofilia, homoerotyzm, perversio in obiecto, urningtum, aequisexualismus) jest to poped
seksualny skierowany ku osobie tej samej plci, powtarzajaca si¢ jawna aktywnosé
seksualna z osoba tej samej plci. Znaczace jest odczuwanie homoerotycznej moty-
wagji, kierunek uczué, a nie rodzaj praktyk seksualnych, ktére nie muszg by¢ zgodne
z preferencjami seksualnymi’.

Z prowadzonych badai w tym zakresie wynika, ze powszechno$¢ homoseksu-
alizmu w populacji wynosi od 2 do 6%. Trudnos¢ sprawiato jednak zmierzenie
spolecznego rozpowszechnienia do§wiadczent homoseksualnych, okolicznosciowych
zachowai tego typu, préb zaspokojenia ciekawosci®. Pierwsza probe tego typu badan
podjat amerykaniski seksuolog Alfred Charles Kinsey, konstruujac tzw. skale nate-
zenia homo- i heteroseksualizmu i publikujac w latach pigédziesiarych XX wieku
przelomowy raport, dotyczacy zachowan seksualnych Amerykandw.

' Z. Lew-Starowicz, Seks nietypowy, Warszawa 1988, s. 69.

2 K. Boczkowski, Homoseksualizm, Krakéw 2003, s. 30.

3 K. Imielinski, Seksiatria [2], Warszawa 1990, s. 57.

4 J.O.G. Billy, K. Tanfer, W.R. Grady, D.H. Klepinger, 7he Sexual Behavior of Men in the United
States, ,Family Planning Perspectives”, 1993, 25, s. 52-60.
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W celu okreslenia kontaktéw jednoplciowych uzywano szeregu nazw. Zachowa-
nia homoseksualne migdzy mezczyznami nazywano uranizmem (od boga Uranosa,
ojca bogdéw i tytandw) badZ pederastia (od greckiego paiderastia — mitos¢ do chiop-
céw), jak réwniez sodomia (termin pochodzi od nazwy biblijnego miasta Sodoma,
ktérego mieszkaricy zostali ukarani za niemoralne zachowanie wedtug przyjetej przez
Koscidt katolicki interpretacji Starego Testamentu). Kontakty homoseksualne mie-
dzy kobietami okre§lano jako safizm (od imienia greckiej poetki Safony) lub tryba-
dyzm (od greckiego tribein — ocieral sig).

Michael Foucault w Historii seksualnosci zwraca uwagg, iz stowo ,homoseksu-
alizm” stalo si¢ definicja grupy wykraczajaca poza element aktywnosci seksualnej.
Homoseksualici uwazani sa potocznie za osoby charakteryzujace si¢ specyficznym
sposobem bycia, osobowoscig oraz charakterem, skonstruowanym na zasadzie prze-
ciwieristwa do heteroseksualistéw’.

W jezyku codziennym i oficjalnym, okreslajac homoseksualnego mezczyzne,
uzywa si¢ stowa ,gej”, pochodzacego od angielskiego gay, czyli ,wesoly”. Zostato
ono uzyte po raz pierwszy w tym charakterze w latach szes¢dziesiatych XX wieku
w USA, w trakcie zgromadzen organizacji walczacych o réwnouprawnienie oséb
homoseksualnych. Kobiete o sklonnosciach homoseksualnych nazywa si¢ lesbijka
od nazwy wyspy Lesbos, ojczyzny Safony. Przedstawione okreslenia maja charak-
ter neutralny, w odréznieniu od typowo pejoratywnych, wystepujacych w jezyku
polskim, takich jak np. ,pedal”, ,pedzio” czy tez ,cieply chlopiec”, dla kobiet za$
— lesba”.

Wsréd przyczyn homoseksualizmu w medyczno-biologicznych teoriach wy-
réznia si¢ wplyw meskich hormondw dziatajacych na osrodki mézgowe w okresie
zycia plodowego lub uwarunkowania genetyczne sprzyjajace rozwojowi tendencji
homoseksualnej.

W teorii psychoanalitycznej, szukajac przyczyn homoseksualizmu, wskazuje si¢
na brak ojca, duza wi¢z emocjonalng z matka, lek przed kobietami, zatrzymanie
rozwoju psychoseksualnego w bardzo wezesnej fazie (fiksacja), ktére to czynniki
sa przyczynami homoseksualnej orientacji plciowej. Teoria uwiedzenia zas dowo-
dzi, iz przyczyna homoseksualizmu miatby by¢ kontakt z homoseksualista w czasie
rozwoju psychoseksualnego danej osoby. Zaznacza si¢ w niej, ze im mlodszy wiek
osoby, tym silniejszy pozostaje u niej komponent homoseksualny.

Teoria psychospoteczna zaklada, ze na rozwdj orientacji homoseksualnej maja
wplyw uwarunkowania rodzinne, czyli: nie§wiadome uwodzicielskie zachowania
rodzicéw, relacje rodzinne, ktore moga wzbudzi¢ Ik przed zachowaniami hetero-
seksualnymi, feminizacja chlopcéw, maskulinizacja psychiczna dziewczat®.

> M. Foucault, Historia seksualnosci, przel. B. Banasiak, T. Komendant, K. Matuszewski, War-

szawa 2000, s. 86.
S. Dulko, M. Lew-Starowicz, Z. Lew-Starowicz, Homoseksualizm, [w:] B. Kowalska, K. Slany,
M. Smietana (red.), Homoseksualizm. Perspektywa interdyscyplinarna, Krakoéw 2005, s. 42.
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W medycynie homoseksualizm przez dlugi czas, gdyz az do polowy XX wieku,
traktowany byt jako choroba. Przelomowy stat si¢ rok 1973, kiedy to Amerykar-
skie Towarzystwo Psychiatryczne (APA) wykreslito homoseksualizm z listy zaburzen
psychicznych, gdyz uznalo, ze ,homoseksualizm jako taki nie powoduje ostabienia
zdolnosci osadu, stabilnosci, poczucia odpowiedzialnosci, zdolnosci do wykonywa-
nia zawodu”. W 1987 r. zapis o homoseksualizmie zniknat z Europejskiej Oficjal-
nej Klasyfikacji Zaburzen Psychicznych, natomiast Swiatowa Organizacja Zdrowia
(WHO) usuneta homoseksualizm z listy choréb w Migdzynarodowej Klasyfikacji
Choréb i Zaburzen w 1991 1.7

2. Kulturowe egzemplifikacje

Zachowania homoseksualne wystepuja najprawdopodobniej we wszystkich spo-
teczenstwach. Niektdrzy badacze dziela je na trzy typy. Podziat wedtug wieku
(kontakty starszych mezczyzn z mlodszymi; wystgpujacy m.in. w spoleczno-
$ciach afrykaniskich, w ktérych przedstawiciele elity wybierali ,,chlopcéw-zo-
ny”), podziat wedlug plci kulturowej (jeden z partneréw odgrywa role meska,
a drugi, tej samej plci, role zeniska; wystepujacy w rejonie §rédziemnomorskim
oraz wéréd Indian, w postaci ,berdache”, czyli mgzczyzny dobrowolnie rezygnu-
jacego ze swojej meskiej roli i zajmujacego si¢ kobiecymi czynnos$ciami) oraz
ostatni model zwiazkdw, oparty na partnerstwie (wystgpujacy w spoteczeristwach
zindustrializowanych)®.

Wplyw na ludzka seksualno$¢ — w ocenie Kazimierza Imieliiskiego — miat ca-
Yoksztalt przemian, jakie dokonywaly si¢ w poszczegdlnych kulturach i epokach
historycznych. Rozwéj lub spolteczne ograniczenie obyczajowosci seksualnej zalezat
od czynnikéw takich jak: rozwoj nauki, zwlaszcza w dziedzinie seksuologii, rozwoj
spoleczenistw ze zréznicowaniem pozycji spotecznych kobiet i mezczyzn, wybér nad-
rzednych, podstawowych wartoéci przez poszczegélne spoleczenistwa, a takze rodzaj
religii posiadajacej status panujacej w danym okresie historycznym w spoteczeristwie
oraz spoteczne ustosunkowanie si¢ do niektérych zachowan seksualnych (afirmacja
lub odrzucenie i pogarda)’.

W kazdym spoleczenistwie istnieje oczekiwany czy tez pozadany model zréznico-
wanych plciowo zachowan. To wymagane zachowanie, zwane rolg plciowa, w duzej
mierze zalezy od norm spofecznych. Nierzadko zdarza sig, ze presja spoleczna w tej

7 M. Nowacka, Sytuacja prawna oséb homoseksualnych a regulacja zwiazkdéw partnerskich na tle

prawno-poréwnawczym, Torun 2004, s. 20.

G. I?ubica, Homoseksualizm w antropologii spoteczno-kulturowej, [w:] B. Kowalska, K. Slany,
M. Smietana (red.), op. cit., s. 78.

K. Imielinski, Kulturowe aspekty seksualnosci, [w:] J. Imieliniski (red.), Seksuologia kulturowa,
Warszawa 1984, s. 120.
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kwestii przybiera forme seksizmu, czyli faworyzowania lub dyskryminowania ludzi
ze wzgledu na ple¢ w wielu obszarach codziennego zycia spoteczeristw'.

Przeksztalcenia w obrebie zbiorowosci homoseksualnej (od nieoficjalnych spo-
tkai towarzyskich przez niejawne stowarzyszenia do powstania spofecznych ru-
chéw homoseksualnych i ich zaistnienia w przestrzeni publicznej) miaty na celu
zmiang znaczen spolecznych od zrozumienia homoseksualizmu jako nietypowe-
go zachowania spolecznego do rozumienia stowa ,,gej” jako odr¢bnego systemu
kulturowego.

Wspdlezesnie, co jest swoistym znakiem czasu, homoseksualisci w spos6b jawny,
czgstokrod z wykorzystaniem nowoczesnych metod planowania biznesowego, mar-
ketingu i PR, daza do odr¢bnosci kulturowej przez tworzenie nie tylko wlasnych
klubéw czy dyskotek, ale réwniez sztuki, literatury, jezyka (slangu), instytucji spo-
fecznych, takich jak koscioly, biura podrézy, media, ktére bylyby identyfikowane
ze spotecznoscig homoseksualna.

Homoseksualna kultura wiaze si¢ z procesem kreowania tozsamosci spolecz-
nej lesbijek i gejéw. Proces ten mozna scharakteryzowac jako ,,przejscie od procesu
identyfikacji negatywnej do pozytywnej”. Poczatkiem tego procesu dla wielu ho-
moseksualistéw jest ,[...] uswiadomienie sobie wlasnej orientacji homoseksualnej,
ktére stawalo si¢ Zrédlem poczucia wyobcowania, nieprzystosowania oraz braku
mozliwosci identyfikowania si¢ z kimkolwiek”.

Tozsamo$¢ spoteczna taczy si¢ ze swiadomoscig odrebnosci cztonkéw swojej gru-
py od cztonkéw innej. Opierajac si¢ na wypowiedziach samych homoseksualistow,
mozna zauwazy¢, iz nie tylko podkreslaja swoja odrebnosé od heteroseksualistéw, ale
wskazujg na swoja spoleczng wrazliwo$¢, dbato$¢ o estetyke i talent artystyczny''.

W problematyce homoseksualizmu poruszany jest réwniez problem ksztalto-
wania si¢ tozsamosci homoseksualnej. Jednym z modeli jest powstawanie owej toz-
samosci w polaczeniu z posiadaniem adekwatnego konstruktu, ktérego podstawa
s3 wzorce obowiazujace w danym srodowisku. Model ten obejmuje nastepujace fazy
ksztaltowania si¢ tozsamosci homoseksualne;:

1. zidentyfikowanie si¢ jako osoba homoseksualna;

2. przypisanie znaczenia tej identyfikacji;

3. ujawnienie si¢ spoleczefistwu'.

Jacek Kochanowski tozsamo$¢ homoseksualistéw analizowal z perspektywy teorii
dewiacji i teorii gueer. W poczatkach spolecznych badan nad dewiacjami tozsamo-
$ci tozsamo$¢ homoseksualna byla traktowana na réwni z tozsamoscia dewiacyjna,

" Na ten temat zob. np. A. Zwolifiski, Seksualnos¢ w relacjach spotecznych, Krakéw 2006,

s. 132.

D. Majka-Rostek, Homoseksualizm, kulturowe egzemplifikacje, [w:] B. Kowalska, K. Slany,
M. Smietana, (red.), op. cit., s. 63-65.

A. Dhugolecka, Kszrattowanie si¢ tozsamosci homoseksualnej, [w:] B. Kowalska, K. Slany,
M. Smietana (red.), op. cit., s. 87.
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powstalg w wyniku przekroczenia norm spoltecznych w sferze zachowan seksual-
nych. W tej teorii decydujace jest zalozenie heteronormatywizmu, czyli przeko-
nania, ze heteroseksualizm jest jedynym, normalnym oraz powszechnym zacho-
waniem. Tozsamo$¢ dewianta cechuje poczucie wstydu, leku i checi ukrycia. Wraz
z pojawieniem si¢ studidw lesbijsko-gejowskich pojawita si¢ koncepcja, iz wspélna
tozsamo$¢ nie jest wynikiem samego bycia homoseksualista, lecz wynika z kontek-
stu kulturowego, podobnych przezy¢ (I¢k przed przemoca, ukrywanie si¢) i emocji,

towarzyszacych $wiadomosci ,,bycia innym”'3.
ySzacy Ve y

3. Filmowe portrety homoseksualistéw

Homoseksualizm jako temat pojawial si¢ w produkejach filmowych realizowanych
w wielu $wiatowych kinematografiach. Jednakze obraz homoseksualistéw w filmach
byt jednoznacznie negatywny, psychologicznie plaski, oni sami za$ przedstawiani
byli jako zdziwaczale jednostki, ktdre warto pigtnowad spolecznie, stygmatyzowaé
i skutecznie izolowal. Przelomowy w tym zakresie okazat si¢ glosny film Filadelfia
z roku 1993 w rezyserii Jonathana Demme’a, bedacy nie tylko produktem czysto
artystycznym, ale réwniez faktem, ktdéry warto analizowad w kategoriach kulturowo-
socjologicznych'.

Pomyst na scenariusz filmu dostarczylto zycie. W 1990 roku amerykanska prasa
opisywala historig trzydziestoo§mioletniego prawnika homoseksualisty, ktéry mimo
wysokich umiejetnosci zawodowych usunigty zostal z firmy adwokackiej, gdyz po-
informowat przelozonych, ze jest chory na AIDS.

Scenarzysta Filadelfii, Ron Nyswaner, nie kryt fakeu, iz czut si¢ przydoczony
odpowiedzialnoscig za ostateczny ksztalt filmu. , Ten film ma dla mnie szczegdlne
znaczenie. Ze wzgledéw zawodowych, jako swego rodzaju artystyczno-obyczajo-
wy przetom, i z powodéw osobistych, bo sam jestem gejem i wystapitem niejako
we wlasnej sprawie. Zachowanie profesjonalnego dystansu byto niezwykle trudne.
Co pewien czas stwierdzalem, ze zamiast o widzu mysle o samym sobie, ze chce
leczy¢ whasne rany, a to byloby katastrofa dla filmu”".

Jak zaznaczyl scenarzysta, najwickszym problemem byto skonstruowanie postaci
gléwnego bohatera i sam sposdb przedstawienia homoseksualnego zwiazku. Zadanie
to wymagato wyjatkowej delikatnosci i rozwagi, a sam Nyswaner chcial ,,ucztowie-
czy¢” postacie gejéw i tym samym zniszczy¢ czarny stereotyp homoseksualisty jako

3 J. Kochanowski, Fantazmat zréznicowany: socjologiczne studium przemian tozsamosci gejéw,

Krakéw 2004, s. 60.

4 Na ten temat zob. M. Sokolowski, Artes moriends. ,,Filadelfia” Jonathana Demmea — filmowa
story o Smierci, [w:] M. Sokolowski, Kultura — media — komunikacja wiary. Wybrane problemy
aksjologii w spoteczeristwie informacyjnym, Olsztyn 2007.

5 Cyt. za: ,Film” 1994, 4, s. 46-47.
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niebezpiecznego, odrazajacego dewianta albo kogos, kto z prowokacyjnym upodo-
baniem przekracza $wigte granice natury. Jednocze$nie staral si¢, by film adresowany
do tak zwanej normalnej widowni byt wiarygodny w oczach , mniejszosciowej” pu-
blicznosci, ktdra niecierpliwie i z duzg doza nieufnosci czekata na premiere, zwlasz-
cza ze organizacje gejowskie w USA zarzucaly poprzedniemu filmowi Demme’a,
Milczeniu owiec (1991), obraze homoseksualistéw.

Tomasz Raczek w dyskusji z Zygmuntem Kaluzyriskim, odnoszac si¢ do roli
gléwnego bohatera Filadelfii, jaka stworzyt na ekranie Tom Hanks (otrzymujac
za nig nagrod¢ Amerykariskiej Akademii Filmowej — Oscara), stwierdzit:

Przypadla mu do zagrania rola jednego z pierwszych, a na pewno pierwszego tak spopulary-
zowanego bohatera-homoseksualisty, ktory wyglada i zachowuje sie jak normalny czlowiek.
Hollywood posiada wieloletnig tradycj¢ przedstawiania gejéw jako zniewiesciatych dziwadet,
ktére w najlepszym razie budza sympati¢ swoja obyczajowa egzotyka albo rubaszna wesotos¢
— dziwnymi strojami, migkkimi ruchami i kobiecymi upodobaniami. Zawsze byly to postacie
rodzajowe, czasem nawet tragiczne, jak rola Williama Hurta w filmie Pocatunek kobiety pajg-
ka, byly to jednak typy ,odmiericéw”. Tymczasem Tom Hanks zagral geja, ktéry zachowuje
si¢ i wyglada normalnie, jak kazdy przecietny cztowiek. Jego zycie, jego rodzina (jaka tworzy
ze swoim przyjacielem) pozbawione sg obyczajowej sensacyjnosci. W Hollywood obowiazywa-
fo dotad przekonanie, ze role gejéw sa wyjatkowo niebezpieczne dla kariery. Co prawda juz po-
nad stu aktoréw zdecydowalo si¢ na zagranie takiej roli (byli wéréd nich nawet Marlon Brando
i Robert Redford), ale zadnemu z nich nie dodalo to stawy, za$ wielu z nich zfamalo kariere,
jesli nie na cale zycie, to na wiele lat. Tak wiec kazda decyzja o zagraniu homoseksualisty jest
dla dobrego aktora hollywoodzkiego wielkim ryzykiem. Tom Hanks to ryzyko podjat i wygrat
podwdjnie: odnidst sukces i byé moze zmienil stereotyp geja w kinie amerykariskim'e.

To, co bylo tylko przypuszczeniem ze strony polskiego krytyka filmowego, stato
si¢ nowg, rzeczywistoscig obyczajowa, zauwazalng w kolejnych produkcjach filmo-
wych. Co prawda nie ziscily si¢ przypuszczenia Marii Kornatowskiej', ktéra na fali
sukcesu filmu przewidywata calg seri¢ podobnych utworéw o srodowisku homosek-
sualnym, gdyz z perspektywy lat, jakie uplynely od premiery Filadelfii, stwierdzi¢
mozna, iz bylo to bledne zalozenie. Z wydarzen artystycznych wartych odnotowania
nalezy wspomnie¢ o zdobywcy trzech Oscaréw — w tym za najlepszg rezyseri¢ dla
Anga Lee — wyprodukowanym w USA w 2005 roku obrazie Tajemnica Brokeback
Mountain, nazywanym gejowskim westernem, po ktérym réwniez nie nalezy spo-
dziewac si¢ kolejnej fali filméw o podobnej tematyce. Spotecznos¢ gejowska — juz
bez stereotypizacji — pojawial si¢ zapewne bedzie w §wiatowym kinie w réznych
kontekstach spoteczno-kulturowych, ale juz bez zbednego demonizowania czy tez
wyszydzania jej odmiennosci, ukazywanej w réznym oswietleniu i perspektywie
poznawcze;j.

16

T. Raczek, Cata ta panika! Rozmawiaja Zygmunt Katuzyniski i Tomasz Raczek, , Wprost”
1994, 19, s. 78-79.
M. Kornatowska, Wiecznie Zywy socrealizm, ,Kino” 1994, 5, s. 20-21.
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4. Media wobec homoseksualizmu

Wytom w murze, zapoczatkowany przez Filadelfic w 1993 roku, spowodowal
nowe spojrzenie na problematyke homoseksualizmu pokazywana w mediach. Jak
zauwazyl Michael Herzfeld: ,Powinni$my mie¢ §wiadomo$¢, ze zwlaszcza medium
filmowe — podobnie jak wezesniej beletrystyka — jest Zrodtem cennych informacji
o tym, w jaki sposob ludzie zbiorowo definiuja swoja tozsamos¢”'®.

Na Zachodzie, gtéwnie w USA, powstalo sporo opracowan poswigconych ana-
lizie przedstawiania mniejszosci seksualnych w mediach. Literaturoznaweca i fil-
moznawca John R. Leo twierdzi, ze problem homoseksualizmu w amerykanskich
filmach zostaje ,utowarowiony”, jest powiazany ze stereotypizacja i strategiami
docierania do okreslonych grup odbiorcéw, co zostalo spowodowane zaostrzajaca
si¢ konkurencja oraz walka o widza w latach siedemdziesiatych i osiemdziesiatych
XX wieku, zmuszajaca producentéw do poszukiwania nowych tematéw, ktére mo-
glyby zainteresowa¢ odbiorcéw’. Historyk Steven Tropiano opisuje 300 telewizyj-
nych epizodéw, w ktérych pojawily si¢ watki homoseksualne. Zarazem twierdzi,
ze w tekstach kultury powstatych w USA w drugiej potowie XX wieku i na poczatku
obecnego stulecia dominuja stereotypowe obrazy homoseksualizmu, deprecjonujace
mniejszoci seksualne, ale z drugiej strony widoczne jest coraz bardziej nowe pode;j-
$cie, wyczulone na problem homofobii i AIDS*.

Jak owa problematyka zauwazalna jest w polskich mediach? Krzysztof Arcimo-
wicz, analizujac 6w temat na przykladzie polskich seriali telewizyjnych, stwierdza,
iz przed 1989 rokiem problem homoseksualizmu by} w Polsce tematem tabu, jed-
nakze odzyskana wolno$¢ wypowiedzi zaowocowala pojawieniem si¢ w naszym
kraju opracowari naukowych, publikacji popularno-naukowych, prasy gejow-
skiej, filméw dokumentalnych i fabularnych, przedstawiajacych zycie i problemy
homoseksualistow?'.

Pomimo ze o homoseksualizmie dyskutuje si¢ sporo, nadal wickszo$¢ Polakéw
wyraza silng obawe przed ludZzmi o odmiennej od typowej orientacji seksualnej i nie
chce uznad ich za réwnoprawnych cztonkéw spoleczeristwa. Osoby o orientacji homo-
seksualnej, funkcjonujace w sferze publicznej, obawiaja si¢ ujawnienia swego homo-
seksualizmu, chociaz sg juz wyjatki, jak wypowiedzi aktora Jacka Poniedziatka, krytyka
filmowego Tomasza Raczka, jednak na razie nie znaleZli oni dalszych nasladowcéw.
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M. Herzfeld, Antropologia. Praktykowanie teorii w kulturze i spoteczenistwie, przel. M.M. Pie-
chaczek, Krakéw 2004, s. 404.

J.R. Leo, Reprezentacja gejéw w amerykariskim melodramacie telewizyjnym lat osiemdziesigtych,
[w:] E. Ostrowska (red.), Gender — Film — Media, Krakéw 2001, s. 101-123.

2 S.Tropiano, Prime Time Closet. A History of Gays and Lesbians on TV, New York 2002.

K. Arcimowicz, Homoseksualizm jako ,,towar” czy ,oswajanie” z gejem — wqtki homoseksualne
w polskich serialach telewizyjnych, [w:] M. Sokotowski (red.), (Kon)teksty kultury medialne;.
Analizy i interpretacje, t. 1, Olsztyn 2007, s. 173-183.
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W polskich serialach K. Arcimowicz odnalazt kilku bohateréw homoseksu-
alnych, ke6érzy w wigkszoéci nie s postaciami pierwszoplanowymi, ale stanowia
postacie dosy¢ znaczace. Wyjatek stanowit tu Mikotaj Mellado (w tej roli Robert
Janowski) w serialu Na dobre i na zte, ktory w pierwszych odcinkach byt bohaterem
pierwszoplanowym. Gral trzydziestokilkuletniego muzyka, ktérego ostatnia plyta
odnosi duzy sukces. Wydawalo sie, ze jego zwiazek z narzeczong Zosia byl relacja
partnerska, jednak byly to tylko pozory, gdyz mezczyzna ukrywal przed kobietg swo-
ja prawdziwg tozsamos¢ seksualna, mial bowiem romans z architektem Danielem
(w tej roli Jacek Borcuch).

Postacie homoseksualistéw pojawily si¢ w serialu M jak mitosé, gdzie telewidzo-
wie mogli $ledzi¢ losy Grzegorza Gérskiego (w tej roli Jacek Probosz), przedsigbiorcy
odnoszacego sukcesy w branzy kosmetycznej. W analizowanych serialach twércy
konstruowali akcje w taki sposéb, ze postacie homoseksualne pojawily si¢ w kilku
lub kilkunastu odcinkach, po czym znikaly. Z inng sytuacjq mielismy do czynienia
w serialu Magda M., w ktérym bohater homoseksualny, Sebastian Lewicki (grany
przez Barttomieja Swiderskiego), wystepowat w wigkszosci odcinkéw. Serialowy
Sebastian i Magda to para ekranowych przyjaciét, zas ich stosunki to przyktad spe-
cyficznych relacji damsko-meskich, gdyz tak naprawdg oboje poszukujg partneréw,
dzigki ktérym ich zycie nabraloby nowego wymiaru. W ocenie badacza serial Magda
M. przefamywal stereotyp geja jako nieszczesliwego, cierpiacego mezczyzny, jednak-
ze widzowie dtugo musieli si¢ domysla¢, ze przyjaciel Magdy jest homoseksualista,
gdyz w jezyku bohateréw serialu nie wypowiadano okresleni ,,gej” ani tez ,homosek-
sualista”, co $wiadczylo o duzej ostroznosci obyczajowej tworcédw serialu.

Czy w obliczu coraz wigkszej popularnosci problematyki homoseksualnej w pol-
skich mediach zwickszyt si¢ zatem poziom tolerancji wobec 0séb o tego typu orien-
tacji? Jak wynika z przeprowadzonych badan na ten temat, wciaz mamy do czynie-
nia z powielaniem przez media stereotypéw na temat homoseksualistéw i checia
szukania sensacji kosztem odmiennosci gejow i lesbijek?. Badania przeprowadzono
na prébie liczacej 95 oséb, badana populacja skiadala si¢ ze studentéw pierwszych
lat wydziatéw: Biologii oraz Nauk Technicznych Uniwersytetu Warmirisko-Mazur-
skiego w Olsztynie. Populacja badana sktadala si¢ z 68 kobiet oraz 27 mezczyzn,
w wieku od 18 do 21 lat.

Osobistg znajomos¢ z osobg homoseksualng deklarowato 19% respondentéw, 39%
badanych przypuszczalo, ze zna takie osoby, ale nie ma co do tego pewnosci. Prawie
tyle samo studentéw (40%) deklarowalo, iz nie zna zadnej osoby homoseksualnej,
a 2% odpowiedzialo, ze nie interesuje ich orientacja seksualna poznawanych oséb.

Interesujace dane uzyskano na temat tego, w ktérym z mediéw respondenci
najczesciej spotykali si¢ z tematyka homoseksualizmu. Najwickszy procent wskazan

2 B. Idzkowski, Rola medidw w procesie wzrostu tolerancji wobec 0s6b o orientacji homoseksualnej,

Olsztyn 2008 (praca niepublikowana).
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uzyskala telewizja (50,5%), drugi pod tym wzgledem okazal si¢ Internet (22,2%),
reklame wybralo 12,6% ankietowanych, pras¢ 10,5%, najmniej zas respondentéw
wskazalo radio (4,2%).

W dyskusjach toczonych w Polsce przez czes¢ politykéw prawicy dosy¢ czgsto
pojawial si¢ istotny zarzut, iz media promuja homoseksualizm. W opinii przeba-
danych studentéw 51,6% wskazato odpowiedz negatywna na tak postawione pyta-
nie, 34,7% uwaza za$, ze media nadmiernie promuja homoseksualizm, brak zdania
na ten temat ma 13,7% badanych. Zarazem az 60% uznalo, ze obraz homoseksu-
alistéw kreowany przez krajowe media jest wysoce negatywny, 28% bylo odmien-
nego zdania, a 12% uznalo 6w sposéb ujecia problematyki w relacjach medialnych
za ambiwalentny. Jak wynika z przeprowadzonych badan pilotazowych na ten te-
mat — z jednej strony media, w tym gléwnie telewizja, mogg powodowaé wzrost
w poziomie tolerancji, z drugiej natomiast stereotypowe i nacechowane homofobia
informacje, jak te podawane w Radiu Maryja, moga nawet zmniejszy¢ poziom tole-
rancji os6b, ktére wezesniej postrzegaly siebie jako wysoce tolerancyjne. Kolejny raz
okazalo sie, iz to, w jaki sposob geje i lesbijki beda przez media prezentowani, rzutuje
na poglady ich odbiorcéw. Wzrost poziomu tolerancji zawdzigczajg studenci stacji
TVN oraz Internetowi, utrudniajg za$ 6w proces media publiczne oraz katolickie.
Czy wecigz zatem temat gejéw i lesbijek to obiekt zartéw albo tez taniej sensaciji,
w typie lansowanym przez tabloidy? Kolejne badania na temat homofobicznego
lub tez tolerancyjnego ustosunkowania wobec mniejszoéci seksualnej w przekazach
medialnych byly préba wyjasnienia owej wciaz drazliwej spolecznie kwestii.

W zrealizowanych badaniach wykorzystano narzedzia badawcze, za ktére ucho-
dzg powyzsze kryteria, wedlug ktérych analizowano ustosunkowanie danego prze-
kazu medialnego wzgledem homoseksualizmu®.

Przyjeto, iz pozytywny stosunek do homoseksualizmu bedzie wyrazat si¢ przez:

» wyrazenie poparcia dla jawnej manifestacji homoseksualnej tozsamosci;

» podwazenie stereotypu homoseksualnosci;

» akceptacje koniecznosci réwnouprawnienia mniejszosci seksualnych;

» przeciwstawienie si¢ dyskryminacji oraz innym formom zniewazenia

homoseksualistéw;

» zaprezentowanie stanowiska autorytetu akceptujacego homoseksualizm.

Homofobiczny stosunek do mniejszosci homoseksualnej bedzie wyrazal si¢ przez:
> prezentowanie tresci jawnie wrogich homoseksualistom;
» budowanie wizerunku homoseksualisty na podstawie stereotypu;
» przedstawienie homoseksualizmu jako choroby, zaburzenia, patologii;
> laczenie homoseksualizmu z pedofilia;
» operowanie inwektywami lub préba o$mieszenia homoseksualistéw;
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» przedstawienie homoseksualizmu jako zagrozenia dla chrzescijariskich
wartosci;

» odmawianie homoseksualistom prawa do publicznego okazywania tozsamosci
homoseksualnej;

» popieranie réznych form zniewazania homoseksualistéw;

» wykorzystywanie stanowiska autorytetu potgpiajacego homoseksualizm.

Technika doboru préby byt dobér celowy (wybdr odpowiednich przekazéw medialnych)

oraz wielostopniowy wybér przekazéw medialnych poruszajacych tematyke homosek-

sualizmu. W analizie dziennikéw bylo to ostatnich dziesi¢¢ artykutéw poruszajacych

tematyke homoseksualizmu, w przypadku tygodnika za$ byly to cztery ostatnie artykuly.

W analizie seriali telewizyjnych, programéw rozrywkowych, publicystycznych, stron

internetowych byt to wybdr tych, ktdre poruszaly watek homoseksualizmu.
Przyjeto nastgpujace zatozenia badawcze:

1. ,Gazeta Wyborcza” jest bardziej tolerancyjnym dziennikiem niz ,,Rzeczpospoli-
ta’ i tygodnik , Wprost”.

2. Programy publicystyczne prezentujg przeciwstawne, cz¢sto skrajne stanowiska
wobec kwestii homoseksualizmu.

3. Treé¢ seriali w telewizji publicznej ukazuje wizerunek homoseksualistow w opar-
ciu o spofeczny stereotyp.

4. Prywatne — komercyjne — stacje telewizyjne sa bardziej liberalne w ukazywaniu
problematyki homoseksualizmu.

5. Tresci homofobiczne w najbardziej swobodny sposéb przedstawiane sa w Inter-
necie.

5. ,Kto sie boi teczy?” — analiza przekazéw medialnych

Analiza tresci wybranych mediéw zostata przeprowadzona w oparciu o nastgpujace
kryteria wykazujace tolerancyjne tendencje w danym medium:

czy problematyka homoseksualna stanowita watek gléwny czy poboczny?
czy tytul lub lead zawiera tolerancyjne tresci?

w jakim kontekscie umiejscowiony jest homoseksualizm?

czy zdjecia (ilustracje) zawieraj tolerancyjne tresci?

czy wyrazone jest poparcie dla jawnej manifestacji homoscksualnej tozsamosci?
czy tre$¢ przekazu medialnego podwaza stereotyp homoseksualisty?

czy tre$¢ przekazu medialnego przeciwstawia si¢ uprzedzeniom?

czy tre$¢ przekazu medialnego popiera konieczno$¢ réwnouprawnienia
mniejszosci seksualnych?

czy tres¢ przekazu medialnego przeciwstawia si¢ dyskryminacji oraz innym
formom zniewazenia homoseksualistéw?

» czy homoseksualizm traktowany jest jako dodatkowy atut danego programu?

YVYVYVYYVYYY

\4
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» czy tre$¢ przekazu medialnego wyraza akceptacje dla ksi¢zy o orientagji
homoseksualnej?

» czy w tresci przekazu medialnego wykorzystano stanowisko autorytetu po-
pierajacego spoteczng akceptacje dla homoseksualistow?

» czy artykul przedstawia zachowania nietolerancyjne w pejoratywnym $wietle?

Zanalizowane zostaly takze przekazy medialne, kt6re wykazuja homofobiczne tresci,

w oparciu o nastgpujace kryteria:

czy przekaz medialny prezentuje wrogie homoseksualistom tresci?

czy zdjecia (ilustracje) zawieraja homofobiczne tresci?

czy w przekazie zawarte sg inwektywy lub o$mieszajace tresci?

czy tre$¢ oparta jest na stereotypowym obrazie homoseksualisty?

czy tre$¢ przedstawia homoseksualizm jako chorobe lub zaburzenie?

czy tre$¢ przedstawia homoseksualizm jako patologie?

czy tre$¢ faczy homoseksualizm z pedofilia?

czy tre$¢ umiejscawia homoseksualizm obok aborcji, eutanazji?

czy tre$¢ przedstawia homoseksualizm jako niemoralng opozycje wobec moral-

nego heteroseksualizmu, zagrazajaca heteronormatywnemu porzadkowi $wiata?

czy tre$¢ odmawia homoseksualistom prawa do réwnouprawnienia oraz od-

mawia prawa do publicznego okazywania tozsamosci homoseksualnej?

> czy tre$¢ popiera prezentowane formy zniewazania homoseksualistow lub
powstrzymuje si¢ od ich krytyki?

> czy w tresci przekazu medialnego wykorzystano stanowisko autorytetu nie-
popierajacego spofecznej akceptacji dla homoseksualistéw?

YYVYVYYVYVYYVYY

\4

W badaniach wykorzystano artykuly prasowe, artykuly i wypowiedzi zamieszczone
na stronach internetowych, programy publicystyczne oraz programy rozrywkowe
emitowane w telewizji, a takze seriale.

Analiza artykutéw poruszajacych tematyke homoseksualizmu w ,,Gazecie Wybor-
czej” (wysokonakladowym, ogélnopolskim dzienniku, spoteczno-politycznym, jed-
nym z najbardziej poczytnych i opiniotwérczych dziennikéw w Polsce):

1. M. Kopinski, Homoseksualizm to nie pedofilia, ,,Gazeta Wyborcza”, 5.09.2006,
s. 4.

Tytut Homoseksualizm to nie pedofilia wykazywal tolerancyjny, pozbawiony stereo-
typowych wyobrazen stosunek autora tekstu do homoseksualizmu. W artykule te-
matyka homoseksualizmu stanowita watek gtéwny, poruszony zostat problem walki
homoseksualnych dziataczek o podstawowe prawa cztowieka. Problem zostat uka-
zany w kontekscie spoteczno-politycznym. W artykule okazano poparcie dla wal-
ki o réwnouprawnienie, przeciwdziatanie dyskryminacji mniejszosci seksualnych.
Przedstawiony obraz homoseksualisty wolny byt od stereotypowych wyobrazeni oraz
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uprzedzen, przedstawial homoseksualistéw jako dziataczy spotecznych walczacych
o swoje prawa. W artykule nie zawarto tresci nietolerancyjnych.

2. W. Samolinska, D. Lenart, Z. Lew-Starowicz, Homoseksualizm, choroba, kto-
rej nie ma, ,Gazeta Wyborcza”, 28.02.2006, s. 1.

Tytul odwolywal si¢ do powszechnego postrzegania homoseksualizmu jako choroby.
Tematyka homoseksualizmu stanowita tu watek gtéwny. Artykul poruszat spoteczny
aspekt traktowania homoseksualizmu jako patologii oraz dyskryminacji mniejszosci
homoseksualnej. Zawierat wypowiedZ autorytetu (seksuologa Z. Lwa- Starowicza)
podwazajaca spoleczny stereotyp i uprzedzenia wobec homoseksualistéw. Trescia
homofobiczng byto dodanie do artykutu zdjecia plakatu, gdzie homoseksualizm
umiejscowiony byt obok pornografii.

3. Polska lesbijka, List do premiera, ,,Gazeta Wyborcza”, 2.01.2008, s. 2.

W opublikowanym liscie tematyka homoseksualizmu w kontekscie spoteczno-po-
litycznym stanowila watek gtéwny. Poruszona zostata kwestia tolerancji w polskim
spoleczenistwie, a takze oczekiwan mniejszosci homoseksualnej wobec polityki rzadu
w sprawie rownouprawnienia oraz przeciwdzialania dyskryminacji mniejszosci ho-
moseksualnej w Polsce. Artykut nie zawieral homofobicznych tresci.

4. R. Biedron, Kto sie boi teczy, ,,Gazeta Wyborcza”, 19.12.2007, s. 23.

Tytut Kro sig boi teczy odwolywat si¢ do spotecznych obaw wobec homoseksualistéw,
jednakze nie miat homofobicznego wydzwicku. Tematyka homoseksualizmu byla tu
watkiem gléwnym. Artykul dotyczyt spotecznej promocji wiedzy o homoseksuali-
zmie w szkotach, w oparciu o ksiazke R. Biedronia Zgczowy elementarz, podwazat tym
samym uprzedzenia wobec homoseksualistow. W artykule podkreslono, ze homo-
seksualisci zastuguja na szacunek reszty spoleczenistwa oraz ze konieczna jest walka
z dyskryminacjg i rownouprawnienie. Autor nawiazat do przyktadowych zachowan
homofobicznych (uzywanie obrazliwych stéw odnoszacych si¢ do homoseksualistow)
bedacych elementem szkolnej codziennosci, potepiajac je. Artykut wzbogacono zdje-
ciem z marszu réwnosci, przedstawiajacym zwyklych ludzi i teczowq flage, ktora jest
symbolem homoseksualistéw. Publikacja nie zawierala tresci nietolerancyjnych.

5. Norwegia, geje bedg pastorami, ,Gazeta Wyborcza”, 17.11.2007, s. 15.

Jest to krétka informacja prasowa, ktéra zawierata wiadomos$¢ o prawie os6b ho-
moseksualnych do sprawowania funkgji pastora w Norwegii, wyrazajac tym samym
akceptacje dla dopuszczenia homoseksualistow do bycia duchownymi. Artykut nie
zawieral tresci homofobicznych.

6. G.J. Pawlich, Gej z twarzg Mahometa w Holandii, ,,Gazeta Wyborcza”, 8.12.
2007, s. 13.

Tytut tekstu jest kontrowersyjnym potaczeniem homoseksualizmu i islamu, nie
ma jednak wydzwicku homofobicznego. W kontekscie spoteczno-kulturowym
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homoseksualizm by} tu watkiem pobocznym, a artykut dotyczy prac iraiskiej artystki
Sooerh Hery, tworzacej w Holandii. Prace zatytutowane Adam i Ewald przedstawialy
dwoch pétnagich kochankéw z maskami przedstawiajacymi podobizny Mahometa
i proroka Alego. Mimo ze gtéwnym tematem artykutu byta wolno$¢ stowa artystki,
a nie kwestia obrazy uczu¢ religijnych holenderskich muzutmanéw, przedstawial on
w negatywnym $wietle problem hipokryzji wladz pafdstw muzulmanskich w podej-
$ciu do homoseksualizmu, gdzie jest on czgstszy niz na Zachodzie.

7. A. Przybylska, V. Szostak, Geje precz od poznariskich krzyzy, ,Gazeta Wybor-
cza”, 17.11.2007, s. 20.

Tytul odwoluje si¢ do homofobii oraz pofaczenia homoseksualizmu z miejscami
pamieci narodowej. Artykut w aspekcie spolecznym ukazuje brak pelnej tolerancji
szezegblnie wirdd ludzi starszych (uczestnikéw poznaniskich wydarzen czerwcowych
z 1956 roku). Artykul popiera walke z dyskryminacja oraz podwaza stereotyp homo-
seksualisty, a takze przeciwdziala uprzedzeniom, ukazujac uczestnikéw i organizato-
réw Marszu Réwnosci w Poznaniu jako posiadajacych pokojowe zamiary, walczacych
o0 swoja godnos¢. Natomiast przeciwnikéw marszu (cztonkéw Mlodziezy Wszechpol-
skiej) pokazuje jako agresywnych i nietolerancyjnych. W artykule znajduja si¢ wypo-
wiedzi 0sob nietolerujacych homoseksualizmu, jednakze autorzy artykutu odnosza si¢
do nich negatywnie. Artykul wzbogacony jest zdjeciem przedstawiajacym uczestnikéw
Marszu Réwnosci z transparentem ,,Solidarni przeciw dyskryminacji”.

8. A. Graff, Czy polskosc jest hetero, ,,Gazeta Wyborcza”, 17.11.2007, s. 21.
Artykut jest komentarzem dotyczacym braku spofecznej akceptacji homoseksuali-
zmu, a takze przedstawieniem heteronormatywnosci jako jednej z przyczyn homo-
fobii. Artykut nie prezentuje tresci o wydzwicku homofobicznym.

9.T. Bielecki, Premier Lotwy nie moze by¢ gejem, ,,Gazeta Wyborcza”, 18.12.2007,
s.21.

Tytul odwotuje si¢ do homofobii panujacej na Lotwie. Tematyka homoseksualizmu
przedstawiona zostata w kontekscie politycznym oraz religijnym, porusza problem
zajmowania wysokich stanowisk padstwowych lub koscielnych przez osoby homo-
seksualne. Autorzy artykulu przedstawiaja homofobiczne postawy totewskiego kar-
dynala, ktéry kwestionuje t¢ mozliwos¢, a takze prezentuja przeciwnikéw tolerancji
homoseksualizmu w Kosciele jako agresywne, neofaszystowskie bojéwki.

10. M. Dubrowska, W naszej szkole nie ma gejow, ,,Gazeta Wyborcza”, 14.04.2008,
s. 11.

Tytut nie prezentuje homofobicznych tresci, odnosi si¢ do niewidoczno$ci homosek-
sualistow w polskich szkotach. Problem homoseksualizmu jest tu ukazany w kontek-
$cie spotecznym. Artykul w negatywnym swietle przedstawia homofobig w szkofach,
potepiajac formy zniewazenia, obrazania oraz dyskryminacji uczniéw homoseksu-
alistéw. Autorzy podkreslajg brak $rodkéw przeciwdziatania przemocy wobec os6b
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homoseksualnych. Ukazujac niewidoczno$¢ homoseksualistéw, potwierdzaja, iz
poza odmienng orientacja seksualng nie réznia si¢ oni znaczaco od reszty spole-
czeristwa, podwazajac tym samym stereotyp homoseksualisty.

Analiza artykuléw poruszajacych tematyke homoseksualizmu w ,Rzeczpospolitej”
(ogélnopolskim dzienniku opiniotwérczym o charakterze informacyjno-publi-

cystycznym):

1. P Kowalczuk, Nie chce wspierac parad gejow, ,Rzeczpospolita”, 20.05.2008.
Tytul niesie ze sobg homofobiczne tresci, przejawiajace si¢ brakiem poparcia dla de-
monstracji homoseksualistéw. Artykul prezentuje nieprzychylne homoseksualistom
tresci, ukazujac homoseksualizm jako temat poboczny w kontekscie politycznym;
nawiazuje do dziatan wloskiej polityk, ktéra odwotata swoje poparcie dla zorganizo-
wania pochodu gejéw. Artykul, popierajac dzialania pani polityk, odmawia homo-
seksualistom prawa do walki o réwnouprawnienie, a takze odwotuje si¢ do stereo-
typowego postrzegania homoseksualizmu w aspekcie barwnych, kontrowersyjnych
obyczajowo parad milosci (love parades).

2. B. Waszkielewicz, Kara za oredzie, ,,Rzeczpospolita”, 19.05.2008.

Tytul Kara za orgdzie odnosi si¢ do oredzia prezydenta, w ktérym bezprawnie wy-
korzystal on zdjecia ze Slubu dwdch homoseksualistow. Kwestia homoseksualizmu
poruszona jest tu jako watek poboczny, w kontekscie politycznym. Artykul, nie
wyrazajac krytyki wobec oredzia prezydenta, odmawia (tak jak prezydent) homo-
seksualistom prawa do osobistej godnosci, szacunku, a takze réwnouprawnienia.
Artykut prezentuje wrogie homoseksualizmowi stanowisko autorytetu, ktérym jest
tutaj prezydent, ukazany jako ,glowa paristwa’.

3. R. Forycki, Wolnos¢, ,,Rzeczpospolita”, 17.05.2008.

Tytul Wolnosé nie prezentuje homofobicznych tresci. Artykul przedstawia homosek-
sualizm jako jeden z pobocznych watkéw w kontekscie religijno-moralnym. Tres¢
ukazuje homoseksualizm jako niemoralna, niezgodna z religia orientacj¢ seksualna,
tym samym odmawiajac homoseksualistom prawa do réwnouprawnienia, publicz-
nego okazywania tozsamosci homoseksualnej.

4. C. Hitchens, Tron sie chwieje, ,Rzeczpospolita”, 26.04.2008.

Artykul porusza kwesti¢ homoseksualizmu jako jeden z watkéw pobocznych w kon-
tekscie wplywu obsesji na punkcie homoseksualizmu na psychike jednego z poli-
tykéw. Autor artykulu powstrzymuje si¢ od krytyki i wyjasnien prezentowanego
stanowiska polityka nietolerujacego homoseksualizmu.

5. R. Necek, Marsz prowokacji, ,Rzeczpospolita”, 25.04.2008.
Tytut Marsz prowokacji odwoluje si¢ do homofobicznego i stereotypowego postrze-
gania Marszu Réwnosci. Treé¢ artykutu w kontekscie religijno-spolecznym zniewaza
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homoseksualistéw, ukazujac homoseksualizm jako patologic lub zaburzenie seksualnosci.
Autor, powolujac si¢ na autorytet Jana Pawta II, probuje przedstawi¢ niemoralnos¢ ho-
moseksualizmu i obrazg chrzescijariskich wartosci przez organizacje Marszu Réwnosci.

6. D. Rosiak, Polityczne bajki to nie wszystko, ,Rzeczpospolita”, 28.03.2008.
Homoseksualizm stanowi watek poboczny w kontekscie politycznym. Kwestia ho-
moseksualizmu jest tu poruszona w kontekscie odmowy politycznej walki o réw-
nouprawnienie. Homoseksualizm przedstawiany jest jako wystapienie przeciw
moralnosci.

7. E. Czaczkowska, Jesli to prawda, Kosciot moze poniesc¢ niewyobrazalng szko-
de, ,,Rzeczpospolita”, 11.03.2008.

Tres¢ artykulu odnosi si¢ do sprawy molestowania seksualnego w Kosciele kato-
lickim, a homoseksualizm jest tu watkiem pobocznym. Przedstawia si¢ tu wrogie
homoseksualistom tresci w kontekscie religijno-spotecznym, taczac pedofili¢ i mo-
lestowanie seksualne z homoseksualizmem.

8. B. Wildstein, Ofiary spaczonego prawa, ,,Rzeczpospolita”, 4.02.2008.

Tres¢ artykutu dotyczy upadku moralnosci oraz niemoralnego prawa. Homosek-
sualizm stanowi tu watek poboczny. Autor artykutu zniewaza homoseksualistéw
przez prezentowanie pogladu, iz odejscie od karania homoseksualizmu sygnalizo-
walo ,uwiad prawa opartego na moralnosci”. Tym samym odmawia homoseksu-
alistom prawa do osobistej godnosci, a homoseksualizm traktuje jako niemoralne
wystapienie przeciw normom chrzescijariskim.

9. K. Baranowska, Euro 2012 waznigjsze od spraw gejow, ,Rzeczpospolita”,
17.11.2007.

Tytut zawiera w sobie kping wobec walki homoseksualistéw o ich prawa. Homosek-
sualizm jest tutaj watkiem pobocznym, ujetym w kontekscie spotecznym. Artykut
odmawia homoseksualistom prawa do legalizacji zwiazkéw oraz adopcji dzieci.

10. K. Zuchowicz, Homoseksualisci mogg by¢ pastorami w Norwegii, ,Rzecz-
pospolita”, 17.11.2007.

Tytul nie zawiera w sobie tresci homofobicznych. Homoseksualizm jest tu watkiem
gléwnym, ujetym w kontekscie religijno-spotecznym. Tres¢ artykulu prezentuje
sprawg niedopuszczenia do zgody na wyswigcenie ksi¢zy gejéw, ale nie zawiera kry-
tyki tego niedopuszczenia.

Analiza artykutéw poruszajacych tematyke homoseksualizmu w tygodniku ,, Wprost”
(tygodniku spoteczno-poltycznym):s

1. D. Cosié, Holenderska putapka, ,Wprost”, 25.02.2008.
Artykut porusza problem obnizenia moralnosci w spoleczeristwie holenderskim.
Autor ukazuje homoseksualizm jako jedna z patologii (obok legalizacji migkkich
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narkotykéw, eutanazji, prostytucji), ktdra rozszerza si¢ w wyniku nadmiernej tole-
rangji. W ujeciu autora homoseksualizm staje si¢ zagrozeniem heteroseksualnych
(zdaniem autora jedynych moralnie stusznych) wartosci.

2. M. Rybinski, Kondomy moralne, ,Wprost”, 20.05.2007.

Homoseksualizm jest tutaj watkiem pobocznym. Autor o§miesza traktowanie przez
homoseksualistéw réznych nieporozumien z heteroseksualna wigkszoscia jako skan-
dali. Do artykulu dodana jest karykatura o$mieszajaca homoseksualizm, z podpi-
sem: ,,to jaka ja wlasciwie miatem orientacj¢ seksualna’.

3. Homo wieczne dzieci, ,Wprost”, 11.02.2008.

Tytul o§miesza homoseksualizm. Artykul jest krétka notatka, w ktérej homoseksu-
alisci zostali przedstawieni w kontekscie psychologicznym jako ludzie, kt6rzy men-
talnie nigdy nie dorastaja.

4. M. Fita, Rydzyki Ameryki, ,Wprost”, 25.11.2007.

Homoseksualizm jest tu watkiem pobocznym, ujetym w kontekscie spoteczno-reli-
gijnym. Artykut prezentuje wrogie homoseksualistom tresci, dotyczace dziatalnosci
amerykanskiego pastora E Phelpsa, ktéry organizuje pikiety gloszace hasta niena-
wisci wobec homoseksualistéw, gdyz wedtug niego tolerancja dla homoseksualistéw
jest jedna z przyczyn nieszcz¢$¢ trapiacych ludzkosé. W artykule trudno doszukad
si¢ krytyki dzialalnoéci pastora. Do artykulu dodane jest zdjecie pastora z transpa-
rentem ,,God hates fags”, co oznacza ,,Bég nienawidzi gejéw”.

Analiza programéw publicystycznych:

1. ,Jomasz Lis na zywo”, emitowany w telewizji publiczne;j.

Problematyka homoseksualizmu poruszona jest tutaj w kontekscie oredzia prezy-
denta Kaczyniskiego, w ktérym bezprawnie wykorzystat on zdjecia ze slubu gejow,
przez co zdaniem niektérych prawnikéw naruszyl ich prywatno$¢ i godnos¢é, oraz
w kontekscie nieszanowania praw mniejszosci homoseksualnej. W dyskusji udziat
brali: Andrzej Celinski, Jacek Kurski, Andrzej Olechowski, Szymon Niemiec, Ire-
neusz Krzemiriski, Tomasz Terlikowski oraz Janusz Palikot.

W programie zaprezentowane zostaly dwa przeciwne sobie stanowiska dotyczace
problematyki homoseksualistéw. Wéréd wypowiedzi zawierajacych homofobiczne
tresci znalazly si¢ wypowiedzi J. Kurskiego i T. Terlikowskiego. Dla J. Kurskiego
oredzie prezydenta bylo skutecznym skomunikowaniem si¢ ze spoleczeristwem,
co zaowocowalo rosnacym poparciem dla dzialai prezydenta. Wedtug niego nie
ma powoddéw do przepraszania obrazonej pary homoseksualistéw.

Wypowiedz T. Terlikowskiego opierata si¢ na twierdzeniu, iz zwigzkom homo-
seksualnym nie przystuguja takie same prawa jak malzefistwom heteroseksualnym,
a takze na lekcewazeniu probleméw: dyskryminacji homoseksualistéw oraz agresji
fizycznej wobec 0s6b homoseksualnych.
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Wsréd wypowiedzi, ktére zawieraly tolerancyjne wobec homoseksualizmu tre-
$ci, byly wypowiedzi Szymona Niemca oraz Ireneusza Krzemiriskiego. Szymon
Niemiec podkreslat problem szykanowania mniejszo$ci homoseksualnej oraz opo-
wiadal o brutalnych przypadkach agresji wobec homoseksualistéw. Wedtug niego
polskie prawo nie chroni homoseksualistow. Ireneusz Krzemiriski starat si¢ wyjasni¢
przyczyng homofobii, ktéra jest szukanie przez prawicowe i katolickie srodowiska
,przedmiotu do nienawidzenia”. Dawniej t¢ funkcje spetniat Zyd, teraz przypadta
ona homoseksualistom. Krytykowat on wykorzystanie w oredziu prezydenta wize-
runku pary gejéw, jego zdaniem stuzylo to podsycaniu nienawisci.

W programie zaprezentowano tez wypowiedz gejéw, ktdrych zdjecia zostaly
wykorzystane przez prezydenta; przedstawiono ich jako osoby majace pokojowe
zamiary, pragnace dojs¢ do porozumienia z polskim prezydentem.

2. ,Prosto w oczy”, emitowany w telewizji publicznej.

W programie prowadzonym przez Monike Olejnik wystapili Magdalena Sroda (6w-
czesny minister ds. réwnego statusu kobiet i mezczyzn) oraz Radostaw Parda (lider
Mtodziezy Wszechpolskiej). Stanowiska obojga zaproszonych gosci reprezentowaly
skrajnie odmienne poglady w kontekscie organizowania parady réwnosci i parady
normalnosci. Wypowiedzi M. Srody nasycone byly szeroko pojeta tolerancja, a R.
Pardy zupelnym brakiem akceptacji dla homoseksualistéw. Wypowiedz R. Pardy
zawierala wrogie homoseksualistom treéci, opierajace si¢ na twierdzeniu, ze ho-
moseksualizm jest zaburzeniem lub choroba, ktéra nalezy leczy¢. Jego zdaniem
okazywanie sobie czulo$ci przez pary tej samej plci ,jest obrzydliwe”, co pokazuje
heteronormatywno$¢ rzadzaca pogladami R. Pardy.

Stanowisko M. Srody w tej kwestii bylo zgota odmienne. Starata si¢ ona pod-
kregli¢ wage problemu dyskryminacji, agresji wobec 0séb homoseksualnych. Jej
wypowiedz ukazuje chuligariskie zachowania demonstrantéw parady normalnosci,
np. rzucanie kamieniami w pokojowa manifestacj¢ homoseksualistéw.

3. ,,Prywatny instruktor tanca”, emitowany w TVN Style.

Jest to program poswigcony nauce tarica. W programie wykorzystano stereotypowe
postrzeganie homoseksualistow jako najlepiej spelniajacych si¢ w zawodach arty-
stycznych oraz jako przyjaciét kobiet. Dzi¢ki temu homoseksualizm prowadzacego,
M. Piroga, instruktora tarica nowoczesnego, staje si¢ w programie atutem poprzez
fakt akceptacji dla jawnego pokazywania tozsamosci homoseksualnej.

4. ,Jak dobrze wyglada¢ nago?”, emitowany w TVN Style.

Program po$wigcony jest wlasciwemu dobieraniu stroju do swojej sylwetki. Podob-
nie jak w programie ,,Prywatny instruktor taica” homoseksualizm prowadzacego
jest tutaj atutem z uwagi na istnienie stereotypu o fatwosci nawigzywania relacji mie-
dzy gejami a kobietami (spontanicznie obejmuje on uczestniczki, przytula, stara si¢
by¢ oparciem w trudnych momentach programu, gdy uczestniczki musza zmierzy¢
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si¢ ze swoimi kompleksami) oraz o realizowaniu si¢ homoseksualistéow w zawodach
typu stylista, gdzie wazna jest znajomos¢ najnowszych trendéw w $wiecie mody.
Program, pokazujac homoseksualnego prowadzacego jako troskliwego, wrazliwe-
go, sympatycznego cztowieka, stara si¢ przetamywad negatywne uprzedzenia wobec
homoseksualistéw.

Analiza seriali. Poddane analizie zostaly polskie seriale: 39 i pdt, Magda M., Teraz
albo nigdy, Pierwsza mitos¢, Klan oraz Na dobre i na zte.

1. 39/ pot, emitowany wTVN.

W 39 i pot bohaterka o odmiennej orientacji seksualnej jest Paula, przyjaciétka
gléwnego bohatera. Mimo ze jej homoseksualizm jest tutaj watkiem pobocznym,
widag, ze w serialu starano si¢ pokazad, iz osoby o odmiennej orientacji nie powinny
spotykac si¢ z dyskryminacja, z odbieraniem prawa do dzielenia codziennosci z uko-
chang osoba. W serialu posta¢ Pauli spotyka si¢ z pelng tolerancja otoczenia. Tres¢
serialu przeciwstawia obraz homoseksualnej bohaterki (delikatna, wrazliwa, kobieca,
gotowa do niesienia pomocy innym) powszechnym stereotypom, przedstawiajacym
lesbijki jako zmaskulinizowane egoistki. Dodatkowo homoseksualizm bohaterki
jest jej atutem, gdyz podkresla jej oryginalnos¢ oraz pozwala na jej niedwuznaczng
przyjazn z gléwnym bohaterem.

2. Teraz albo nigdy, emitowany w TVN.

Bohaterkami o odmiennej orientacji seksualnej sa tutaj Lilka i jej partnerka. Sa
to postacie drugoplanowe. Tre$¢ serialu wyraza poparcie dla jawnej manifestacji
tozsamosci homoseksualnej, gdyz dwie kochajace si¢ kobiety moga swobodnie, nie
gorszac pozostatych bohateréw, okazywac sobie uczucia. Dodatkowo obraz bohate-
rek, jako zaangazowanych spolecznie, prowadzacych osrodek pomagajacy chorym
dzieciom, podwaza stereotyp lesbijki jako tej, ktdra stara si¢ zaspokoi¢ tylko whasne
potrzeby, nie dbajac przy tym o innych.

3. Magda M., emitowany w TVN.

Homoseksualista w serialu jest bohater drugoplanowy, Sebastian. Sposéb przed-
stawienia jego postaci odwoluje si¢ do stereotypu o homoseksualistach. Sebastian
jest wrazliwym na czyja$ krzywdg artysta, przyjazni si¢ z kobietami, takze z gléwna
bohaterka, ma prawo do okazywania uczu¢ swoim partnerom.

4. Pierwsza mitosc¢, emitowany w Polsacie.

W serialu tym zaden z bohateréw nie jest homoseksualista, lecz watek homoseksu-
alizmu odnosi si¢ do jednego z negatywnych bohateréw, ktdry postanawia udawaé
homoseksualiste. Homoseksualizm stuzy jako wytlumaczenie niecheci nawigzania
blizszej relacji z jedng z bohaterek. Dodatkowo homoseksualizm wiaze si¢ tutaj
ze stereotypem o fatwosci nawigzywania kontaktu i bliskosci migdzy homoseksu-
alistami a kobietami.
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5. Na dobre i na zte, emitowany w telewizji publicznej.

Tematyka homoseksualizmu poruszona zostata tutaj dzigki postaci Mikotaja. Obraz
homoseksualizmu jest budowany na podstawie stereotypdw i uprzedzeri. Homosek-
sualista jest bohaterem negatywnym, nosicielem HIV, artysta, ktdry zdradzit swoja
narzeczong (gtéwna bohaterke, Zosi¢). Tres¢ serialu ukazuje dalsze zycie omawiane-
go bohatera jako pasmo porazek.

6. Klan, emitowany w telewizji publiczne;j.

Problematyka homoseksualizmu poruszona jest tu wéréd bohateréw drugoplano-
wych. Homoseksualista jest ekscentryczny szef agencji reklamowej. Spotyka si¢ on
u przedstawicieli prestizowych zawodéw (lekarz, nauczyciel akademicki) z brakiem
akceptacji swej seksualnosci.

Analiza portali internetowych:

1. Portal ,nocoty.pl”.

Portal zajmujacy si¢ tematyka skandali w zyciu postaci show-biznesu. Analiza ob-
jeto cztery ostatnie artykuly poruszajace tematyke homoseksualizmu zamieszczone
na tym portalu.

1.1. Jacykdw: Nienawidze pedatow!, http://nocoty.pl/title,Jacykow-Nienawidze-
pedalow,wid,9996046,wiadomosc.html.

Artykut dotyczy wulgarnej wypowiedzi stylisty Tomasza Jacykowa, w ktérej podkre-
$lit on, iz mimo ze sam jest homoseksualista, nienawidzi oséb o odmiennej orientacji
plciowej. Homoseksualizm jest tutaj tematem pobocznym, gdyz nacisk polozony
jest na kontrowersyjna, epatujaca nienawiscia wypowiedz znanej osoby, T. Jacykowa.
Autor przedstawia T. Jacykowa jako wulgarnego, obtudnego cztowieka.

1.2. Prokop i Wellman ulubiericami gejow, http://nocoty.pl/title,Prokop-i-Wellman-
ulubiencami-gejow,wid,10014804,wiadomosc.html.

Problematyka homoseksualizmu stanowifa tu watek poboczny. Pojawila si¢ ona
w kontekscie wyréznienia stawnych dziennikarzy telewizyjnych, M. Prokopa oraz
D. Wellman, nagroda na imprezie kulturalnej srodowisk homoseksualnych: Festi-
walu Réwnosci. Autor artykutu wyraza brak akceptagji dla réznych form dyskry-
minacji w Polsce, umieszczajac wypowiedzi znanych oséb, w ktérych wyrazaja one
ubolewanie z powodu nietolerancji dla homoseksualistéw. W podsumowaniu ar-
tykutu zawarto wypowiedz dotyczaca mozliwych nieprzyjemnosci spowodowanych
utrzymywaniem dobrych relacji ze srodowiskiem homoseksualistéw, ukazujac tym
samym homofobi¢ w Polsce.

1.3. Wiktoria przycigga gejow, http://nocoty.pl/title,Victoria-przyciaga-gejow, wi-
d,9959310,wiadomosc.html.

Tre$¢ artykulu oparta jest na stereotypie tatwego nawigzywania kontaktéw miedzy
homoseksualistami a kobietami. Kwestia homoseksualizmu jest tu przedstawiona
w kontekscie przyjazni znanej kobiety (Victorii Beckham) z homoseksualistami.
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Tym samym artykul przeciwstawia si¢ uprzedzeniom dotyczacym homoseksuali-
stéw, gdyz ukazuje znana, lubiana osobg przyjazniaca si¢ z gejami.

1.4. Swiderski walczy z fatkg geja, http://nocoty.pl/title,Swiderski-walczy-z-
latka-geja,wid,10005037,wiadomosc.html.

Homoseksualizm zostal tu przedstawiony w kontekscie negatywnego wplywu od-
grywania roli homoseksualisty w popularnym serialu na wizerunek zawodowy ak-
tora B. Swiderskiego. Ukazujac przykrosci, z jakimi zetknat si¢ aktor w wyniku
utozsamiania go z serialowa postacia, autor artykutu zwraca uwagg na problem nie-
tolerancji w polskim spoleczeristwie.

2. Portal Mtodziezy Wszechpolskiej ,www.mw.org.pl”.

2.1. Refleksje po paradzie, http://www.mw.org.pl/t.php?id=335.

Artykul, epatujacy nienawiscia, dotyczy przebiegu krakowskiego Marszu Réwnosci
i postawy wobec niego cztonkéw Mlodziezy Wszechpolskiej. Homoseksualizm jest
tu przedstawiony jako zboczenie, patologia oraz zaburzenie, zagrazajace katolic-
kim warto$ciom takim jak heteroseksualna rodzina. Wedlug autora artykutu dzia-
Yacze homoseksualni stosuja ,zasadg trzech krokéw”, polegajaca na stawianiu coraz
$mielszych zadan (np. legalizacja zwiazkéw os6b tej samej pici), ktdre doprowadza
do upadku kultury opartej na zatozeniach religii katolickiej.

2.2. Marsz w Katowicach, http://www.mwslask.boo.pl/index.php?function=-
show_all&no=414.

W artykule przedstawiono Marsz Réwnosci w Katowicach. Uczestnicy Marszu
w o$mieszajacy sposéb (nazwano ich dewiantami, pederastami) zostali przedsta-
wieni jako zagrozenie dla katolickiej rodziny. Dziatacze MW zostali przedstawieni
jako wytrwali obroricy tychze wartosci. Homofobiczne tresci sa takze prezentowane
za pomocg wykorzystania stanowiska autorytetu. Jest nim tutaj ,wickszos¢ $laskich
rodzin” potepiajaca homoseksualizm.

Na wielu portalach internetowych tresci homofobiczne wyrazone sa przez uzycie
przeklenstw wykorzystujacych homoseksualizm jako obelge. Internet jako medium
pozwala na niepodlegajace cenzurze wyrazanie swoich pogladéw. Uzytkownicy por-
talu www.hip-hop.pl, zamieszczajac tam komentarze krytykujace wybranych arty-
stéw, uzywaja wulgarnych stéw, takich jak: , pedaly jebane w koszulkach gejowskich”
lub ,bo mi pedalstwem zalatuja”.

Na forum http://mojstary.wordpress.com/ mozna znalez¢ podobne wpisy, np.
,wickszo$¢ emo to pierdoleni geje ktdrzy si¢ malujg”.

Z podobnymi wpisami mozna spotka¢ si¢ réwniez na stronie: htep://www.fotka.
pl/profil/szetera/O_mnie.html, gdzie uzytkownicy maja mozliwos¢ napisania o tym,
za czym nie przepadaja. Jest tam wpis jednego z uzytkownikéw o tresci ,nazelowani
kolesie — cioty jebane”. Jeden z najbardziej wulgarnych komentarzy zamieszczony
zostal na nieoficjalnym serwisie druzyny pitkarskiej Ruch Chorzéw (http://www.
niebiescy.pl/index.php?id=1174): ,I tak jestescie ciulami jebane chorzowskie psy
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czekamy na was. .. cioty jebane jak nie przyjedziecie nawet pod stadion to jestescie
najwicksze cioty pierdolone”.

Powyzsze przyklady pokazuja, iz Internet jako Srodek przekazu daje mozliwos¢
wyrazania nienawisci. Jednym ze sposobéw na to jest uzycie wulgarnych, obrazli-
wych, uwlaczajacych stéw, ktére czgsto odnosza si¢ do homoseksualistéw. Obrazuje
to negatywny stosunek do mniejszosci homoseksualnej, objawiajacy si¢ brakiem
szacunku, traktowaniem ich jako gorszej kategorii ludzi.

6. Zakonczenie. Happy endu nie bedzie?

Homoseksualizm — miedzy innymi przez przekazy medialne — postrzega si¢ jako od-
mienno$¢ zagrazajaca ustalonemu porzadkowi, przeciwstawiajaca si¢ podstawowym
warto$ciom, takim jak rodzina. Stosunek wielu ludzi do odmiennosci homoseksual-
nej, utrwalany i podkreslany w filmach, serialach telewizyjnych, artykufach prasowych,
wyznaczany jest przez negatywne emocje, takie jak strach, nienawis¢, potepienie, po-
garda, nietolerancja oraz ,wiedza zdroworozsadkowa oparta na stereotypach™.
Wrogie nastawienie dominujacej, heteroseksualnej czgsci spoleczeristwa wyksztal-
cito u homoseksualistéw silne poczucie odrebnosci i antagonizmu wobec grupy
wickszosciowej. Sytuacja ta doprowadzita do tego, iz homoseksualisci tworza odreb-
na, zamknieta grupe mniejszosciowa, ktdra wytworzyta wlasng subkulture gejowska,
opartg na odrgbnych zwyczajach, jezyku (slang), pogladach, wartosciach, a nawet
instytucjach, ktdre sa sprzeczne z tymi samymi elementami kultury dominujacej®.
To za$ spowodowalo, iz homoseksualisci stworzyli grupe mniejszo$ciowa o duzym
poczuciu odrebnosci, izolowang od reszty spoleczeristwa. Jednakze wyznawane przez
nich formy etyczne nie réznia si¢ w wigkszosci od norm regulujacych postgpowanie
calego spoleczeristwa, z zaznaczeniem, ze nie akceptuja oni tych norm, kedre godza
w ich godnos¢ oraz prawo do normalnego zycia. Homoseksualistow czgsto niespra-
wiedliwie postrzega si¢ wylacznie z perspektywy ich zachowarn seksualnych®.
Spoteczeristwo $wiadome réznic migdzy dominujacg grupa heteroseksualng
a mniejszoscia homoseksualng stara si¢ organizowaé wzajemne relacje. W tym
procesie dominujaca role odgrywaja media, stajac si¢ swoistym forum, dostgpnym
zrédtem wiedzy o osobach innej orientagji piciowej, mogac modyfikowaé postawy
spoleczne wobec homoseksualizmu, wplywajac na wzrost poziomu tolerancji, wal-
czac ze stereotypami i uprzedzeniami. Problem nie jest fatwy i trudno jest oczekiwaé
natychmiastowych rezultatéw, dlatego tez twierdze, iz nie nalezy si¢ spodziewaé

2% A, Krasicki, Homoseksualisci w Polsce. Studium srodowiska, [w:] T. Basiuk, D. Ferens, T. Sikora
(red.), Parametry pozgdania. Kultura Odmiericéw wobec homofobii, Krakéw 2006, s. 58.
» R Woods, O mitosci ktdra nie Smiata wyméwic swojego imienia, przel. J. Jaworski, Poznan 1993,

s. 84.
Zob. np. R. Eichberg, Ujawnij si¢: prawda lesbijek i gejéw, Warszawa 1995.
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szybkiego ,happy endu”. Szczedliwego korica nie bedzie, a za niewatpliwy sukces
nalezy uzna¢ sam fakt ,coming outu” tematyki homoseksualizmu ze sfery spolecz-
nego milczenia i jej stosunkowo sporg obecnos$¢ w polskich mediach. Jednakze juz
konkretne egzemplifikacje potraktowania tematyki homoseksualizmu pozostawiaja
wecigz sporo do zyczenia, $wiadczac o stabym zrozumieniu rangi problemu przez
$rodowisko dziennikarzy i nadawcéw medialnych.
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Jerzy Biniewicz

Mediatyzacja dyskursu naukowego

Media to przestrzeri bardzo réznorodnych dyskurséw, wspétezesnie najwickszy ich
wytworca i przekaznik. Méwi si¢ w zwiazku z tym o ztozonej typologii dyskursu,
gdzie kryterium taksonomii jest:

a rodzaj medidéw — dyskurs prasowy, radiowy, telewizyjny czy internetowy,

b. temat — dyskurs polityczny, reklamowy, naukowy lub religijny,

c. gatunek — blog, czat czy forum albo talk-show,

d. styl wypowiedzi — osobniczy, wypowiedzi publicznych czy mediéw.

Przecinanie si¢ w mediach (pojmowanych jako przestrzen komunikagji) réznych
dyskurséw rodzi pytanie o ich autonomig, rozpoznawalnos¢ w relacji komunikacyj-
nej dyferencjalnych eksponentéw przesadzajacych o ich granicach, $rodkach wyrazu,
strategiach komunikacji, czytelnosci intencji komunikacyjnych.

Termin dyskurs jest we wspélczesnej humanistyce niezwykle przydatnym na-
rz¢dziem opisania mechanizméw komunikacji, co nie powinno dziwi¢, wszak
we wspolezesnym jezykoznawstwie zaszed! proces odchodzenia od statycznego uje-
cia jezyka na rzecz wytwarzania koncepcji komunikacyjno-kulturowych (Boniecka
1999: 13-32, Gajda 1999: 9-17).

Pojecie dyskursu podlega réznorakim ujeciom, jest zatem zupelnie oczywiste,
ze w literaturze przedmiotu mozemy odnalez¢é réine jego definicje, implikowane
przez rézne metodologie, odmienne obszary badan.

Przeglad réznych stanowisk badawczych pozwala ustali¢, ze dyskurs jest wyda-
rzeniem komunikacyjnym (Duszak 1998), co uruchamia stwierdzenie, ze proces
komunikacji musi by¢ postrzegany w szerokim kontekscie wytwarzania i odbierania
komunikatu, pozwalajacym okresli¢ role uczestnikéw komunikacji i zarazem uzyt-
kownikéw jezyka, uchwyci¢ szerokie tho spoteczno-kulturowe bedace rama pragma-
tyczng komunikowania.

Analiza dyskursu wymaga zatem uwzglednienia trzech jego wymiaréw (zob. Gaj-
da 1999: 9-10): postuzenie si¢ jezykiem, komunikowanie postaw, przekonan oraz
ustalenie interakeji komunikacji w planie spofeczno-kulturowym (zob. pojmowanie
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dyskursu jako tekstu w kontekscie). Innymi stowy, dyskurs jest zdarzeniem komuni-
kacyjnym, uwiklanym w relacje spoteczne, kulturowe, zaleznym od przyzwyczajeit
komunikacyjnych uczestnikéw interakeji, powodowanym takze kontekstem czysto
sytuacyjnym, pozwalajacym zreprodukowac sytuacje komunikacyjna. W literaturze
przedmiotu odnalezé mozna stwierdzenie, ze tekst (pojmowany jako teren mani-
festacji dyskursu, plaszczyzna pozwalajaca ustali¢ relacje komunikacyjne, strategie
komunikagji, srodki potrzebne do realizacji okreslonych celéw; por. pytania badaczy
dyskursu: kto?, jak?, kiedy?, dlaczego? itd.) jest w istocie rzeczy tozsamy z dyskur-
sem, wszak ustalajac jego cechy definicyjne, bierzemy pod uwage t¢ sama wiazke
kryteriéw, ktére wyznaczaja istote dyskursu (Boniecka 1999: 32).

W swietle powyzszych uwag warto przyjrze¢ si¢ dyskursowi naukowemu pod-
legajacemu procesowi mediatyzacji. Konieczne jest postawienie pytari dotyczacych
ramy pragmatycznej tego dyskursu, istotne jest takze ustalenie, na ile poddaje si¢ on
trybowi kodowania wlasciwemu dla dyskursu medialnego, a na ile pozostaje wyda-
rzeniem komunikacyjnym odr¢bnym merytorycznie, strukturalnie i stylistycznie,
niepodatnym na zabiegi mediatyzacji, wszak jest on obecny w komunikacji od daw-
na, zdotal wyksztalci¢ hermetyczny schemat komunikacji (z racji celu, tematu, jezy-
ka, gatunku, $rodowiska komunikacyjnego), stoi za nim ogromny, autonomiczny,
wiarygodny metodologicznie potencjat poznawczy, pozwalajacy wytwarzaé obrazy
$wiata thumaczace schemat jego funkcjonowania, pozwalajace upewni¢ cztowieka
(lub da¢ mu ztudng nadzieje), ze ujarzmit Ztozonos¢ natury i kultury, wniknat w ich
tajemnice.

Dyskurs naukowy (Gajda 1999: 18) jako ,,typ dyskursu zwiazany z naukowa sferg
zycia spolecznego, a takze zbi6r konkretnych dyskurséw wystepujacych w tej sferze
[...]”, generujac wiarygodny metodologicznie, epistemologicznie obraz $wiata, jest
zdarzeniem komunikacyjnym niezwykle atrakcyjnym dla mediéw, ktére uswiada-
miaja masowemu odbiorcy, ze nauka, scalajac w teorie ujecia pojeciowe i racjonalne
wytlumaczenie danych empirycznych, wytwarza poglebiona wizjg rzeczywistosci
(zob. Kaminski 1992: 168-169).

Dyskurs naukowy ma charakter heterogeniczny (zob. sfera poznania), wydziela
si¢ w nim dyskurs nauk $cistych oraz dyskurs nauk humanistycznych. Czynnikami
dyferencjacji dyskursu naukowego sa relacje nadawczo-odbiorcze, cel oraz formy
przekazu. Splot czynnikéw natury pragmatycznej prowadzi zatem do uformowa-
nia si¢ dyskursu naukowego sensu stricto, a takze dyskurséw: popularnonauko-
wego i dydaktycznego (Gajda 1999: 13). We wspdlczesnym dyskursie naukowym
— zwhaszcza w humanistyce — zmianie ulega (zob. przeobrazenia w komunikagji,
obiegu informacji w nauce) poetyka pisania w nauce: odnotowa¢ mozna wyrazna
tendencje¢ do eseizacji, metaforyzacji, wizualizacji przekazu (Gajda 1999: 13-16;
Pigtkowa 2007: 147-149). Sigganie po eksponenty whasciwe dla literatury picknej
(tropy, figury retoryczne), rozluznianie (Gajda 1999:13-17) rygoréw kompozycyj-
nych wypowiedzi (eseizowanie, felietonowos$¢) to oczywisty, wyrazny dowodd zmiany
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paradygmatu dyskursu naukowego (zob. innowacyjnos¢, jednokrotnosé, przygod-
no$¢ oraz niestandardowos¢ komunikacji w nauce, por. Ulicka 2004: 25).

Wazne jest zatem ustalenie, na ile fakt zaistnienia dyskursu naukowego w me-
diach moze wplyna¢ na zmiang strategii komunikacyjnych (uruchamiajacych ade-
kwatne $rodki wyrazu, ktére sg dla niego wlasciwe), preferowanie takich a nie innych
form gatunkowych.

Media widza w poznaniu naukowym narzedzie uwiarygodniania, uatrakcyjnie-
nia narracji dotyczacej potocznie do$wiadczanego $wiata. Dyskurs naukowy jest
tematyzowany przez media ze wzgledu na jego atrakcyjnos$¢ poznawcza, zdolno$é
animowania uwagi publicznej, bowiem niesie on ogromny fadunek emocji zwiazany
z procesem poznania, odkrywania nowych faktéw, przyblizania tajemnicy, wyja-
$niania mechanizmu funkcjonowania $wiata. Media w rézny sposéb — w zaleznosci
od narzedzi przekazu (zob. prasa, radio, telewizja czy Internet), adresata przeka-
zu, intencji komunikacyjnych (np. tabloidy a tzw. tytuly opiniotwérceze unikajace
uproszczenn poznawczych, dazace do poglebionego obrazu $wiata) — uruchamiaja
dyskurs naukowy w swojej opowiesci o $wiecie.

Istotne jest w zwiazku z powyzszym okreslenie warunkéw, ktdre przesadzaja
w planie ideowo-tresciowym oraz jezykowym o wspdlnocie dyskursu naukowego.
Czynnikiem jednoczacym jest niewatpliwie cel poznania naukowego, jakim jest po-
znanie prawdy. Wspdlnota komunikacyjna, wytwarzajac mechanizmy porozumie-
wania si¢ (bedace znakiem tozsamosci, wykluczajace jednoczesnie inne wspélnoty
komunikacyjne), generujac specjalistyczny jezyk, ktéry jest wyznacznikiem identyfi-
kacji grupowej (bowiem jego hermetyczno$¢ przesadza o niemoznosci zastosowania
go w dyskursie og6lnym), wyksztalcajac gatunki mowy (ktére wyrazaja dziatania
poznawczo-komunikacyjne wspélnoty), ma swiadomo$¢ swojej odrebnosci i mani-
festuje przekonanie, ze konfiguracja czynnikéw pragmatyczno-jezykowych przesa-
dzajacych o wspélnocie celéw i sposobéw komunikowania jest znakiem identyfikacji
dyskursu naukowego.

Interesujace w zwiazku z powyzsza uwaga bedzie przyjrzenie si¢ dziatowi poswie-
conemu nauce zamieszczonemu w ,,Polityce”. Kierowano si¢ przy wyborze medium
oczywistym wskazaniem, ze ,,Polityka” jest tygodnikiem adresowanym do ludzi wy-
ksztalconych, o duzym potencjale merytorycznym i o wysokich kompetencjach
komunikacyjnych, nieufnych wobec proceséw mediatyzacji czy wrecz tabloidyza-
qji, kojarzonych z negacja tradycyjnego paradygmatu kultury implikowanego przez
druk i z sigganiem w warstwie poznawczej po nieuniknione uproszczenia, urucha-
mianiem kodu audiowizualnego jako zasadniczego narzedzia przekazu, co w sposéb
oczywisty w wymiarze ogdlnym prowadzi do dekonstrukeji tradycyjnie pojmowanej
wizualnosci i jednocze$nie prowadzi¢ moze (czy wreez prowadzi) do ustalenia no-
wych warunkéw dyskursywnosci.

Pamigtajac zatem o czynnikach pragmatyczno-jezykowych przesadzajacych
o parametrach dyskursu naukowego, przyjrzyjmy si¢ procesowi jego mediatyzacji.
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Uwzglednienie parametréw pragmatycznych, semantycznych, stylistyczno-jezyko-
wych dyskursu naukowego pozwala okresli¢ mechanizm (okresli¢ jego istotg) jego
derywowania przez media, sposobu tematyzowania obcej im referencji.

,Polityka” oferuje bogaty zestaw tekstéw przynoszacych informacje o wspdlcze-
snych dokonaniach naukowych, dzielacych si¢ refleksja na temat historii nauki czy
recenzujacych konkretne prace. Autorami tekstéw sa dziennikarze specjalizujacy sie
w tematyce dotyczacej nauki oraz wybitni uczeni przyblizajacy czytelnikom ztozong
problematyke z réznych dziedzin wiedzy.

Czytelnik ,Polityki” otrzymuje teksty poswigcone historii Polski i $wiata, so-
cjologii, psychologii, archeologii, literaturze, filozofii czy szeroko pojmowanemu
przyrodoznawstwu (biologia, botanika, medycyna, geografia, ekologia, fizyka czy
astronomia). Dyscypliny naukowe bedace przedmiotem zainteresowania ,,Polity-
ki” cechuje duzy potencjal poznawczo-komunikacyjny, wszak w znacznym stopniu
ksztaltuja one nasz obraz §wiata, przesadzaja o parametrach naszej cywilizacji, wy-
znaczajg ksztalt kultury:

Skoro to wszystko dzieje si¢ poza kontrola swiadomosci, to na czym polega ludzka madros¢?
Jest to bardzo trudne pytanie. Jesli je nieco uproscimy i spytamy: Kto uchodzi za madre-
go? — to mozemy juz wysuna¢ pewne hipotezy. Tradycyjnie, w naszej zachodniej kulturze
niejako z definicji za madrych uwaza si¢ m.in. uczonych i filozoféw — w koricu filozofia ozna-
cza umitowanie wiedzy (Najlepiej wige zyc¢ bez namystu?, heep:/ [www.polityka.pl/bezmyslne-
madraleLead30,936,268 183, 18/).

,Polityka” traktuje proces weryfikowania, falsyfikowania dotychczasowych usta-
len nauki, redefiniowania ustalonych obrazéw $wiata jako atrakcyjny temat, zdolny
przyciagnaé czytelnika, ktéry jest ciekawy $wiata. Dyskurs naukowy w tygodniku
spoleczno-kulturalnym, wpisujac si¢ w narracj¢ kultury masowej, ujety jest w karby
opowiesci pelnej pasjonujacych przygdd, sensacji, odkry¢, keére zmieniajg oblicze
$wiata:

A wszystko zaczelo si¢ na poczatku lat 90., gdy George Poinar z University of California
w Berkeley uzyskat sekwencje¢ DNA zatopionego w bursztynie insekta. Odkrycie rozpalito
wyobrazni¢. Wydawalo sig, ze dzicki umiejetnosci klonowania odtworzymy wymarle gatunki
zwierzat i roslin, a moze nawet sprawimy, ze znowu urodzi si¢ Einstein czy Bach. Pomyst zdo-
byt popularno$¢ za sprawa ksiazki Michaela Crichtona Jurassic Park i jej filmowej adaptacji
Stevena Spielberga (http://www.polityka.pl/dawno-temu-z-dna/Lead30,936,282780,18/).

Bohaterami tych opowiesci sa zazwyczaj uczeni: wspdlezesni herosi, ktérzy dzigki
nauce dysponuja magiczng moca (Wozniak 2000: 122), doznajacy ol$nien, potrafiacy
— dzigki niepospolitym przymiotom — przenikna¢ tajemnice (Postman 1995: 78):

Zmudne poszukiwania trwaty w najlepsze, gdy na genialny pomyst wpadt dr Géran Henriks-
son z Wydziatu Fizyki i Astronomii Uniwersytetu w Uppsali. Postanowil on podda¢ badaniom
DNA 10 wloséw znalezionych w przechowywanej w Uppsali ksiedze, ktora w przeszlosci
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nalezata do astronoma. Badania prof. Marie Allen dowiodly, ze DNA kilku z nich jest iden-
tyczny z DNA mezczyzny z Fromborka. — Przypadek Kopernika pokazuje, co genetyka moze,
a czego nie — nie znajac krewnych astronoma moglismy jedynie powiedzie¢, ze byt on miesz-
karicem $rodkowej Europy — méwi dr Golik (http://www.polityka.pl/dawno-temu-z-dna/
Lead30,936,282780,18/).

Analiza tekstéw zwartych w ,Polityce” prowadzi do oczywistego wniosku,
ze we wspSlczesnym $wiecie dominujacym dyskursem jest dyskurs naukowy (Wa-
silewski 2006: 463-470), wszak to w nim formulowane sa centralne dla cywilizacji
pytania:

Trudno mieé¢ watpliwosci, ze chemie czeka w XXI w. druga mlodosé. [...] Chemig obciaza sig
odpowiedzialnoscia za wiele grzechéw wspélczesnej cywilizacji. Tragedia talidomidu (w latach
60. tysiace dzieci urodzily si¢ z potwornymi wadami ciala, bo ich matki w ciazy przyjmowaly
lek o niezbadanym wéwczas teratogennym dziataniu), dziura ozonowa — to tylko kilka ponu-
rych dowodéw. Chemia jest jednak bardzo refleksyjng dziedzing nauki, kedra szybko wyciaga
whioski z wlasnej niedoskonatosci. Uzbrojona w nowa wiedz¢ pozwala nie tylko naprawi¢
bledy przeszlosci, lecz takie proponowaé rozwiazania mogace zmienié przysztosé. Bo jesli
rzeczywiscie kiedykolwiek ma sie spelni¢ sen o cywilizacji wodorowe;j, ktérej juz nigdy nie
zabraknie energii, to niemozliwe to bedzie bez chemii, katalizatoréw i ludzi takich jak Jens

Rostrup-Nielsen (http://www.polityka.pl/alchemicy-xxi-wieku/Lead30,936,252595,18/).

Zdobycze nauki rozszerzaja horyzonty, ale nie wplywaja przeciez automatycznie na ich oceng
i ewentualna zmiang postrzegania ich skutkéw. Pawel VI w encyklice Humanae vitae z 1968
r. zawarl nowoczesng, obowiazujacg do dzis, co potwierdzit Jan Pawet II, nauk¢ Kosciota do-
tyczaca malzeristwa, a w tym zycia plciowego czlowieka. Podczas tych 40 lat, w ciagu ktérych
postep nauki zupetnie zmienit pojmowanie wielu poje¢é z dziedziny plciowosci i kontroli uro-
dzen (szczegélnie wazne bylo wypracowanie technik zaplodnienia in vitro, a z drugiej strony
— pojawienia si¢ epidemii AIDS), ko$cielne nakazy etyczne nie zmienily si¢ nawet na jotg. Jak
bowiem zmieni¢ lub co gorsza odwolaé postanowienia kogo$ uznanego przez Koéciét za naj-
wyzszy autorytet? (http://www.polityka.pl/spor-na-opak/Lead30,936,242184,18/).

Ten ostatni, ktory jest autorem serii ksiazek dotyczacych ery inteligentnych maszyn, maszyn
uduchowionych, inteligentnego Wszech$wiata i technologicznego przetomu, nazwanego prze-
zeni osobliwoscia, uwaza po prostu, ze zdolnos¢ zycia, myslenia, czucia czy wiary jest efektem
odpowiedniej mocy obliczeniowej ukladu. Jak przewiduje, w 2029 r. komputer osiagnie po-
ziom ludzkiej inteligengji i jesli nie bedzie mozna go nazwa¢ zywym, trzeba bedzie zmieni¢

definicje zycia (http://www.polityka.pl/doktor-ewa/Lead30,936,241993,18/).

Nauka, narzucajac kategorie opisu (niejednokrotnie doprowadzajac do przewar-
to$ciowania sadéw, ujrzenia spraw w nowej perspektywie), jawi si¢ jako wiarygodny
autorytet (Wasilewski 2006: 465), na ktéry powoluja si¢ media, konstruujac obraz
$wiata bedacy dla uczestnikéw komunikacji masowej jedynym zrédtem wiedzy, wy-
razem $wiadomosci spotecznej:

To w tej atmosferze powstawaly prace pokazujace, ze spolecznosci naczelnych zorganizowane
sa w sztywne, oparte na przemocy hierarchie, w ktérych o porzadku decyduje sita i walka
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o samice. Nagle jednak na naukows scene, obok Goodall, wkroczyly inne kobiety, by wy-
wola¢ skandal. Thelma Rowell i Shirley Strum podczas badan pawianéw dostrzegly zupelnie
co innego niz ich koledzy. To nie agresja i przemoc sa czynnikami budowania wiezi w spolecz-
nosciach tych zwierzat. Lacza je znacznie subtelniejsze relacje, oparte na wspétpracy i skom-
plikowanych sojuszach. Czy reguly budowania spolecznej hierarchii, jakie uczeni-mezezyzni
dostrzegli u naczelnych, nie sa aby przeniesieniem regul obowiazujacych w zdominowanym
przez mezezyzn $wiecie akademickim? Skandal gotowy, Rowell i Strum, odwolujac si¢ do fe-
ministycznej inspiracji, w swych badaniach zakwestionowaly nie tylko wezesniejsze osiagniecia
nauki. Gorzej, zakwestionowaly obiektywnos$¢ metod badania (htep://www.polityka.pl/jej-
krowosc-moja-ludzkosc/Lead30,936,245170,18/).

Analiza tekstéw zamieszczonych w ,,Polityce” pozwala stwierdzi¢, ze ich autorzy
respektuja kilka podstawowych zasad komunikacyjnych (zob. dwie podstawowe
strategie komunikacyjne w dyskursie naukowym poddanym mediatyzacji — przeklad
wiedzy naukowej na jezyk ogdlny lub informowanie o $wiecie dokonari naukowych
za pomocy jezyka naukowego lub popularno-naukowego; por. Gajda 1999: 14).

Po pierwsze, autorzy tekstéw pamigtaja, ze przekaz nie moze by¢ hermetycz-
ny, muszg by¢ uwzglednione w projekcie mozliwosci poznawcze i komunikacyjne
uczestnikéw komunikacji, dlatego tez znacznie redukowana jest ilo$¢ terminéw
naukowych. Jesli ich pojawienie si¢ w tekscie jest konieczne, to zazwyczaj s one
definiowane, przytaczana jest etymologia stowa, si¢ga si¢ po synonimy, niekiedy
w postaci czytelnej metafory, podawane sa przejrzyste semantycznie konteksty po-
zwalajace dekodowac znaczenie specjalistycznego stownictwa:

Postrzeganiu mézgu w kategoriach modularnych sprzyjalo wynalezienie nowej techniki ob-
razowania jego aktywnosci, zwanej czynno$ciowym magnetycznym rezonansem jadrowym
(EMRI - functional magnetic resonance imaging) (http://www.polityka.pl/renesans-frenologii/
Lead30,1724,258540,18/).

Niestety to niemal pewne, ze Wszechswiat to nie kostka, a prawdopodobnie duzo bardziej
zlozony wielo$cian tworzacy przestrzei o nieznanej jeszcze geometrii (euklidesowej, sferycznej

lub hiperbolicznej) (http://www.polityka.pl/gabinet-luster/Lead30,936,245919,18/).

Dysmorfofobia — dostownie Ik przed brzydota — to nadmierne zaabsorbowanie rzekomym de-
fektem wiasnego wygladu. Jest ona przypadloscia nierzadka (wedle réznych danych 0,7-2 proc.
populagji), wystepuje wige czgéciej niz na przyklad schizofrenia (polityka.pl/dysmorfofobia/
Lead30,1152,251182,18/).

Atom jest niczym miniaturowy Uklad Sloneczny z elektronami krazacymi wokét jadra
na podobieristwo planet obiegajacych Stonce (http://www.polityka.pl/renesans-frenologii/
Lead30,1724,258540,18/).

Po drugie, dobdr tekstéw jest motywowany ich atrakcyjnoscia (moda, aktualno-
$cig, sensacyjnoscig itd.), dlatego tez w ,,Polityce” czytelnik moze odnalezé w dziale
pos$wigconym nauce rozwazania o viagrze, poszukiwaniu przez fizykéw, filozoféw
Boga, zagrozeniach cywilizacyjnych czy zmianach klimatycznych.
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Po trzecie, dobér ciekawego tekstu korelowany jest z atrakcyjna dla masowego
(przygotowanego jednak merytorycznie i jezykowo do odbioru ztozonych tresci)
odbiorcy narracja respektujaca proste dyrektywy komunikacyjne: nie naduzywa si¢ —
jak juz wspomniano — stéw funkcjonujacych w dyskursach specjalistycznych (zaséb
terminologiczny ograniczony jest do niezbednego minimum), si¢ga si¢ po tropy
i figury ozywiajace przekaz (zob. uruchamiane sg $rodki stylistyczne wlasciwe dla
stylu artystycznego), animujace uwage czytelnika, kondensujace skomplikowane
specjalistyczne tresci, przenoszace rozwazania w sfer¢ potocznego doswiadczania
$wiata, zob. opowies¢ kosmosie w artykule pt. Gabinet luster (htep://www.polityka.

pl/gabinet-luster/Lead30.936,245919,18):

Przeswiadczenie, ze kosmos jest jak bezksztattna bafika bez granic, nie musi by¢ stuszne.
Nieskoriczono$¢ jest jak gwozdz sterczacy z (prawie) gladkiej deski fizyki.

Sama Levin obrala nieco inna drogg. Prébuje rozpoznac ksztalt Wszechs$wiata po wzorze cetek
na jego ciele.

Dlaczego wiec tatwo zakladamy nieskoriczono$¢ Wszechswiata? Moze dlatego, ze jest z nig
troche tak jak z szuflada, do ktérej naukowcy wkladaja teorie opisujace zjawiska kosmiczne,
a ktéra jest na tyle szeroka i gleboka, ze, przynajmniej na razie, pytanie o jej ksztalt, rozmiary
i to, czy nie jest w jakis sposob polaczona z innymi szufladami (o ile istnieja) badZ sama ze soba
(o czym za chwile) nie ma wigkszego znaczenia.

By¢ moze czas juz przestaé straszy¢ Czarnym Ludem nieskoficzonosci dzieci zapatrzone w noc-
ne niebo. Tak zdaje si¢ przekonywa¢ ta ewangelistka odradzajacego si¢ po kilkudziesieciu
latach u$pienia ruchu zwolennikéw pogladu, ze wszystko ma swoj kres. Nawet Wszechswiat.
Przynajmniej w pewnym sensie.

Istotne z punktu widzenia jasnosci przekazu, jego atrakcyjnosci jest stosowanie
réznorakich form podawczych (por. faczenie opisu z rozwazaniem, opowiadania
z dialogiem), np.:

Geny majg pamig¢ ewolucyjng. Informacja w genomie czlowieka jest produktem miliardéw
lat tej ewolucji. — Znajomos¢ zegara molekularnego, okreslajgcego tempo zmian genetycznych,
pozwala nam spojrze¢ wstecz — thumaczy Mateusz Baca, asystent w Osrodku Badan Prekolum-
bijskich Uniwersytetu Warszawskiego. — Kiedys zaktadano, ze zmiany te nastgpujq w genomie
w tych samych odcinkach czasu, teraz wwzglednia si¢ rézne tempo mutacji dla genomu jadrowego
i mitochondrialnego oraz réznych regiondw swiata. To bardziej skomplikowane, ale bardziej pre-
cyzyjne. Dr hab. Pawel Golik z Instytutu Genetyki i Biotechnologii Wydziatu Biologii UW
podkresla: — Nalezy pamigtad, ze najczesciej postugujemy si¢ danymi z gendw wspdtezesnych ludzi
i zwierzqt, stosunkowo niedawno postgp techniczny pozwolit odezytywad informacje z materiatéw
kopalnych. [...] Szczatki rodziny z Eulau byly w wyjatkowo dobrym stanie (http://www.poli-
tyka.pl/dawno-temu-z-dna/Lead 30,936,282780,8/).

Po czwarte, teksty referujace osiagniecia naukowe sa subiektywnym zapi-
sem rzeczywisto$ci, wciagaja czytelnika dzigki jezykowi wartosci, nacechowaniu
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emocjonalnemu whasciwemu dla relacji dotyczacej pasjonujacych kwestii, ktére
intryguja, bo otwieraja przed nami nowy, nieznany $wiat (zob.: pasazer na gape,
trudny orzech do zgryzienia, zmudne poszukiwania, rozmyte szczegély, pozeracz
gwiazd, gra jak z nut, falszywka). Siggniecie po obrazowy jezyk (zob. metafory jako
czytelne znaki delimitacji w roli tytutdw, np.: bezsilne silniki, dtugi lot nielotéw),
niewolny od potocyzmdw, pozwala przelozy¢ intelektualny wywéd na ogladowo-
zmystowe ujecie, przenie$¢ rozwazania w sferg bardziej potocznych doswiadczen,
poddanych zdroworozsadkowej kategoryzacji:

Homo sapiens wyszed! z Afryki z jeszcze jednym, schowanym we wlosach, pasazerem na gape.
Najnowsze badania Davida Reeda z University of Florida dowiodly, ze wszy z gléw mumii pe-
ruwianskich, liczacych tysiac lat, opuscily Afryke ok. 100 tys. lat temu i znalazly si¢ w Nowym
Swiecie na dhugo przed przybyciem Europejczykéw (htpp://www.polityka.pl/dawno-temu-z-
dna/Lead30,936,28278018/).

Dla archeozoologéw to trudny orzech do zgryzienia (htpp://www.polityka.pl/dawno-temu-
z-dna/Lead30,936,28278018/).

Zmudne poszukiwania trwaly w najlepsze, gdy na genialny pomyst wpadt dr Géran Hen-
riksson z Wydzialu Fizyki i Astronomii Uniwersytetu w Uppsali (htpp://www.polityka.pl/
dawno-temu-z-dna/Lead30,936,28278018/).

Drzigki genetyce mozemy spojrze¢ w przesztosé, jednak mozna to poréwnad do patrzenia przez
bardzo brudna szybe — widzimy kontury, $wiatlo, ruch, ale szczegdly sa rozmyte (htpp://www.
polityka.pl/dawno-temu-z-dna/Lead30,936,28278018/).

Pozeracze gwiazd — Amerykariscy uczeni doniesli o wykryciu dziwnego obiektu — gwiaz-
dy i czarnej dziury, kedrej masa jest 24-33 razy wicksza od Slorica. To absolutny rekord —
na takie dziury jeszcze w kosmosie nie natrafiono (http://www.polityka.pl/gabinet-luster/

Lead30,936,245919,18).

Nic, czyli co$§ — Rozmowa z prof. Frankiem Wilczkiem, fizykiem uhonorowanym No-
blem, o tym, czy Wszechswiat gra jak z nut (htep://www.polityka.pl/gabinet-luster/
Lead30.936,245919,18).

Ucho wigksze od Ziemi — Jezeli ciekawo$¢ to pierwszy stopient do piekta, astronomowie pod-
gladajacy Wszechswiat za pomoca radioteleskopéw sg najblizej piekielnych ogni (htep://www.
polityka.pl/gabinet-luster/Lead30.936,245919,18).

Ostatnio u czesci badaczy odzyla nadzieja, ze jakis fragment bolidu tupnat jednak o ziemski

glob (http://www.polityka.pl/syberiada-kosmiczna-1908/Lead30,936,260471,18/).

,Dysk z Fajstos to falszywka!” — twierdzi amerykanski specjalista od falszerstw dr Jerome M.
Eisenberg (http://www.polityka.pl/syberiada-kosmiczna-1908/Lead30,936,260471,18/).

Po piate, autorzy tekstéw pamictaja, ze o powodzeniu przekazu przesadza w duzej
mierze wyrazista kompozycja tekstu, przejrzysta jego delimitacja (zob. mechanizm
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dzielenia wywodu na mniejsze segmenty, sygnalizowania kazdego z nich osobnym
tytulem), umiejetna synteza przekazu ikonicznego i werbalnego — wyznacznikiem
atrakcyjnosci przekazu jest strona wizualna tekstu, w ktérej barwa, obraz, ukfad
graficzny staja si¢ elementami o duzym potencjale informacyjnym. Teksty referujace
dyskurs naukowy pomieszczone w ,,Polityce” cechuja si¢ rozbudowanym paratek-
stem (zob.: tytul, podtytuly, czasami motto, lid, ilustracje, podpisy pod ilustracjami,
nagléwki), zastosowaniem zmiennego kroju i wielkosci czcionki (co musi by¢ odbie-
rane jako metatekstowy sygnat wagi okreslonych informacji czy parcelacji tekstu).
Konfiguracja réznorodnych srodkéw formalnych ma za zadanie przyciaga¢ uwage
czytelnika, jednoczesnie utatwia¢ mu przyswojenie ztozonych nieraz tresci (zob. rola
$rodkéw wizualnych w tekstach popularnonaukowych; Starzec1999: 172).

Niewatpliwie instrumentem usprawniajacym proces komunikacji, pozwalajacym
skonstruowac jasny, czytelny wyktad jest ikoniczna oprawa tekstu bedaca pojemnym
$rodkiem kodowania réznego rodzaju relacji, precyzyjnego oznaczania elementéw
$wiata (Kress, van Leeuwen 2006: 212). Odpowiednie zagospodarowanie przestrze-
ni wywodu powoduje, ze badane teksty maja charakter wieloptaszczyznowy: zapis
graficzny jest operatorem integracji, identyfikacji tresci niesionych przez przekaz
werbalny. Formalne rozbicie struktury tekstu na dwa paralelne pola tekstowe (in-
formacyjne) ulatwia odbiér, wszak ilustracja (zdjecie, rycina) rejestrujaca obiekty
$wiata dobrze znanego, potocznie do§wiadczanego jest jednoczesnie swoistym za-
proszeniem do spojrzenia na pozornie oswojona rzeczywisto$¢ z nowej perspektywy,
ujawnienia w niej nowych komponentéw, dostrzezenia nowych relagji.

Analiza tekstéw zamieszczonych w ,,Polityce”, poswieconych dokonaniom na-
uki, potwierdza oczywista prawdg, ze we wspdlczesnym $wiecie media, bedac Zré-
dfem poznania wzorcéw czy systeméw aksjologicznych regulujacych zycie spoleczne
(Miczka 2007: 186-199; Jastrzebski 2007: 288-294), sa jednocze$nie instrumen-
tem porzadkowania wiedzy o rzeczywisto$ci. Media, tematyzujac dyskurs naukowy,
uwiarygodniajg swoja wladze, gdyz ich opowies¢ pozwala przecigtnemu odbiorcy
porusza¢ si¢ w skomplikowanej rzeczywisto$ci, mie¢ wrazenie, ze panuje nad nia.
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Michat Grech

~Wszystko jest komunikacjg”. Projekt opisu
struktury spotecznej i metodologii badan

Niniejszy artykut koncentruje si¢ na problemie teoretycznym i metodologicznym
wynikajacym ze zmiany sposobu opisu spoleczeristwa na przestrzeni ostatnich lat
oraz konsekwengji tej zmiany. Jego gléwnym celem jest krotkie przedstawienie wspo-
mnianej wezesniej zmiany i rozwazenie zakresu obowiazywania pojecia i ‘problemu
reprezentatywnosci’ z perspektywy wspétczesnych systemowo-komunikacyjnych
teorii spoleczeristwa. Celem drugorzednym jest tez wstgpne wskazanie na potrze-
be nowego opisu stratyfikacji spoleczeristwa i konieczno$¢ doboru i przygotowania
odpowiednich do tego celu narzedzi badawczych.

W czgdci teoretycznej wyjasnione zostanie kluczowe dla tematu pojecie ‘grupy
komunikacyjnej’ i kryteria odréznienia tejze od tradycyjnego terminu socjologicz-
nego: ‘grupy spolecznej’.

Wigksza czg$¢ przedstawionych w niniejszym artykule pomystéw i hipotez zo-
stala przygotowana i przedstawione na konferencji , Teorie mediéw i komunikacji”
w Ladku Zdroju w listopadzie 2008 we wspotpracy z Maurycym Graszewiczem. Ich
pelne przedstawienie by¢ moze bedzie tematem osobnego opracowania, tymcza-
sem przedstawiam ponizsze tezy, wskazujac na ich wspélautorstwo. Znaczny wplyw
na ostateczny ksztalt koncepcji mialy tez rozmowy z Michaelem Fleischerem.

Zatozenia teoretyczne

Tekst nalezaloby zacza¢ od krétkiego chocby przyblizenia perspektywy teoretycznej,
ktora w naukach spolecznych w Polsce przeszla prawie bez echa i dopiero od kilku
lat fundamentalne dla niej pozycje sa wydawane w jezyku polskim. Sa to zaréwno
tdumaczenia pozycji klasycznych, jak i nowe, uaktualnione propozycje teoretyczne
i empiryczne. Mamy tu na mysli wspomniane juz wezesniej systemowo-komunikacyj-
ne teorie spoleczenistwa oraz konstruktywizm epistemologiczny. O konstruktywizmie
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epistemologicznym i autopojezie, ufundowanych przede wszystkim na bazie prac
dwéch biologéw, Humberto Maturany i Francisco Vareli, napisano juz wiele, a zain-
teresowanych czytelnikéw odsytamy do przejrzystej prezentacji w najnowszej ksiazce
Michaela Fleischera (Fleischer 2009). Teorig systeméw i konstruktywizm przenidst
do socjologii Niklas Luhmann wraz ze swoim wielkim projektem ogdlnej systemowej
teorii spoleczeristwa. Prekursorstwo Luhmanna lezy przede wszystkim w przedefinio-
waniu tego, co jest podstawg istnienia spoleczeristwa, gdyz ujecie systemowe do teorii
spotecznej wprowadzit juz Parsons, ktérego uczniem byt Luhmann. Jednak uczniem
niepowielajacym nauczyciela, cho¢ wiele z niego czerpiacym — przede wszystkim sys-
temowe podstawy. Nowos¢ w podejsciu Luhmanna polega na odejsciu od strukeury
i relacji, bedacych kluczami dla tradycyjnego rozumienia spoleczeristwa, na rzecz ko-
munikacji, ktéra to w ujeciu Luhmannowskim jest tym, co tworzy spoleczeristwo.
Komunikacja jest mechanizmem, ktéry procesualnie, autopoietycznie wytwarza,
utrzymuje i zmienia system spofeczny. Z tej zmiany teoretycznej wynika konieczno$¢
zmiany sposobu opisu i stratyfikacji spoleczeristwa.

Stratyfikacja

Rodzaje podziatu, ktdry przyjeto jako wystarczajacy dla celéw badawczych na po-
ziomie spoleczeristwa, ograniczaja si¢ zwykle do kryteriéw demograficznych takich
jak: wiek, pte¢, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania, rodzaj wykonywanej pracy
i zarobkéw potencjalnych badanych, klasy i warstwy. W szczegdlnych sytuacjach
uwzglednia si¢ jeszcze stan cywilny i wyznanie.

Grupy spoteczne i komunikacja

Z powodu ograniczeni niniejszego artykutu i w celu utrzymania jasnosci wywodu,
pozwolono sobie na pewne uproszczenie i niecytowanie tradycyjnych definicji grupy
spolecznej. W zamian zaproponowano pewne uogélnienie tego, co mozna znalezé
we wspolczesnej literaturze przedmiotu (np. Sztompka 2006). Jako przyklad po-
dejscia przytoczono ponizej definicj¢ z jednego ze wspétczesnych podrecznikéw
do socjologii, autorstwa Piotra Sztompki:

Grupa spoleczna: zbidr jednostek, w ktérym wspdlnota pewnych istotnych spolecznie cech
wyraza si¢ w tozsamosci zbiorowej i towarzysza temu kontakty, interakcje i stosunki spoleczne
w jej obrebie czgstsze i bardziej intensywne niz z osobami z zewnatrz. Inaczej: zbiorowos¢
ludzi, pomiedzy ktérymi wystepuje wigz obiektywna, subiektywna i behawioralna (Sztompka
2006: 143).

Podsumowujac powyzsza definicje grupy spotecznej, na potrzeby niniejszego artyku-
tu mozna wskaza¢ na czgstsze i bardziej intensywne kontakty jako element wyrézniajacy
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grupe spofeczng od zbiorowosci jednostek o wspéSlnych charakterystykach spotecznych
takich jak zawdd, wiek, ple¢, wyksztalcenie czy inne podobne, ktérym towarzysza
(szeroko pojete) interakcje i swiadomo$¢ bycia grupa. Warto tu postawi¢ pytanie, czy
powyzsze podejécie jest wystarczajace, szczegélnie postulat §wiadomosci bycia w gru-
pie, ktdrego spelnienie wymaga od cztonkéw $wiadomosci grupowej. A przeciez dla
uczestniczenia w wielu dziataniach grupowych $wiadomos$¢ nie jest niezbedna, a cze-
sto wreez stanowi przeszkodg. Tradycyjne zmienne opisujace spoleczeristwo i stuzace
do wyrdzniania grup (wiek, ple¢, etc.) nadaja si¢ co prawda dobrze do statystycznego
podziatu i opisu zbiorowosci jednostek, jednak nie oddaja relacji migdzy nimi, co jest
warunkiem koniecznym istnienia grupy (rzecz jasna na bazie zbiorowosci jednostek).
Tak wigc na dtuzsza mete nie do utrzymania wydaje si¢ utozsamianie spoteczefistwa tyl-
ko ze zbiorem jednostek, bez relacji mi¢dzy nimi. Ten indywidualistyczny opis pomija
to, co w spoleczenistwie najbardziej spoleczne i ponadindywidualne.

Tu poza innymi istotnymi kwestiami warto zapyta¢ o sposéb czy tez poziom
organizacji, ktéry pozwala méwic o strukturze czy tez raczej o tym poziomie/sposo-
bie wyréznienia; kiedy ona juz jest, a kiedy jej jeszcze nie ma. Poza tym pojawia sie
pytanie, jak mozliwe jest wytworzenie takiej grupy (na jakim poziomie organizacji/
spojnosci) i jej trwanie w czasie, przekraczajacym jedno spotkanie? Jak to w ogé-
le jest mozliwe i co to znaczy, ze mozna podziela¢ wartosci, cele, normy? Skad si¢
biorg i jak rozpowszechniaja? I czy sa konieczne? Odpowiedzia na wszystkie te py-
tania wydaje si¢ ‘komunikacja’ czy tez podejécie, w ktdrym rozumiana jest ona jako
,operator systeméw spotecznych”. Koncepcja komunikacji jako operatora systemu
spoltecznego odpowiada na chyba wszystkie z powyzszych pytan. Po pierwsze, jesli
przez strukture rozumiemy (ustabilizowane) relacje migdzy elementami, to wpierw
trzeba odpowiedzie¢ na pytanie, co pozwala na nawiazanie i podtrzymanie relacji, tak
by z poziomu pojedynczych aktéw mogly one przejs¢ w powtarzalnosé i przewidy-
walno$¢, w ktérej mozna wyrézni¢ wzory, i z drugiej strony, by mozna bylo rézne re-
lacje ze soba faczy¢, tworzac wigksze calosci (system spoleczny) wzglednie niezaleznie
od charakteru pojedynczych relacji. Taki warunek spetnia mechanizm komunikacji,
ktéry zapewnia nawigzywalnos¢. Po drugie nawigzywanie i powtarzanie komunikacji
prowadzi do wytworzenia specyficznych uzy¢ tejze dla poszczegdlnych relacji czy,
na szerszym poziomie, wiazek relacji, a wigc grup, a jednoczesnie do wytworzenia
zdolnosci do operowania poszczegSlnych subgrup w ramach catego systemu spo-
fecznego. Poprzez to, ze komunikacja pracuje za pomoca znakéw, a znaczenie tychze,
za Peirce’em, zalezne jest od tego, jaki obserwator je do czego odnosi. Komunikacja
pozwala tez, za sprawg znakow, na wprowadzenie aspektu znaczeniowego w relacje,
a tym samym — wprowadzenie np. celéw i norm. Problem ich rozumienia, wyni-
kajacy z mechanizmu kognigji i konstruktywnosci samego postrzegania, nie bedzie
w tym artykule rozwijany, jest on jednak w literaturze dobrze opisany (por. Fleischer
2005 i2007). Ponadto komunikacji i znakom jest niejako ‘obojetne’, jakie znaczenia
s za ich pomoca negocjowane, istotne jest, zeby w ogéle byly.
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Grupy komunikacyjne

Proponowane w tym artykule podejscie zainteresowane jest raczej bardziej dyna-
micznym i systemowym ujeciem grupy, tym, jak w ramach wigkszej grupy czy tez
calego systemu spolecznego mozliwe jest wyrdznianie si¢ subgrup, ktére z teoretycz-
nego punktu widzenia jest konieczng whasciwoscia systemowa kazdego (wickszego)
systemu. Moze to przebiega¢ zaréwno poprzez wybieranie z dostgpnego zasobu
systemowego wybranych elementéw i uzywanie ich w wybrany sposéb w specyficz-
nych zestawach, jak réwniez poprzez tworzenie nowych. Problemem jest to, jakie
elementy s3 wybierane do komunikacji, jakie tworzone i w jaki sposéb wykorzystuje
si¢ mechanizm komunikacji. Poniewaz komunikacja jest mechanizmem umozliwia-
jacym i gwarantujacym sprz¢zenie jednostek w system spoleczny i jest indyferentna
tre$ciowo (a takze, prawdopodobnie, jedli chodzi o modus jej funkcjonowania),
mozliwe, a nawet oczekiwane jest to, ze same warianty jej uzycia (modalnos¢) po-
winny produkowa¢ w konsekwengji rézne grupy. Grupy te proponujemy nazwaé
grupami komunikacyjnymi, dla odréznienia od tradycyjnego i rozpowszechnione-
go w socjologii podejscia strukturalnego (przedstawionego w skrécie na poczatku
tekstu) i wskazania na odmienne kryteria ich wyrézniania. Tak wigc grupa komuni-
kacyjng jest grupa, ktérej kryterium wyréznienia jest 1) to, ze ze soba komunikuje,
2) to, jak te komunikacje przebiegaja i 0 czym sa, wreszcie 3) to, ze komunikacje te
uwarunkowane s same soba, nie zewn¢trznymi cechami, takimi jak narodowos¢,
ple¢ czy wiek. Cechy (atrybugje) i komunikacje sa oczywiscie ze soba powigzane,
jednak atrybucje sa drugorzedne. Tak wigc proponowane podejscie koncentruje si¢
na spojrzeniu poza poziom atrybucji, by odnalezé mechanizmy warunkujace ich
funkcjonowanie (bo powstanie zwykle tonie w mrokach historii).

W tej chwili trudno powiedzie¢, jakie dokladnie czynniki bardziej szczegélowe
mialyby wplyw na powstawanie grup komunikacyjnych. Mozna jednak oczekiwa¢,
ze duze znaczenie bedzie tu miat tu jezyk i formy jego uzycia, co, idac za Fleische-
rem, mozna by nazwa¢ grupami dyskursowymi czy tez subkulturami i obrazem
$wiata. O ile jednak podejscie dyskursowe zaklada stworzenie osobnego subsystemu,
to nie wydaje si¢ ono konieczne dla istnienia relacji. Nalezy oczekiwa¢, ze nim grupa
wytworzy wlasny subsystem, szczegdlnie z nowymi elementami, bedzie korzystaé
z tego, co zastala, prawdopodobnie w bardziej spdjny sposéb niz jej otoczenie. Od-
powiedZ na pytanie o wyrdznienie elementéw bardziej spéjnych od pozostatych
w grupie i spdjniejszych niz srednie otoczenie jest odpowiedzia wskazujaca konsty-
tuujace i odrézniajace podstawy grupy.

W badaniach spolecznych, szczegélnie grup, funkcjonuje pojecie homofilii, keére
wskazuje, ze czgéciej wybieramy jako znajomych tych, do ktérych jestesmy bardziej
podobni. Przy czym trzeba tu zaznaczy¢, ze tradycyjnie mierzono podobieristwo
przez ple¢, wiek, zawéd, prestiz, klase spoleczna. Przeprowadzono tez kilka badan
nad spdjnoscig jezykowa opisu i trafno$cia wskazywania wartosci wspélnych dla
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firmy, gdzie wykazano istnienie pozytywnego zwiazku pomigdzy nimi (de Nooy,
Mrvar, Batagelj 2005, Breiger 2003). Do$¢ popularne sg tez, szczeg6lnie wsréd
psychologéw spolecznych, badania zakladajace zwiazek migdzy lubieniem si¢ a spéj-
noscia, a tym samym czgsto miedzy atrakcyjnoscia jednostek a spdjnoscia grupy,
o czym pisze Brown (2006: 52-53); nowsze badania koncentrujg si¢ juz na identy-
fikacji z ideq grupy czy rola jako cztonka grupy (Brown 2006: 54).

W tym przypadku interesujaca jest komunikacja, a doktadniej empiryczna we-
ryfikacja, pozytywna badz negatywna, zwiazku migdzy sposobem komunikacji i po-
wstawaniem grupy, a wiec elementami, ktdrych poziom uswiadomienia najpraw-
dopodobniej jest duzo nizszy niz we wspomnianych wezesniej podejsciach. Czesto
tez moze on nie by¢ reflektowany przez ludzi, jednak za pomocs analizy cz¢stosci
i korelacji wystapieri wykrywalny. Proponowang metoda badawczg jest analiza ko-
respondencji grup i stylu ich komunikacji.

W tym miejscu warto wspomnie¢ o badaniach Fleischera dotyczacych symboli
kolektywnych i dyskursowych (Fleischer 2002), ktére to sa podstawowymi, naj-
wazniejszymi elementami dyskurséw. Zaréwno w badaniach symboli kolektyw-
nych Michaela Fleischera (Fleischer 2003), jak i poréwnywalnych badaniach stéw
sztandarowych Walerego Pisarka (Pisarek 2003) wykazuja one powszechno$¢ i duza
stabilno$¢ na poziomie spoleczeristwa polskiego. Jednak gdy przyjrzymy si¢ bada-
niom, ktdre skupiaja si¢ na poszczegélnych grupach komunikacyjnych (por. Grech,
Kimbar 2009, Grech, Ksiazek 2003), to widoczne sa réznice w ich symbolach dys-
kursowych, odrézniajace tym samym wskazane grupy od spolecznej $redniej, a takze
innych grup. Odréznienie to ma miejsce zaréwno na poziomie samych nazw sym-
boli/wartosci, jak i ich hierarchii.

Propozycja

Wychodzac od wspomnianego na poczatku tego tekstu Luhmanna, ktéry twierdzi,
ze ,zgeneralizowane media komunikacji korzystaja z generalizacji w celu symbolizo-
wania zwigzku miedzy selekcjg a motywacja, czyli przedstawiania ich jako jednosci”
(Luhmann 2007: 152), oraz przedstawionej powyzej koncepcji grup komunikacyj-
nych, postaram si¢ sformulowac dalsze punkty zainteresowari i hipotezy.

Tak wigc istotne wydaje si¢ wyrdznienie:

1. sposobu funkcjonowania zgeneralizowanych mediéw/programéw komunikacji
w subsystemach spoleczefistwa. Tu pojawia si¢ pytanie o metode ich wyréznia-
nia. Istnieja zasadniczo dwie mozliwosci: pierwsza wiaze si¢ z Luhmannowska
definicja ‘ekwiwalentéw’, np. prawdy czy pieniedzy, ktérych szukamy wéwczas
w tekstach, druga za$ jest konsekwencja pytania, co dla programéw komunikagji
jest wazne. Obie mozliwosci wzajemnie si¢ uzupelniaja, przy czym jako punkt
wyjécia whasciwsza wydaje si¢ ta druga, pozwalajaca fatwiej dostrzec nowe, nie-
uwzglednione wezesniej elementy;
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2. sposobu funkcjonowania ‘nie-sprogramowanych’ komunikacji w subsystemach
spoleczeristwa. Nalezy oczekiwad, ze sg rzeczy nieprzyporzadkowane do zadnego
programu, z ewolucyjnego punktu widzenia. Umozliwiaja one pojawianie si¢ no-
wosci w systemie (vide ‘mito§¢’ Luhmanna i Fleischera, ktéra dla pierwszego jest
zgeneralizowanym medium komunikacji, a dla drugiego konstruktem, co by¢
moze wskazuje, ze moze to by¢ jeden z elementéw, ktdre dopiero uzyskujq rele-
wancj¢, podobna/wlasciwa programom). Gdyby programy wyjasnialy wszystko,
to zamykalyby system i czynily go stabilnym i statycznym niezaleznie od uptywu
czasu i statego przyrostu mozliwosci komunikacyjnych. Diachroniczne badania
pozwalalyby stwierdzi¢, z ktérej grupy i co zostalo zaadaptowane w systemie
og6lnym spoleczeristwa (komunikagji).

3. Celowe wydaje si¢ skupienie uwagi na grupach wigcej niz dwuosobowych, przede
wszystkim ze wzgledu na konieczno$¢ uzywania przez nie wigkszej ilosci symbo-
liki dyskursowej, niesprywatyzowanej oraz mozliwosci badania

4. modelu czgdciowego, gdyz calego ze wzgledéw metodologicznych nie mozna
zbada¢, by na tej podstawie wnioskowaé o systemie; cze$¢ modelu powinna da¢
mozliwo$¢ wnioskowania o tym, co pozostato.

5. Jedli przyjmowana w tej propozycji teza, ze to komunikacja tworzy spoleczen-
stwo, jest poprawna, to dla wyrézniania (si¢) grup spotecznych kluczowe moga
by¢ jej formy: kto, jak i za pomoca jakich $rodkéw (z kim) si¢ komunikuje.
Ostatnie i najwicksze pytanie dotyczy tego, co i jak z komunikacyjnych uzy¢

jezyka naturalnego i innych znakéw jest ze sobg skorelowane.
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Jedrzej Morawiecki

Watki religijne i ezoteryczne w normach
konwersacyjnych wspotczesnej Rosji.
Préba operacjonalizacji wskaznikow
w badaniach jakosciowych

Rzeczywistos¢ spoteczna Rosji nie jest bez watpienia tozsama z rzeczywistoscia Polski
czy krajow cywilizacji euroamerykariskiej'. Nieidentyczny jest tu réwniez dyskurs pu-
bliczny, a takze struktury narracyjne i norma konwersacyjna rozméw codziennych.

Powyzsze stwierdzenie nie budzi raczej kontrowersji, mimo ze zaréwno badacze,
jak dziennikarze eksplorujacy Rosje sa w oczywisty sposdb zainteresowani podkre-
$laniem owej odmiennosci czy nawet niekompatybilnosci. Egzotyka i inno$¢, obcosé
uatrakcyjniaja temat i dajg pisarzom, zurnalistom, badaczom klucz doswiadczenia,
ktéry moze wzmacnia¢ ich legitymizacje, pozwala na zawlaszczenie, zmonopolizo-
wanie wiedzy jedli nie na poziomie jednostki, to karteli czy cechéw badaczy, lite-
ratéw, analitykéw. Przedstawiciele tych grup wiedza. Oni bowiem dos$wiadczyli
Rosji, oni ja przezyli. Badz tez zostali przez nia doswiadczeni (drugi typ postawy,
przyjmowanej przez cz¢$¢ polskich publicystéw i analitykéw, wydaje si¢ wynika¢
z prze$wiadczenia o historycznym bagazu, ktéry miatby dawa¢ klucz interpretacyjny,
jakiego nie beda posiada¢ Amerykanie czy przedstawiciele Europy Zachodnie;j).

Watek rosyjskosci, sprowadzanej do kategorii swéj/obcey i rozwijanej jako egzo-
tyka, barbarzyristwo, ale takze zmitologizowana duchowos¢, nieprzewidywalno$¢,
jest niezwykle produktywny réwniez na poziomie dyskursu potocznego.

Innos¢ to jednak czesto takze pozorne podobieristwo, to pytanie o pokrewien-
stwo, iluzoryczng badz rzeczywiscie wspdlng tozsamos$¢, europejskosé badz odreb-
no$¢. Wydaje si¢, ze w potocznym dyskursie pewne sfery tej odmiennosci sa ekspo-
nowane, inne za$ marginalizowane badz niedostrzegane.

' Oczywidcie o ile obszar ,,euroamerykariski” mozna traktowa¢ jako monolit, jak czyni czgs¢

makrosocjologdw.
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Percepcja odmiennosci — znieksztatcenia,
ryzyko ekstrapolaciji i normatywizmu

Nim zatem przejdziemy do oméwienia reprezentacji elementéw religijnych i ezo-
terycznych, do ktérych zostanie zawgzone badanie specyfiki rozméw potocznych,
zasygnalizujmy inne sfery rzeczywistosci spotecznej Rosji, ktérych percepcja i obra-
zowanie wydaje si¢ znieksztalcone badz uproszczone.

Na przyktad zignorowanie innej struktury ekonomicznej (nie tylko na poziomie
tak zwanych oligarchéw?, ale przede wszystkim na poziomie codziennosci gospo-
darstw domowych) powoduje cz¢dciowa badz nawet pelna nietrafno$¢ w prognozo-
waniu konsekwencji kryzyséw finansowych?. Tak dzialo si¢ w przypadku stynnego
Krachu Rublowego z 1998 roku. Owczesny korespondent Polskiego Radia w Mo-
skwie Wiktor Bater alarmowal w swoich relacjach, ze w Rosji zbliza si¢ rewolugja.
Rewolucja nie nastapila®. Pigciokrotny spadek kursu rubla nie oznaczal w Rosji
1998 roku krachu dla gospodarstwa domowego (nie byl to bowiem czas boomu
kredytéw hipotecznych, trudniej dostgpne byly réwniez kredyty konsumpcyjne).
Nawet pobiezna penetracja rosyjskiej prowincji pozwoli dostrzec na przyklad uczast-
ki — dziatki, na ktérych wielu (wlacznie z przedstawicielami klasy Sredniej) sadzi
kartofle, by zabezpieczy¢ spizarni¢ na zime (na te wyjazdy pracownicy otrzymuja dni
wolne)’. W Rosji wzrosly gwaltownie ceny produktéw zagranicznych, débr luksu-
sowych bedacych wyznacznikiem prestizu (samochody, TV), nie za$ ceny zywnosci,
ponadto wzrost cen produktdw pierwszej potrzeby mégl by¢ amortyzowany poprzez
wieksza samowystarczalno$é gospodarstw?®.

Tych samych oligarchéw w odniesieniu do realiéw polskich czy zachodnioeuropejskich nazywa
si¢ milionerami badz przedsigbiorcami.

Na podobny problem nieprzystawalnosci wskaznikéw makrosocjologicznych w warunkach
polskich zwracal uwage Wojciech Sitek. Parametry ekonomiczne i makrospoleczne — ktdre we-
dle zachodnich standardéw badawczych powinny prowadzi¢ do rozruchéw badz co najmniej
silnej anomii spolecznej — nie potwierdzaly prognoz. Dzialo si¢ tak — wedlug prezentowanej
interpretacji — w zwiazku z nieuwzglednianiem silnej roli rodziny w Polsce — wraz z jej soli-
daryzmem ekonomicznym (zebrania w ramach Zakladu Socjologii Nauki, Wiedzy i Kultury
Instytutu Socjologii Uniwersytetu Wroclawskiego).

Alarmistyczny ton relacji mégt stanowi¢ po czesci ,efeke jo-jo” po bledach korespondentow
niedostrzegajacych symptoméw rewolucji 1917 roku (tak samo jak jeszcze wezesniej pierw-
szy profesjonalny korespondent Artur Young, dostarczajacy informacji dla ,Morning Post”,
,w przeddzient Rewolugji Francuskiej wyjechal do domu, méwiac, ze «jest juz po wszystkim»”
(A. Magdon, Reporter i jego warsztat, Krakéw 1993, s. 45).

> J. Morawiecki, Kartoszka, Polskie Radio 1998.

Nie oznacza to, ze opis konsekwencji Krachu Rublowego winien by¢ zawezony jedynie
do klasy $redniej czy wyzszej. Jak podaje Lukasz Szul: ,dla obywateli Rosji skutkiem kry-
zysu bylo przede wszystkim obnizenie realnych dochodéw, ktére w latach 1998-1999 osia-
gnelo poziom 45%” (L. Szul, Rosyjski kryzys finansowy 1998 roku, http:/[www.rosjapl.info/
rosja/gospodarka/kryzys_finansowy_1998.php). Taki spadek zarobkéw nie stanowil jednak
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Pochopne ekstrapolacje czy bezrefleksyjne imitowanie wskaznikéw istotnych dla
interpretacji zachowan spoleczeristw cywilizacji euroamerykanskiej na opisy Rosji
wydaja si¢ wiaza¢ z problemem pomijania codziennosci’, detali, najmniejszych ele-
mentdéw, z ktdrych budowane jest nasze zycie spoteczne. Deficyt tejze codziennosci
obejmuje jednak szersze obszary niz dyskurs dziennikarski. Jeden z pierwszych sze-
féw Ministerstwa Spraw Wewnetrznych III RP méwit mi w prywatnej rozmowie
o powodzeniu, jakim cieszyly si¢ raporty wywiadowcze z rosyjskiej prowincji. Owe
produkty eksportowe byly szkicami nastrojéw spotecznych, ktére polski wywiad
sprzedawat po 1989 roku krajom zachodnim. Na deficyt takich raportéw (szczegdl-
nie o tematyce religijnej) cierpiat réwniez Osrodek Studiéw Wschodnich®.

By¢ moze wigc ryzyko normatywizmu, uwiklanie w zaszlosci historyczne, ide-
ologizacja — ktére towarzyszyly badaniu Rosji od dawna — wiaza si¢ wlasnie z nie-
doborem opisu codziennosci, potocznych rozméw, stylu zycia, sposobéw narracji.
W dotychczasowych rozwazaniach naukowych przenoszono bowiem zwykle nacisk
na poziom mezo- i makro-. Tymczasem badania empiryczne aspirujace do obser-
wacji prawidtowosci globalnych, makrosocjologicznych nie moga by¢ na poziomie
eksplanacyjnym catkowicie wolne od warto$ciowania i plasuja si¢ na pograniczu
badZ wykraczaja poza granice socjologii na rzecz mysli spotecznej’. Nalezy by¢ tego
obciazenia $wiadomym. Owe niedostatki czy ograniczenia nie podwazaja global-
nych opiséw, zmuszaja natomiast do ciaglego zadawania pytari o sposéb opera-
cjonalizacji badawczej i sposéb powigzania generalnych konstruktéw z empiria
mikrostruktury.

Odwolujac si¢ bowiem do poczatkowej tezy: kedrykolwiek pryzmat czy para-
dygmat przyjmiemy, zgodzimy si¢ zapewne, ze dyskurs rosyjski jest odmienny, spe-
cyficzny, tak jak specyficzne sg uwarunkowania kulturowe i historyczne obszaru
rosyjskiego. Trudniej natomiast zgodzi¢ si¢ co do tego, na czym ta odmienno$¢
mialaby polega¢. Socjologowie sg tu bardzo ostrozni — by nie powiedzie¢: zdawkowi.
Latwiej odnalez¢ rozwazania na temat mentalnoéci narodowej w opracowaniach

wystarczajacego impulsu do uruchomienia oporu spolecznego, oczekiwanego przez czgs¢
dziennikarzy i publicystéw.

Codziennos¢ bedziemy tu rozumieé jako zjawisko, ktdre z samej swej natury jest zbiorem
,drobnych faktéw, ledwo zaznaczajacych si¢ w czasie i przestrzeni” (E Braudel, Kultura mate-
rialna i kapitalizm. XV-XVIII wiek, t. 1: Struktury codziennosci. Mozliwe i niemozliwe, przel.
M. Ochab, P. Graff, Warszawa 1992, s. 25).

Deficyt danych dotyczacych religijnosci i sekt rosyjskich deklarowali w kazdym razie przed-
stawiciele Osrodka w bezposrednich rozmowach.

Taki pryzmat — jak przyznaje Piotr Sztompka — jest bezpieczniejszy, pozwala bowiem funk-
cjonowad poza zbiurokratyzowanym, energochfonnym systemem pozyskiwania grantéw i wi-
klania si¢ w zaleznosci finansowe. W ramach takiego wlasnie paradygmatu Sztompka buduje
utopie, wizje idealna krajéw wysokiego zaufania — ,Szwajcarie”, ktdra przeciwstawia miedzy
innymi Rosji (J. Grebowiec, J. Morawiecki, ,, Wierzg w uropie”. Rozmowa z prof. Sztomphkq —
autorem ksiqzki ,Zaufanie. Fundament Spofeczenistwa’, ,Znaczenia’, 2008, 1, s. 17).
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kulturoznawczych, przede wszystkim jednak filologicznych — taka plaszczyzna dys-
kusji wydaje si¢ tu bezpieczniejsza'®.

Z tym wigksza obawa podejmuje¢ swoja prébe jakosciowej operacjonalizacji ba-
dani mentalnosci reprezentowanej w potocznym dyskursie. Sam bowiem usitowatem
podwazy¢ nieudane moim zdaniem wysitki socjologicznego opisu ,,rosyjskiej natury”
czy ,rosyjskiej duszy”. Pozwolg sobie tutaj przywola¢ ambitne w swym zamierzeniu
badania Edmunda Lewandowskiego, kt6ry podjat karkolomna w mojej ocenie pré-
be uzycia konstruktu syndroméw etnicznych. Autor pozycji Rosyjski sfinks: Rosjanie
wsrdd innych narodéw i wezedniejszej Syndromy etniczne spoteczeristw mieszal wizje
deklarowana z rzeczywistoscia, percepcje¢ indywidualna z kolektywna, percepcje ze-
wngtrzng (jak postrzegaja Rosjan inni — np. Polacy?) i dyskurs wewngtrzny (jak
Rosjanie postrzegaja samych siebie)''. Ostatecznie, przytaczajac stereotypy, schodzit
na plaszczyzng publicystyczng i owe stereotypy reprodukowal.

Zgodzili$my si¢ juz jednak, ze Rosja jest rzeczywiscie odmienna, specyficzna.

Mariusz Wilk, autor glo$nego w latach dziewigédziesiatych Wilczego notesu i rza-
dziej cytowanej Wofoki, podkreslal chetnie, ze istota odmiennosci Rosji nam umyka,
bo Rosja wydaje si¢ nam podobna. Wilk méwil réwniez w rozmowach prywatnych
o ztudzeniu europejskosci. Owa ruska — jak powiadal — scytyjska odmiennos¢ byla
rozumiana przez niego pozytywnie — w przeciwieristwie do Ryszarda Kapuscin-
skiego, ktérego Imperium znana batkanistka, Maria Todorowa, éwczesnie historyk
z Uniwersytetu na Florydzie (od niedawna: z Uniwersytetu w Illinois), nazwala
ksiazka niepokojaco bliska przekroczenia granicy szowinizmu'? — wiasnie ze wzgle-
du na utozsamianie rosyjskiej mentalnosci z mentalnoscia zniewolenia, strachu,
szpiegomanii'.

Odbrazowienie Kapuscinskiego, kontrowersyjnos$¢ tez czy samego pryzmatu
opisu $wiata — przyjmowanego czgsto za wizj¢ dogmatycznie prawdziwa, obiektyw-
ng — stanowi temat osobnych badan. Co najmniej réwnie kontrowersyjny w swo-
ich kategorycznych sadach i subiektywnych opisach Mariusz Wilk poruszy} jednak
problem istotny. Uleganie pozornemu podobienistwu, nieuprawnione przykltadanie

Por. A. Lazari (red.), Mentalnos¢ Rosyjska. Stownik, Katowice 1995. Przykladem innej — czysto
jezykoznawczej plaszczyzny opisu moga by¢ takie teksty jak: A. Piasecka, Rosyjskie frazeologi-
zmy z komponentem ,,Ayma” jako zwierciadfo wierzeri i religii, [w:] PP. Chruszczewski (red.),
Perspeketywy dyskursu religijnego, czyli prayjecie Kaina, Krakoéw 2004 (,Jezyk a Komunikacja”,
5), s. 205-224.

E. Lewandowski, Rosyjski sfinks: Rosjanie wsréd innych narodéw, Warszawa 1999. Por: J. Mo-
rawiecki, Czarna recenzja, http://www.dziennikarze-wedrowni.org/archiwum/2005/wrzesien/
lewandowski.htm, a takze: J. Morawiecki, Edmund Lewandowski, Rosyjski sfinks: Rosjanie wsréd
innych narodéw [recenzjal, ,Slavica Wratislaviensia”, 2004, 123.

Rozmowa prywatna, Zabljak (Czarnogoéra), 1999 rok.

W Polsce Maria Todorova staje si¢ szerzej znana dzigki przettumaczeniu pozycji wydanej 12 lat
wezesniej przez Oxford University Press (M. Todorova, Imagining the Balkans, Oxford 1997;
polskie dumaczenie: Batkany wyobrazone, przet. P. Szymor, M. Budziriska, Wotowiec 2009).
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europejskiej kalki rozpoznania zachowan spotecznych sa przeciez w gruncie rzeczy
bledem zlego przyporzadkowania wskaznikéw do zmiennych.

Operacjonalizacja wskaznikéw i ich ograniczona stosowalnos¢ jest zas proble-
mem zauwazanym przez makrosocjologéw. Piotr Sztompka méwi wreez o prymi-
tywizmie pomiaréw mi¢dzynarodowych. Podajac przyklad ilosciowych pomiaréw
zaufania, stwierdza: ,w tych wielkich sondazach tylko jedno lub dwa pytania po-
$wiecone s3 zaufaniu. I s to pytania banalne”'*. Sztompka wysuwa przy tym postu-
lat stosowania do interpretacji badan sondazowych (a moim zdaniem: takze do pra-
widlowego konstruowania indekséw) metod jakosciowych, subiektywnego pomiaru
opartego na wnikliwym znawstwie krajéw, ktére si¢ poréwnuje. Méwi o metodach
etnograficznych w naukach spolecznych. Wydaje si¢, ze bardzo uzyteczne byloby
tutaj socjologiczne badanie rozméw codziennych, potocznych.

Proby konceptualizacji — ograniczona uzytecznos¢
duzych teorii socjologii religii

W niniejszej analizie podejmuj¢ probg wychwycenia pewnych zmiennych charakee-
rystycznych dla dyskursu potocznego, dla konwersacji codziennej, ktdrych percepcja
moze by¢ bardziej zamglona, jak tez takie czynniki odrézniajace rzeczywisto$¢ rosyj-
ska, kedrych charakter mozemy stwierdzi¢ z wigksza kategorycznoscia.

Prébujac przyjac twardsze zalozenia wstepne, zakladam silniejsze niz na przyklad
w Polsce nasycenie rosyjskiego dyskursu pierwiastkami ,,bogoiskatiel’stwa™ i sek-
ciarstwa — zaréwno na poziomie zdominowanej przez media dyskusji publicznej, jak
i rozméw codziennych. To zalozenie bedg probowat zweryfikowac.

Testowanie prébek materialu empirycznego musi jednak zosta¢ poprzedzone
stwierdzeniem niedoboru analiz jakosciowych nie tylko na wspomnianym juz po-
ziomie generalnych opiséw rosyjskosci, ale takze w badaniu odmiennosci religijnej.
Mamy tu na mysli nie tyle analizy sprowadzajace opis do wymiaru teologicznego
czy badania specyfiki cerkwi prawostawnej w sensie instytucjonalnym, ile opisy-
wanie charakteru wspélczesnych przemian tejze religijnosci w codziennosci zycia
spolecznego.

Budowanie socjologicznych opiséw religijnosci w Rosji wydaje si¢ nastreczad
réwniez trudnosci na etapie interpretacji wynikéw pomiaru, wnioski nie moga by¢

14

J. Grebowiec, J. Morawiecki, op. cit., s. 15.
5 Czyli indywidualnego poszukiwania Boga, ktérego celem jest ,,znalezienie niezmiennych pod-
staw bytu, historii i cztowieka w chrzescijaristwie wschodnim jako r¢kojmi odrodzenia du-
chowego w duchu mistycyzmu Dostojewskiego [...]. Bogoiskatiel'stwo stanowilo remedium
na nihilizm i relatywizm etyczny poprzez uznanie wartoéci transcendentalnych, stuzacych
chrystianizacji kultury i wyznaczajacych perspektywe przysziej epoki Ducha Swictego” (. Ka-
puscik, Bogoiskatielstwo, w: A. Lazari (red.), op. cit., s. 11).
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tu bowiem wysnuwane w ramach li tylko czastkowego paradygmatu jednej z teorii
socjologii religii.

W globalnych eksplanacjach Rosja jest bowiem zwykle pomijana badz pojawia
si¢ w nich na marginesie (religijno-spoteczna mapa $wiata jest w takich przypad-
kach opatrywana niesmiatym dopiskiem: ,po czgici takze cerkiew prawostawna”
badz: ,,po czgsci takze na obszarze bylego ZSRR”). Stad zapewne wynika czgéciowa
nieprzystawalno$¢ Rosji do teorii sekularyzacji, prywatyzacji czy przemieszczenia,
ktére bazowaly na wskaznikach charakterystycznych dla kultury protestanckiej.
Wspokczesne sekty rosyjskie podwazaja badZ co najmniej oslabiajg tezg, zgodnie
z ktéra ,wymagania stawiane jednostce maleja, wzmaga si¢ proces prywatyzacji mo-
ralnoéci”'®. Koncepcje Bergera i Luckmana, ktére teoretycznie mialyby obejmowaé
réwniez rzeczywisto$¢ rosyjska, szczegélnie zjawiska sekularyzacji i prywatyzacji,
wydaja si¢ wynika¢ z przekonania o jednej nowoczesnosci, o zmianach globalnych
wyznaczajacych kierunek rozwoju wszystkich religii i spoteczeristw. Berger twierdzi
wigc na przyklad, ze $wiadomos¢ oddziela sytuacje graniczne, nadajac im ,,szczegél-
ny status poznawczy , ktéry jest jednak nizszy w przypadku wspéiczesnego (zseku-
laryzowanego) cztowieka'”. Taka obserwacja moze by¢ jednak — jak si¢ nam wydaje
— utrzymana jedynie w przypadku spofeczenistw zachodnich'®. Wedle naszych wstep-
nych hipotez sytuacje graniczne s3 bowiem naturalnym elementem potocznej kon-
wersacji. Owe watki konwersacyjne, spychane w naszej rzeczywistosci na margines
dyskusji o zjawiskach paranormalnych i ,sekciarskich”, wywoluja znacznie zywsza
reakeje i wydajg si¢ w wigkszym stopniu determinowac zycie spoteczne'. Grupa
nie moze by¢ wigc jasnym potwierdzeniem tezy gloszacej, ze ,nasze wspdlczesne

16 J. Marianski, Religia i Kosciét migdzy tradycjq i ponowoczesnoscig. Studium socjologiczne, Krakéw

1997, s. 239.

P. Berger, Swi;’ty baldachim. Elementy socjologicznej teorii religii, przet. W. Kurdziel, Krakow
1997,s.77.

Berger — jak i inni zwolennicy teorii sekularyzacji — wydaje si¢ utozsamia¢ religie chrzesci-
jariska z ,religia zachodnia” — co w $wietle rosyjskiej mysli historiozoficznej jest gleboko dys-
kusyjne. Amerykariski socjolog i teolog broni jednoczesnie swojej teorii, twierdzac, ze ,,mo-
dernizacja jest dzisiaj zjawiskiem ogélno§wiatowym”, odcinajac si¢ tym samym od glebszego
opisu ,probleméw, jakie sekularyzacja stwarza religiom niezachodnim” (stwierdzenie prze-
mian globalnych wydaje si¢ jedynym i wedlug nas niewystarczajacym zabiegiem do ekstra-
polacji opisu z Europy Zachodniej na $wiat). Berger pisze, ze ich analiza ,odsunetaby nas
daleko od pola rozwazari”, cho¢ z drugiej strony odnosi si¢ jednoczesnie do innych religii,
separujac historyczne zmienne niezalezne (ibidem, s. 220). Janusz Mariaiski zauwaza nato-
miast ze ,niewiele wskazuje na to, ze zjawisko sekularyzacji dotyczy krajéw niezachodnich”
(J. Marianski, Sekularyzacja i desekularyzacja w nowoczesnym swiecie, Lublin 2006, s. 15).
Sam Peter Berger w pdzniejszych tekstach zaczal uzywaé zawezonego pojecia ,eurosekulary-
zagji” (ibidem, s. 16).

Nalezy przy tym pamigtad, iz sam fakt oslabionej obecnosci doswiadczen granicznych w dys-
kursie publicznym nie oznacza automatycznie faktycznego zaniku takich doswiadczen czy tez
zupelnego ich ignorowania (J. Mariariski, Sekularyzacja i desekularyzacja. .., op. cit., s. 118).
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podejscie” nie przypisuje juz wyzszego statusu poznawczego ,nocnym’ kontaktom
z inng, glebsza rzeczywistoscia®.

Operacjonalizacja badan —
zastosowane metody pilotazowe

Proponowane metody, ktére moglyby pozwoli¢ na badanie odmiennosci dyskursu
z perspektywy codziennosci i rozméw potocznych, to w naszym przypadku:
1. Analiza historyczna — poszukiwanie genezy wyszczegélnionych zmiennych

w specyfice rosyjskiego prawostawia, Raskolu, rozwoju sekt.

2. Obserwacja niekontrolowana, ktéra jest jednym z podstawowych, cho¢ czgsto
bagatelizowanym, narzedziem naukowca.

3. Obserwacja kontrolowana — nieuczestniczaca i uczestniczaca.

4. Analiza tresci — do$¢ specyficzna; mowa tu o badaniu surowca filmu dokumen-
talnego Michata Marczaka — przethumaczonych przeze mnie 40 godzin rozméw

w jednostce wojsk pogranicznych Czeluskin za kolem podbiegunowym.

Korzystanie z czwartej grupy narzedzi wymaga wyjasnienia — analiz¢ filmowe-
go materialu empirycznego nalezy prowadzi¢ z duza ostroznoscia: kamera jest na-
rzedziem inwazyjnym, ekipa filmowa moze znieksztalcaé rzeczywistos¢ silniej niz
pojedynczy naukowcy prowadzacy objete planem badawczym wywiady swobodne
czy obserwacj¢?'. Niniejsza analiza powinna by¢ jednak z zalozenia trafniejsza i rze-
telniejsza (w sensie socjologicznym?) niz badanie $wiadomie budowanych struktur,
bedacych autorskim wytworem rezysera. Surowiec dokumentu filmowego stanowi
bowiem rejestracj¢ codziennosci, wielotygodniowa obserwacje tych samych, pod-
danych rutynie czynnoéci i sytuacji konwersacyjnych.

By zweryfikowaé trafno$¢ pomiaru, uzywalem jednak innych narzedzi. Owa
triangulacja — w polskiej nomenklaturze utozsamiana czg¢sto z krytyczna analizg
zrédel — pozwolita mi konkludowa¢ uzyskiwanie podobnych wynikéw przy uzyciu
wymienionych juz — do$¢ migkkich, przyznaj¢ — metod.

20 Tbidem, s. 78.

' Pisz¢ o tym, badajac niejawne komunikaty w sekcie wissarionowcow (J. Morawiecki, Wyko-

rgystanie statusu reportera i dokumentalisty filmowego w wykrywanin mowy ezopowej i struktur
niejawnych. Opis metody na podstawie badati syberyjskiej sekty , Ostatniego Testamentu”, [w:]
1. Borkowski, A. Wozny (red.), W swiecie komunikacji zdegradowanej, Wroctaw 2007 (,Nowe
Media. Nowe w Mediach”, 3), s. 81-114). W przypadku tamtych badan dokonywalem jed-
nak prowokacji, uzywalem celowo inwazyjnego narzedzia do aranzowania sytuacji quasi-e-
ksperymentalnych i stcymulowania mowy ezopowej. Tym razem analizie poddawany jest caly
materiat filmowy.

Przez rzetelno$¢ bedziemy rozumieé ,whasciwos¢é metody pomiaru, polegajaca na tym, ze przy
kazdym powtérzeniu obserwacji tego samego zjawiska uzyskaliby$my ten sam wynik” (E. Bab-
bie, Badania spoteczne w prakeyce, przet. W. Bietkiewicz et al., Warszawa 2005, s. 249).
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Analiza historyczna - specyfika herezji prawostawnych

Z istotnych dla naszego tematu czynnikéw, wyodrebnionych w wyniku analizy histo-
rycznej i rozwijanych przeze mnie w osobnych artykutach, chciatbym wymieni¢ ogdlng
sklonnos¢ do herezji, wspomniany juz pluralizm religijny, specyfike modelu komunika-
qji cerkwi prawostawnej, ,}zechrystowszezyzng”, utopie bajki, deklarowang ahistorycz-
nos¢ i polaryzacje dyskursu historiozoficznego na nurt scytyjski i okcydentalistyczny.
O silnej reprezentatywnosci sekt mogg $wiadczy¢ dane ilosciowe, wskazujace
na trwalo$¢ zjawiska herezji, anarchizadji i reprodukowania dysydenckich ruchéw
religijnych. W czasach Rosji u progu Rewolugji Pazdziernikowej wickszos¢ badaczy
i publicystéw sklaniata si¢ ku uznaniu liczby 20-25 milionéw cztonkéw sekt. Taka
liczbe podawat réwniez A.L. Klibanow, ktéry jednoczesnie twierdzil, ze do korica
lat pigc¢dziesigtych XX wieku liczebnos¢ sekciarzy zmalata trzykrotnie®. Statysty-
ka Klibanowa nie moze by¢ uznana za catkowicie miarodajng — przyznawanie si¢
do przynaleznosci do ruchéw religijnych w opisywanym okresie oznaczato narazenie
si¢ na powazne represje, prawdziwa liczebno$¢ cztonkéw dysydenckich ruchéw re-
ligijnych w okresie stalinowskim moze wigc by¢ o wiele wyzsza. Przytoczona liczba
wydaje si¢ jednak potwierdzaé wyjatkowa zywotno$¢ sekt i przeczy popularnemu
w Polsce przekonaniu o catkowitym zniszczeniu rosyjskiej tkanki spotecznej poprzez
rewolucje 1917 roku. Tezg owa neguje rowniez fakt przetrwania czgéci sekt rosyjskich
do czaséw dzisiejszych (facznie z niewielkimi i rozproszonymi grupami, takimi jak
sekta Wedrowcéw, poszukujacych tajemniczego Paristwa Oponiskiego, krainy Chry-
stusowej). Stwierdzenie trwalosci rosyjskiej herezji nie jest jednak réwnoznaczne
z precyzyjnym okre$leniem jej dynamiki: do danych dotyczacych liczebnosci sekt
po1991 roku nie udato mi si¢ dotrze¢ ani podczas kwerendy i rozméw w rzadowych
organach rosyjskich, ani w polskich instytucjach rzadowych monitorujacych sytuacje
w Rosji. Jak pisz¢ w szkicu historycznym Bezczas i utopia bajki w sektach rosyjskich:

Wedle tworcéw rosyjskiego propagandowego reportazu telewizyjnego Rieligijoznyje sickty. Swoboda
ot sowiesti (rez. A. Jegorcew, prod. Inform Centr ,Sektor” 2004) skierowanego przeciw sektom
,w Rosji okoto miliona 0séb oczekuje na nadejécie raju na ziemi”. Twércy powoluja si¢ przy tym
na dane moskiewskiej cerkwi prawostawnej, liczba owa wydaje si¢ jednak bardzo nieokreslona. Od-
wolywanie si¢ do Zrédel prawostawnych jest przy tym bardzo charakterystyczne — znawcy tematu
utrzymuja czgsto, ze na rozpoznaniach prowadzonych przez cerkiew opieraja si¢ takze rosyjskie
stuzby specjalne, wychodzac z zalozenia, ze jako podmiot zaangazowany sg one najlepiej zorien-
towane w sytuacji (twierdzi tak na przyklad Leonid Swiridow, redaktor naczelny RIA Izwiestija
w Polsce; Zrédlo: prywatna rozmowa telefoniczna, listopad 2006). Osrodek emitujacy takie dane
moze by¢ jednak zainteresowany, by w zaleznosci od sytuacji umniejsza¢ badz zwicksza¢ znaczenie
ruchéw dysydenckich. Bardziej wiarygodne byloby odniesienie si¢ do ilosciowej ewidencji, prowa-
dzenie takiej w warunkach poradzieckich wydaje si¢ jednak z oczywistych powodéw watpliwe?.

» Al Klibanow, Rieligijoznoje sicktantstwo w proszlom i nastojaszczem, Moskwa 1973, s. 215.

2 J. Morawiecki, Bezczas i utopia bajki w sektach rosyjskich, publikacja pokonferencyjna Inter-

dyscyplinarnych Spotkan Historycznych. Ad fontes VIII: Tempus Fugit? (w druku).
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Pluralizm religijny, wielowatkowos¢, amorficznos¢ i silna dynamika herezji moga
by¢ zwiazane z uposledzeniem modelu komunikacji wertykalnej w prawostawnej cer-
kwi rosyjskiej”. Na problem silnego uposledzenia komunikacji zwrotnej, tj. z dotu
do centrum wladzy, zwraca uwagg migdzy innymi ojciec prawostawny Wieniamin
Nowik. Petersburski duchowny whasnie w stabosci dziataii duszpasterskich i upo-
$ledzeniu kanalu pozwalajacego na monitorowanie otoczenia spofecznego parafii
upatruje przyczyne bujnego rozwoju tradycyjnych, ale i nowych sekt rosyjskich®.

Wsréd zjawisk zwiazanych bezposrednio z religijnoscia nalezy wspomnieé réw-
niez zjawisko ,wielosci Chrystuséw”?. Zwiazek pomiedzy zjawiskiem ,}zechry-
stowszczyzny” a mnogoscia sekt o podiozu judaistycznym — to ciagle ostrozna hi-
poteza, ktérg stawiam®®.

Opisujac Rosje z perspektywy historycznej, warto takze zwréci¢ uwagg na od-
mienny charakter dyskursu publicznego, inna drogg rozwoju dziennikarstwa, wraz
z genetycznie w nie wbudowang instytucja cenzury i opozycyjnym nurtem inteli-
genckim, mowa ezopowa i literackoscig — silnie reprodukowang zaréwno w nieprzy-
naleznych beletrystyce wytworach tekstowych, jak i rozmowach potocznych®.

Niezwykle istotna dla dyskursu rosyjskiego wydaje si¢ réwniez polaryzacja na nurt
okcydentalistyczny i scytyjski — zauwazalne réwniez w potocznych rozmowach. Zan-
tagonizowanie narracji zorientowanych na autostygmatyzacje i wyrastajaca z niej
odrebna, antynowoczesna, ,azjatycka’ tozsamos¢ oraz na nurt krytyczny wobec ro-
syjskosci i jej specyfiki jako takiej (z czym wiaze si¢ réwniez linearne wyobrazenie
postepu technologicznego i rozwoju cywilizacyjnego) okazuje si¢ wyjatkowo zywot-
ne. W owa polaryzacj¢ wpisuje si¢ réwniez wedtug mnie racjonalno$¢, modernizacja

»  Problem uposledzenia komunikacji zwrotnej nie dotyczy jedynie cerkwi prawostawnej, na sta-

ba droznos¢ przesytu sygnatéw oddolnych — a wigc od parafian do centrum, od proboszcza
do biskupa — zwraca uwagg Tadeusz Barto$, méwiac o Kosciele katolickim (J. Grebowiec,
J. Morawiecki, Doktrynerstwo budzi Bestig. Rozmowa z profesorem Tadeuszem Bartosiem — filo-
zofem, teologiem i bylym dominikaninem, ,Znaczenia’, 2009, 2). W przypadku moskiewskiej
cetkwi prawostawnej to uposledzenie wydaje si¢ jednak jeszcze silniejsze.
2% Prywatna rozmowa z Wieniaminem Nowikiem, Petersburg, 2000 rok. Por. takze: 0. Wienia-
min [Nowik], Prawoslawije. Christijanstwo. Diemokratija, Sankt-Pietierburg 1999.
,Lzechrystowszczyzna’ jest zjawiskiem zywym wspolczesnie — Wissarion — wedle informacji
Rzadu Autonomicznej Republiki Chakasja — spotykat si¢c w talk show regionalnej telewizji
z kilkoma innymi uczestnikami programu, z ktdrych kazdy starat si¢ przekona¢ oponentéw
do tego, ze wlasnie on jest prawdziwym Chrystusem.
Por. S. Szostakiewicz, Fatszywy mesjanizm, ,Fronda”, 1999, 15/16, s. 261-265. Za taka teza
przemawia réwniez bardziej kompleksowa analiza historyczna, ktdra wskazuje na silne za-
korzenienie sekt judaistycznych, ktére w niektorych momentach byte bliskie zdominowania
dyskursu religijnego (por. sekta strigolnikéw). Szerzej o historii dysydenckich ruchéw religij-
nych pisze w ksiazce: Syberyjska sekta wissarionowcdw jako fenomen spoteczno-religijny — zozone
i przyjete do druku w wydawnictwie Semper.
Wspomnianemu zjawisku poswiecam ksiazke: Maty cztowick. O wspétezesnym reportazu w Ro-
sji (zdozona i przyjeta do druku w wydawnictwie Semper).
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oraz przeciwstawiane jej akceptacja iluzji, zjawisko ,bajki”, wraz z jej bezczasem
i ahistorycznoscia, krytykowang przez przeciwnikéw ,,oblomowszczyzny”, nazywa-
nej przez nich ,choroba Rosji”®. Sekty reprodukuja przy tym eskapistyczng idylle
Oblomowa, zgodnie z typologicznie przypisanym im utopizmem i charakterystycz-
nym czgsto dla nich dazeniem do budowania §wiatéw alternatywnych wobec projek-
¢ji zmodernizowanej (badz postmodernistycznej) rzeczywistosci okcydentalnej.

Obserwacja kontrolowana i niekontrolowana

Do poszukiwania wskaznikéw mierzacych sankcje uruchamiane w przypadku prze-
strzegania badZ famania norm konwersacyjnych sklonito mnie nagromadzenie po-
jedynczych, nieobjetych planem badawczym obserwacji z wyjazdéw do Rosji. Owe
obserwacje doprowadzily do postawienia hipotezy o ogélnym przesunigciu granic
prawdopodobieristwa w poréwnaniu na przyklad z rzeczywistoscia polska, gdzie te-
matyka Z archiwum X (ufologia, zjawiska paranormalne, ezoteryka) pozostaje bardziej
niszowa i jest zarezerwowana dla okreslonych sytuacji konwersacyjnych. Naruszenie
tych granic moze wigzac si¢ za$ z pigtnowaniem czy stygmatyzowaniem rozmowcy.
Wyjazdy dostarczaly tymczasem wielu sytuacji komunikacyjnych, ktére ze wzgledu
na poruszang tematyke budowaly wrazenie dziwnosci, niesamowitosci, reproduko-
waly obraz Rosji odmiennej i irracjonalnej. Owo odczuwanie poczatkowego dyso-
nansu poznawczego moze by¢ po cz¢éci zwiazane z sygnalizowanym juz zlym przy-
porzadkowaniem wskaznikéw do zmiennych, dezorientacjq interpretacyjng $wiata,
ktéry w przeciwienistwie do rzeczywistosci jaskrawo egzotycznych, odmiennych (jak
na przyklad kraje Dalekiego Wschodu, Afryki, grupy hermetyczne, wspélnoty pier-
wotne) wydaje si¢ juz czg§ciowo oswojony, zinterpretowany, a jednocze$nie — nie
tyle na poziomie estetycznym czy technologicznym, ile whasnie obyczajowo-komu-
nikacyjnym — okazuje si¢ inny. Tak dzialo si¢ podczas moich pierwszych wyjazdéw
korespondenta na Syberie, kiedy to prowadzilem wywiad z prezesem Pafstwowej
Fundagji Fenomenu Meteorytu Tunguskiego®'. Méj rozméwea — popularny boha-
ter miejscowych mediéw, poszukujacy za fundusze rzadowe szczatkéw meteorytu
— twierdzil, ze jest bliski udowodnienia istnienia cywilizacji pozaziemskich (szczat-
ki mialy wedle mego interlokutora pochodzi¢ ze statku kosmicznego). Dzielit si¢
réwnocze$nie swoimi obawami: ,mogg zosta¢ zlikwidowany po ogloszeniu wynikéw
badai” — twierdzit. Takie zaangazowanie organéw parnstwowych w dziatalno$¢, ktdra
wedle polskich standardéw zostalaby raczej uznana nie tyle za naukowa i powazna,
ile raczej za marginalna, nieracjonalna, wydaje si¢ w warunkach rosyjskich znacznie
czestsze. Tendencja owa wynika przy tym nie tylko z zawirowari transformacyjnych,
dekonstrukgji dotychczasowych struktur spotecznych w czasie pieriestrojki, gltasnosti

3 J. Morawiecki, Bezczas i utopia bajki w sektach, op. cit.
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Krasnojarsk, sierpieri 1998, wyjazd dla Polskiego Radia Wroclaw.
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i budowania Rosji Jelcyna, ale takze z uwarunkowari historycznych. Jako przyklad
dzialani znacznie bardziej spektakularnych moga bowiem postuzy¢ wyprawy CzeKa
w poszukiwaniu tajemniczej krainy Szambali, prowadzone w latach dwudziestych®.

Wspélczesna Rosja dostarcza wielu podobnych przyktadéw. Podczas tego same-
go wyjazdu dokumentacyjnego, po zamknigciu tematu obcych cywilizacji badanych
przez paristwowg fundacj¢, wyjechatem z Krasnojarska, jednak juz kolejnego dnia
spotkalem doktora medycyny, kt6ry czestujac mnie herbata w dworcowym punkcie
medycznym w Czelabirisku, proponowat wycieczke do ,,nieistniejacych, ale nama-
calnych”, znikajacych i ukrytych w tajdze miast®.

O tych samych miastach méwili studenci z Bialorusi, ktérzy podczas zajeé
na Uniwersytecie Wroctawskim przygotowali dziennikarska w zamierzeniu prezen-
tacj¢ na temat kontrkultury tajemniczych diggerséw, zyjacych w tajnych korytarzach
pod Moskwa*.

Obserwacja niekontrolowana, nieobjete zwartym planem badawczym, sponta-
nicznie gromadzone przypadki, ktérych utamek przytoczylem, wskazuja na wigk-
sze niz w Polsce nagromadzenie watkéw paranormalnych i ezoterycznych. Wydaje
si¢, ze w Rosji nie wystepuje badz wystepuje w mniejszym stopniu stygmatyzacja
w przypadku uruchamiania takich narracji w rozmowach potocznych. By owa ob-
serwacje¢ utwardzi¢, mogliby$my zmierzy¢ ilosciowo silniejsza uporczywos¢ nawro-
téw tematycznych (nawet za pomoca analizy line by line badz sentence by sentence
podczas zaprogramowanych sytuacji konwersacyjnych).

PrzejdZzmy jednak do oméwienia bardziej niz do tej pory zwartego materiatu
empirycznego, pochodzacego z syberyjskiej sekty Wissariona. Badania stosunkowo
nowego i dobrze reprezentowanego w rosyjskich mediach ruchu religijnego byly
prowadzone z pomocg obserwacji kontrolowanej — nieuczestniczacej, przechodzacej
w ciagu pieciu moich wyjazdéw do zamieszkiwanej przez sekciarzy Zony (skolonizo-
wany obszar w tajdze na potudniu Kraju Krasnojarskiego) — w obserwacje uczestni-
czaca®. Studium przypadku ruchu religijnego, ktérego nominalnym przywddca jest
milicjant shuzb drogowych, oglaszajacy si¢ nowym wecieleniem Chrystusa, dostarcza
wnioskéw na temat specyficznej populacji, niemogacej stanowi¢ reprezentatywnej
préby dla catoéci spoteczeristwa rosyjskiego. Badania owe pozwolily jednak na wy-
chwycenie pewnych szerzej reprezentowanych zjawisk i postaw oraz dostarczyly

W. Marciniak, Aképhalos swastykq ukoronowany. Rosyjskie Zrédia nacjonal-bolszewizmu, ,Res
Publica Nowa”, 1999, listopad-grudzien, s. 43. Autor artykutu nie podaje zrédel informacgji.
Krasnojarsk, sierpieri 1998, wyjazd dla Polskiego Radia Wroclaw.

Zajecia w ramach przedmiotu ,Dziennikarstwo online”, Instytut Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spofecznej, 2008 rok.

Badania byly prowadzone podczas picciu wypraw do Zony, organizowanych w latach 1999-
2004, analiza danych prowadzona byla w latach 2005-2006 (praca doktorska: Syberyjska sekra
wissarionowcdw jako fenomen spoteczno-religijny, pisana pod kierunkiem prof. Wojciecha Sitka,
zostala obroniona w 2007 roku).
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wskaznikéw dla zmiennych sygnalizowanych podczas prowadzenia obserwacji nie-
kontrolowanej i analizy historycznej. Wywiady autobiograficzne zwracajg uwage
na charakterystyczny motyw rozmyslania o wszechswiecie i samodzielnych poszu-
kiwani religijnych przed momentem konwersji (tj. przed uwierzeniem w milicjanta-
Chrystusa i wyjazdem w tajgg). Tola Puchariew, pracownik kolchozu z okolic Wta-
dywostoku, méwi: ,,juz wezesniej szukatem drogi dla naszej cywilizacji i w ogéle: dla
wszech§wiata. Domownicy byli przygotowani [na wyjscie w tajge] 7.

Domownicy, o ktérych méwi respondent, to zona i dzieci.

Podczas wezesniejszych rozméw Puchariew — podobnie jak kilku innych roz-
moéwcedw — podkreslal w codziennych rozmowach zmeczenie latajacymi spodkami
przelatujacymi nad domem (méwil: ,tych talerzy jest juz tak duzo, ze trudno sie
od nich opedzi¢”). Jura Sapoznik, mieszkajacy poddwezas w tej samej wsi, opowia-
dat z kolei podczas wywiadu biograficznego o wychodzeniu z ciata. Wspomniany
proceder zostat jednak zakazany przez Nauczyciela (Wissariona), bo okazal si¢ zbyt
niebezpieczny (Sapoznik: ,,czasem do ciata mozna nie wréci¢”*®). Dlatego teraz Jura
nie moze juz spotykac si¢ z kolegami z sasiedniej wioski ,,w tonkom mirie”, czyli
,subtelnym wymiarze rzeczywisto$ci”.

Tematyka teleportacji, wspomnien z poprzednich wcieleni, snopéw energii, kon-
taktéw z dobrymi i ztymi cywilizacjami nieziemskimi, o$wieconych snéw, znakéw,
przepowiedni — nasycona jest cala codzienna komunikacja w sekcie.

Wyjdzmy jednak poza zamknicty obszar Zony i przyjrzyjmy si¢ fragmentom
zapisu werbunku, jaki prowadzi jeden z agitatoréw sekty. Igor Nowikow, podrézujac
koleja transsyberyjska z Moskwy do Abakanu, aranzuje szereg sytuacji pozwalaja-
cych na wywolanie dyskusji i sporéw religijnych, ktdére nastgpnie bywaja wyko-
rzystywane do monopolizacji dyskursu i zawlaszczania wspélnej dla rozméwcéw
sfery symbolicznej. Opisane sytuacje wskazuja jednak réwniez na fatwo$¢, z jaka
Nowikow porusza tematyke religijng i ezoteryczna. Pasazerowie wlaczaja si¢ w takie
sytuacje komunikacyjne chetnie i podczas kilkudniowej podrézy prowadza coraz
silniej kontrolowane przez Igora dyskusje. Przyjrzyjmy si¢ nast¢pujacej scenie sporu
agitatora sekty wissarionowcéw z kobieta przedstawiajaca si¢ jako baptystka:

Kobieta: Skad jestescie tacy pewni, ze on przyszedt? W Biblii stoi, ze nie tak to wszystko ma
si¢ wydarzy<.

Igor Nowikow: A w jaki sposob?

Kobieta: On ma przyjé¢ na obloku.

Igor Nowikow: Opieracie si¢ na 24 rozdziale Mateusza, ale Lukasz pisze inaczej.

Kobieta: Jak bedzie drugie przyjicie, to juz nie beda nikogo o nic pyta¢. Nie jak za pierwszym
razem, kiedy go przesladowali.

Nagrana rozmowa Anatolija Puchariewa z Igorem Nowikowem w Zarowsku, IV wyjazd
do Zony, 2004 rok.

Takie stowa padly podczas rozmowy w Zarowsku (I wyjazd do Zony, 1999 rok).
Oficjalny wywiad z Jura Sapoznikiem w Zarowsku, I wyjazd do Zony, 1999 rok.
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Igor Nowikow: Jedli dobrze rozumiem, czekacie na Sedziego, ze przyjdzie z mieczem,
z Anjotami.

Kobieta: My do tego nie dozyjemy. Moze dzieci naszych dzieci si¢ doczekaja.

Igor Nowikow: Ja opieram si¢ na prostej podpowiedzi: Jak bylo w dni Lota, bedzie i w dni
Syna Czlowieczego, jak bylo w dni Noego, tak bedzie i w dni Syna Czlowieczego. ..

Inna kobieta: Ilez niesprawiedliwosci na $wiecie!

Pasazer w z6ltej koszulce: Dlaczego cerkiew ma zlote kopuly?

Igor: Cha, cha, cha!

Kobieta: A co, myflicie, ze w ich wspdlnocie bedzie sprawiedliwie?

Pasazer w z6ltej koszulce: O nim nic zlego nie powiem, po co mam obraza¢ cztowieka?

Igor Nowikow: Dawajcie, zdefiniujemy, co to jest niesprawiedliwos¢.

Kobieta: To, w czym zyjemy, granica miedzy biednymi i bogatymi.

Pasazer: My jestesmy biedni, a oni bogaci.

Igor Nowikow: W Pi$mie stoi, ze tatwiej jest wielbladowi przejé¢ przez ucho igielne niz boga-
temu wej$¢ do Krélestwa Niebieskiego.

Kobieta: Jezus urodzit sie w ztébku.

Igor Nowikow: Czemuz jestescie nieszczeliwi?!

Inna kobieta: Nie chcg, zeby obok mnie byli bogaci.

Kuszetkowa wszystkich przegania, niesie herbate. PéZniej rozmowa toczy si¢ dale;j.

Pasazer: Staricie na ziemi, zostawcie Bibli¢, méwcie o zyciu.

Kobieta: Przez Bibli¢ przyjdzie Zbawienie.

Pasazer: Chyba tylko do was przyjdzie!

Kobieta: Wezcie Biblig, czytaliscie kiedys? Pewnie nawet nie jestescie w stanie przeczytad.

Pasazer: Chcecie powiedzieé, ze nie potrafie czytad?

Igor Nowikow: Przeczyta, przeczyta, na niego tez przyjdzie czas.

Pasazer: Ona mi zrobita przykro$¢, powiedziala, ze nigdy nie zdotam Biblii przeczytac.

Igor Nowikow: Tak, tak, to wywyzszanie si¢ nad bliznim. Cha, cha, cha.

Pasazer: Juz dawno moglem jej ublizy¢ i nie zrobitem tego, a ona mi ublizyla.

Kobieta: Wy wszystko przekrecacie.

Pasazer: Nic nie przekrgcam.

Kobieta: Jak tylko Bibli¢ przeczytacie, bedg szczgsliwa.

Pasazer: Nie przeczytam, drugi raz nie przeczytam, juz kiedys czytalem?.

Czy w Polsce rozmowy sa pozbawione podobnych watkéw tematycznych? Z pew-
noscia nie, zwykle zostajg jednak one zepchnicte do zamknigtych ,,chat-rooméw”
przeznaczonych do takich dyskusji. Beda one zarezerwowane dla sfery prywatnej,
w publicznej za$ pojawiaja si¢ znacznie rzadziej i sa poddane silniejszym rygorom.
Jesli jednak nawet wyobrazimy sobie w polskim pociagu nagromadzenie scen po-
dobnych do prezentowanej, to zgodzimy si¢ prawdopodobnie na to, ze na polskich
uczelniach trudniej bedzie odnalez¢ narracje reprezentowane przez duchownego
w sekcie wissarionowcéw — bytego putkownika wojsk rakietowych, ktéry w taki oto
sposdb méwi o swojej pracy wyktadowcy (respondent zajmowal si¢ bronig atomo-
wa): ,, Wszyscy wiedzieli o moich zainteresowaniach i nie widzieli w tym nic ztego.
W koncu powiedziatem: «Koniec, musze wyjezdza¢ na Syberi¢, do Nauczyciela».

39

Zapis surowca filmu dokumentalnego Syberyjski przewodnik (rez M. Migas, J. Morawiecki),
V wyjazd, 2004 rok.
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Proponowali jeszcze katedre [na akademii wojskowej], ale zrozumieli, ze decydowaé
bede sam. Dali dobra odprawe, pomogli wszystko zatatwié. Pojechatem™.

Wypowiedz wskazuje takze na czgsciowe zrozumienie ze strony Srodowiska za-
wodowego: wiara w ,,Chrystusa w tajdze” nie oznacza wykluczenia ze $rodowiska,
respondentowi — jak i niektérym innym — proponowany jest awans, majacy za-
trzyma¢ dobrego pracownika; radykalny, kontrowersyjny swiatopoglad traktcowany
jest jako prywatna sfera zycia, niekolidujaca z wykonywaniem profesji; réwniez
w wypowiedziach innych respondentéw w zadnym innym wypadku nie pojawia si¢
motyw dyskryminacji §wiatopogladowej w pracy.

Silne nasycenie codziennych rozméw tematyka religijna, ezoteryczna (interpreto-
wang w sposob anarchiczny, pozbawiony skonwencjonalizowanego kanonu) wydaje
si¢ nie by¢ przy tym charakterystyczne li tylko dla badanej sekty czy tez dla sytuacii,
w ktérych rozmowy sg animowane przez prozelitycznie nastawionych przedstawi-
cieli ruchéw religijnych.

Wskazuje na to obserwacja poczyniona po ostatnim wyjezdzie, zakoficzeniu badan
i opuszczeniu sekty wissarionowcéw. Wsiadlszy do pociagu relacji Abakan—Krasno-
jarsk, miast spodziewanego odpoczynku od tematyki ezoterycznej zaglebitem si¢ w ko-
lejna narracjg — w wagonie siedzialem bowiem obok malzeristwa, ktére spotkato Matke
Boska na jeziorze (tak w kazdym razie twierdzili); inni pasazerowie nie dystansowali
si¢ od tej rozmowy, a gromadzili wokét nich, wymieniajac podobne doswiadczenia.
Nalezy przy tym odnotowad, ze takze te watki narracyjne nie byly przeze mnie stymu-
lowane (doswiadczony dhugg i wyczerpujaca obserwacja uczestniczaca daleki bylem
od prowokowania podobnych sytuacji konwersacyjnych po opuszczeniu Zony).

Badania niereaktywne jako walidacja pomiaru

By zweryfikowa¢ wnioski plynace z dotychczasowych obserwadji, przyjrzyjmy si¢
zapisom sytuacji konwersacyjnych utrwalonych w czterdziestogodzinnym surowcu
filmu dokumentalnego Czeluskin, rezyserowanego przez Michata Marczaka. Prezen-
towana metod¢ — stosowana, jak sygnalizowaliémy na wstepnie, z uwzglednieniem
inwazyjnosci narzedzia — mogliby$my nazwac obserwacja podwojnie $lepg — analo-
gicznie do eksperymentu podwdjnie $lepego, aranzowanego w naukach spotecznych
w celu zminimalizowania blgdéw pomiaru®'. Analiza obszernego surowca doku-
mentalnego, utrwalonego w czasie dtuzszej, ponadmiesigcznej obserwacji w bazie
wojskowej, moze by¢ bowiem przyréwnana do odczytywania pomiaru, podczas ktd-
rego ani respondenci, ani bezposredni obserwatorzy nie wiedza o wyborze grupy

40

Wywiad oficjalny w Nowym Jeruzalem (I wyjazd, 1999 rok).
4 Mowa o eksperymencie, w ktérym ani badani, ani obserwatorzy nie wiedza, ktéra grupa
zostaje poddana bodZcowi, ktdra za$ stanowi jedynie prébe kontrolng (E. Babbie, op. cit.,

s. 249).
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eksperymentalnej ani o intencji badari. Ekipa filmowa bedzie wigc w tym przypadku
grupa obserwatoréw-podwykonawcéw, prowadzacych badania jakosciowe.

W bardziej klasycznym ujeciu metodologicznym mozemy jednak potraktowaé
omawiang sytuacj¢ jako badania niereaktywne — analiz¢ tresci zastanego surow-
ca, ktéry nie byt zbierany z intencjag pomiaru watkéw religijnych, ale codzienno-
§ci zolnierzy, rutyny sytuacji konwersacyjnych i typowych czynnosci przez nich
wykonywanych.

Ekipa — niewladajaca biegle jezykiem rosyjskim — nie prowadzita bowiem wka-
snych wywiadéw, nie stymulowala precyzyjnie kierunku rozméw, a obserwowala
i aranzowala spotkania pomi¢dzy mieszkaricami bazy wojskowej. Wskazniki intere-
sujacych nas zmiennych pojawialy si¢ wiec samoistnie, w sytuacjach opatrywanych
pierwotnie innymi etykietami tematycznymi.

Pierwsze z przytaczanych wydarzen stanowi w zamierzeniu uczestnikéw mlo-
dzieficza inicjacje, probe, jakiej zostaje poddany $wiezo przybyly do bazy mlody
rekrut. Miodszy szeregowiec ma przezy¢ dwie doby w wykopanej przez siebie jamie
$nieznej, w ktdrej dysponuje jedynie szpadlem, reczna pita i $wieczka do podgrzania
wody. Starszy stopniem zotnierz — lejtnant — odwiedza nowicjusza, sprawdza jego
kondycjg i rozpoczyna w mikroskopijnym igloo rozmowe:

Starszy: Wytrzymasz mréz i wszystko. Ogrzaly si¢ juz nogi?

Milodszy: Ogrzaly.

Starszy: Twoja préba niedlugo si¢ zakoriczy. Bedzie dobrze. Wszyscy sa z toba. Myl o sensie
zycie. Zadawaj sobie to pytanie: jaki jest sens zycia? W porzadku?

Mtodszy: W porzadku.

Starszy: Wtedy wszystko bedzie dobrze. Wszyscy s3 z toba, mysla o tobie, wyrywaja sig, zeby
ci co$ przynie$¢, Walera ryb chciat naszykowaé, dumaczytem, ze nie mozna, bo ryba solona,
potem pi¢ si¢ chee. No, co jeszcze powiesz? Objasnij mi, na czym sens zycia polega.

Mlodszy: Sens zycia tkwi w samym zyciu. Przezy¢. Przezy¢ dobrze. Dla whasnej przyjemnosci
i dla dobra innych*.

Podobne watki prowadzono w bazie, juz po zakoriczeniu préby:

Brodacz: Patrz no, Locha. Siedziate$ tam 24 godziny.

Mtody: Trzydziesci.

Brodacz: Nawet trzydziesci. Jakie$ mysli filozoficzne lazly ci do glowy? Nie masz z kim poga-
da¢, zaczynasz mysle¢. Wspomina¢ przesztos¢. Terazniejszos¢. Ale najwazniejsze to mysle¢
o przyszlosci. Bo przesztoéci juz nie odmienisz. Terazniejszos¢ to okreslone warunki, w ke6-
rych si¢ znajdujesz...

Starszy: I tworzysz...

Brodacz: I tworzysz przysztos¢. Sam to czynisz, wlasnymi rekami.

Milody: Patrzac w przesztos¢.

Brodacz: Prawidlowo. Bierzesz pod uwage wszystkie bledy.

Mitody: Bo przesztos¢ zawsze si¢ powtarza.

4 Calo$¢ materiatu filmowego zostata przethumaczona przez autora niniejszego tekstu.
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Brodacz: Nie!

Starszy: Czlowiek, ktéry zyje przesztoscia, nie ma przysztosci.

Brodacz: Stuchaj. Przeszlos¢ sie nie powtarza. W filozofii jest takie pojecie, ze ludzkos¢ nie
rozwija si¢ linearnie.

Uszaty (zujac): Tylko spiralnie.

Brodacz: Tak, spiralnie. Wiec koniec koricéw wracamy do postawy. Ale bogatsi w doswiadcze-
nie. A swoja droga. Mam tak czasem, ze czuje, ze juz to przezytem. Miale§ tez tak?

Milody: Odczuwatem co$ takiego. Déja vu.

Brodacz: Takie déja vu. A wigc albo ta informacja idzie do nas skads z géry, albo jeste$my
zaprogramowani. Bywa tak: stop! To bylo!

Rozmowy zotnierzy wojsk pogranicznych staja si¢ abstrakeyjne nawet w przypadku
poruszania tematéw bytowych. Interlokutorzy operuja pojeciami, ktére Rosjanie sze-
reguja czesto jako przynalezne do ,subtelnego wymiaru $wiata” (przytaczana wezesniej
kategoria ,,tonkogo mira”) badz do filozofli i utozsamiaja z ,,rosyjska dusza”. Taki sche-
mat narracji bywa reprodukowany réwniez w innych sytuacjach, na przykltad w roz-
mowie, podczas ktérej zolnierze zaczynaja watpi¢ w sens swojej stuzby (baza polozona
na brzegu Oceanu Lodowatego, z dala od ludzkich osad, ma by¢ wkrétce zamknigta).
Starszy rangg zotnierz, nazywany w surowcu filmowym Brodaczem, méwi:

Brodacz: A tutaj na czym nasze zadanie polega? Zamknijmy t¢ baze, wyjedZzmy wszyscy
do domu! Co my tu whasciwie odpieprzamy?

Starszy: Niczego nie odpieprzamy.

Brodacz: Mielismy ideg. Tak? Pelniliémy swe funkcje. A teraz co tu robimy? Jeste$my tu po-
trzebni? Twéj duch sobie co$ tam wymyslit, ze powinni§my tu by¢.

Starszy: Zaden méj duch. Co ma duch do tego?

Brodacz: Bo to duch nam wpoil, ze nasze ciala tu maja si¢ znajdowa¢.

Starszy: W jego mysleniu nie ma spéjnosci.

Brodacz: Jasne, ze nie. Jestem z natury anarchista.

Starszy: Brakuje mu spéjnosci.

Brodacz: Tak, tak. Stuchaj lejtnanta. On ci dopiero naopowiada. Sprzeda ci takie kawatki,
ze si¢ kompletnie pogubisz. Lepiej sic ucz tej swojej biologii czy chemii organicznej. Tam
masz przynajmniej konkretny material.

Starszy: I tak mlody czlowiek sadzi, ze materia jest wtérna, a $wiadomo$¢ pierwotna.

Brodacz: Nagadal bez zastanowienia.

Starszy: Czemu bez zastanowienia?

Brodacz: Jest taka klasyczna fraza Marksa. Jakze ona brzmi?

Starszy: Tymi frazami nike si¢ juz nie postuguje. Oprécz ciebie. One sig zestarzaly jak kom-
puter pierwszej generacji.

Brodacz: Najpierw wierzyli w Boga. Potem Boga zabraklo. A teraz ci sami komunisci. ..

Starszy: Chrzczg si¢.

Brodacz: Do cerkwi chodza. A czesto nawet nie potrafia si¢ dobrze przezegnaé, [robia znak]
od lewej do prawej. A twoi demokraci co nawyrabiali? Partokraci. To ci sami komunisci.

Starszy: Oni nie moi, tylko twoi.

Brodacz: To twoje idee, twéj duch, Walera. Patrz, co§ wymyslit. Mojej materii chee sig jes¢.
Jes¢ chee.

Glos: Obiadu!

Brodacz: Tak. Walenty! Je$¢ mi si¢ chce.
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Samoistnie pojawiajace si¢ watki, uzyteczne dla naszego wywodu, to ezoteryka,
zjawiska paranormalne, ale takze gra stéw budowana na tematyce religijnej, ktéra
w polskich warunkach kojarzy si¢ raczej z sytuacjami konwersacyjnymi w grupach
przykoscielnych, wéréd seminarzystéw®, niz z rzeczywistoscia koszarows. Podczas
biesiady w bazie Brodacz wznosi toast ,kompotem” (tj. bimbrem) i méwi:

No, to co? Dawajcie. Za ciebie, zuchu. Za zwycigstwo ruskiego ducha.

[...] Co, mocne? Niezle natadowane procentem. Przedluzam kontrake tutaj.

I rozleje si¢ mite Bogu lekarstwo po wszystkiej peryferii cielesnej. Odejdzie sita nieczysta,
zostanie spiryt jedyny. Pij¢ nie dla pijaristwa, pij¢ z pokora.

Tematyka religijna bywa wsréd zotnierzy poruszana bardzo czgsto, tak w sytu-
acjach bardziej przewidywalnych — a wigc podczas prywatnych, osobistych rozméw
—jak podczas zdarzeni zwigzanych bezpo$rednio z wojskows procedura szkoleniows,
a wiec w czasie, gdy rozméwey wypelniaja role oficjalne, poddawane silniejszym ry-
gorom i sankcjom formalnym. Religia — interpretowana samoistnie, indywidualnie
— staje si¢ tym samym jednym z istotnych elementéw socjalizacji mlodego zolnie-
rza, podobnie jak nabywanie umiejetnosci interpretacji quasi-filozoficznych, a takze
poszerzania wiedzy ezoterycznej, do ktérych to czynnosci rekrut jest namawiany.
Materiat z bazy Czeluskin zawiera pelny zapis trwajacego ponad godzing ,testu
psychologicznego”, jaki lejtnant przeprowadza na mlodym zolnierzu. Cata sytuacja
prowadzona jest w atmosferze spotkania oficjalnego, podczas ktérego egzaminator
utrzymuje silny dystans wobec rekruta (wszelkie préby wybicia z roli i przejscia
na plaszczyzng prywatng sg torpedowane). Lejtnant mierzy postawy ideacyjne, sta-
wia mlodego zotnierza w sytuacjach ekstremalnych i kaze mu przedstawic strategic
rozwigzania okreslonego problemu (takiego jak spotkanie z rannym obcokrajow-
cem z silnymi odmrozeniami, ktéry nielegalnie przekracza granice, awaria skutera
$nieznego, atak bialego niedZwiedzia, kontuzja towarzysza podczas patrolu). Pod-
czas testowania sposobu kalkulacji ryzyka lejtnant zadaje niespodziewanie rekrutowi
pytanie:

Starszy: Wierzysz w Boga?

Mtody: Tak.

Starszy: W jaki sposob?

Milody: Jak to manifestuje czy...

Starszy: Powiedzmy, ze jesli w co$ wierze, to ide i to biore. Jak ty wierzysz?

Milody: Wierze w Boga. Wierze, ze On mi pomaga. Wierze, ze zawsze na nas patrzy i czyni
wszystko stusznie. I wszystko, co zrobitem, zrobitem dla Dobrego. Ze tak trzeba dla Niego.

4 Mowa o slangowych rozmowach prowadzonych w sytuacjach bardziej prywatnych — na przyklad

w pokojach seminarzystéw — czy o kalamburach i zartobliwych przeklenstwach, takich jak popu-
larny zwrot: ,,Kuria ma¢” (obserwacja nickontrolowana w Wyzszym Seminarium Duchownym
we Wroclawiu w 1995 roku). Nawet w tym przypadku tematyka religijna nie bedzie jednak ra-
czej zwigzana z sytuacja biesiadng i nie zostanie wyeksponowana w czasie wznoszenia toastéw.
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Starszy: Znasz jakie§ modlitwy? Czytasz cos?

Mtody: Nie znam zadnej modlitwy. Ale uwazam, ze nie trzeba si¢ uczy¢ modlitw, chodzi¢
kazdej niedzieli do cerkwi, wystarczy wierzy¢ i czasem przed snem podzigkowad, ze wszystko
jest OK. Powiedzie¢ Panu Bogu, ze dzieri minat dobrze.

Starszy: Ale czy czujesz jakas wigz? Jesli, powiedzmy, znasz swoja dziewczyng, to pamigtasz ja,
wizualizujesz, faczysz si¢ z nia. A jakie masz wyobrazenie Boga? Co to takiego? Jak to wy-
glada? Masz jaki$ staly punkt? Wszyscy méwia: Bég, Bég, a co to takiego?

Milody: Jest wiele pomystéw: jedni méwia, ze On siedzi i patrzy na nas z géry, z jakiego$
sidédmego czy dsmego nieba. Inni méwia, ze Bdg jest tutaj, w kazdym z nas. Ale ja trzymam
sig trzeciej wersji: ze B6g to wszystko, co nas otacza. A takze my sami. On jest tutaj: jest
powietrzem, keérym oddychamy, stolem, ktéry migdzy nami stoi. On jest wszystkim.

Starszy: Miale$ taka sytuacje, kiedy zwracales si¢ tylko do Niego? Rozumiejac, ze cala reszta
to marno$é? Ze nic wiecej nie pomoze?

Mtody: Tak.

Starszy: I co$ to zmienito?

Mtody: Czy zmienito? To byly sytuacje, ktdre zostaly stworzone po to, bym o Nim nie za-
pomniat. Kiedy wkoto dzieje si¢ cos, czego nie potrafisz wyjasni¢, to rozumiesz, jak jestes
marny wobec tych wydarzen i uwarunkowan, wtedy wspominasz Boga. Wiara pomagata,
o tak! Zmieni¢ te warunki. Teraz bedzie juz dobrze. Zrealizujg cel, ktdry sobie stawiam.

Starszy: A co sadzisz o naszej straznicy? O miejscu, w ktdrym jeste$my?

Silna reprezentatywnos¢ powyzszych watkéw w sytuacjach oficjalnych wydaje si¢
wigza¢ nie tyle z wkalkulowaniem ich w oficjalny system edukacji poborowych, ile
z przyzwoleniem na indywidualne ich uruchamianie przez starszego ranga zohnierza.
Prowadzenie narracji ezoterycznych, religijnych, budujacych projekcje $wiata wypel-
nionego zjawiskami paranormalnymi, nie stoi bowiem w konflikcie z wypelnianiem
roli wykladowcy, zwierzchnika (potwierdzaja to réwniez wywiady autobiograficzne
prowadzone w ramach studium przypadku ruchu wissarionowcéw: oprécz putkownika
wojsk rakietowych struktury wszechswiata dumaczyli na zajeciach swoim wychowan-
kom réwniez trener sportowy czy nauczyciel w szkole zawodowej dla traktorzystéw;
wszyscy respondenci podkreslali jednoczesnie akceptacje dla ich dzialai w pracy).

Skoro zas samowolne wlaczanie takich watkéw do sytuacji socjalizacyjnych nie
powoduje uruchomienia systemowych sankcji negatywnych, to respondenci eks-
ploatuja je w sposdb naturalny, traktujac powyzsza tematyke jako istotny dla nich
element opisu rzeczywistosci. Tak dzieje si¢ réwniez w przypadku dowédcy bazy
pogranicznikéw, charyzmatycznego kapitana, ktéry uczy mlodego zolnierza, jak
uzdrawia¢ ludzi i wyczuwaé w ciemnosci zywe istoty:

Kapitan: Rozumiesz? I mozesz leczy¢ swoimi rekami. Trzy razy dziennie fadujesz je w $nieg
i juz. No, naprzdd, sprébuj jeszcze. Dokladnie tutaj. Migciutko, tak. Teraz sprobuj, jakie
wytwarzaja wibracje. Czujesz? To jest twoja energia. Jest otgpiata, wlasnie si¢ budzi. [Réb to]
trzy razy dziennie. Nie bedziesz potrzebowal zadnych rekawic. [...] Pocieraj, silniej, musisz
to poczud, zeby skora zaczeta parzy¢. Mocniej. Co, pali juz? To ¢éwiczenie pozwala otworzyé
energie wewnetrzng. Widzisz? Pali jak ogieni. Tg energia mozesz uleczy¢ kazdego cztowieka.
Zaléimy, dziewczyna zachorowala, zoladek, kladziesz jej tu jedna reke, druga z tytu, trzy-
masz tak rece 10 minut. Odejdzie kazda choroba. Cwicz to trzy razy dziennie.
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Milody: A gdzie si¢ pan tego nauczyl?

Kapitan: W Chinach. Pracowali$my w Szaolinie, oni tym zajmuja si¢ trzy razy dziennie [...].
Czlowiek ma taki zapas mocy, wystarczy sprobowal. Te energie mozesz nawet zobaczy¢.
Wieczorem, kiedy zmierzcha, ktadziesz si¢ na f6zko, patrzysz na odleglo$¢ wyciagnietej reki,
wokét kazdego palca ujrzysz zielony plomyczek. Trzymasz go, przeciagasz reka, a energia
zostaje. Potem mozna si¢ nauczy¢ dosiegaé do $ciany, obmacywad przedmioty. Szklo jest
zimne, drewno cieple. Mozesz rozpoznawaé dowolne przedmioty na duze odleglosci. Da
si¢ tego nauczy¢. I jak na przyklad siedzisz w zasadzce, to nie potrzebujesz wzroku do tego,
by stwierdzi¢ obecnos¢ zwierzgcia. Tak samo czlowieka. Bo kazda zywa istota ma swojg
energie. Proste ¢wiczenie, a daje takie mozliwosci! Trenuj.

W innym fragmencie analizowanego materiatu odnajdujemy zapis sytuacji ko-
lejnego szkolenia: kapitan zabiera rekruta w tundre, gdzie uczy go zbierania leczni-
czych zidt i zucia wierzby syberyjskiej, ktéra ,daje lepsza faz¢ niz alkohol”.

W rozmowach silnie reprezentowane sa réwniez watki medycyny naturalnej
i wiary w zbawcza role wodki. Jako przyktad moze tu postuzy¢ zolnierska przypo-
wies¢ o likwidatorze katastrofy Czarnobyla, ktéry zyje tylko dlatego, ze ,,zmickczat
promieniowanie wodkg i wydalal je z organizmu razem z alkoholem; teraz zawsze
nosi z soba butelke”*. Podobnych watkéw dostarczaly badania rozméw w sekcie
wissarionowcéw (pomimo zakazu picia alkoholu w grupie). Na przyklad Warika
z Chutoru Czeriemszaniskiego — konwertyta i potomek starowiercéw — przytaczat hi-
storie, w ktérych wodka uratowata mu zycie (np. po ugryzieniu przez zmije), a takze
wskrzesita prosiaczka (weterynarz kazal martwemu juz, zamarznigtemu zwierzeciu
,wla¢ wodke w dwa otwory — przez pysk i z zadniej strony”; w stworzenie, wedle
owej relacji, wstapito zycie — zwierze zakwiczalo i zaczelo biega¢ jak szalone)®.

Konkluzje

Istotny dla niniejszej analizy wydaje si¢ nie tylko jakosciowy aspekt badanych
watkéw (tres¢), walor ilosciowy (natgzenie), ale takze ich lokalizacja. Przytaczane

#  Materiat zapisu filmowego — rozmowa na pryczach: ,K: [Byliémy] z synem na brzegu morza.

I ten czarnobylec méwi mi: «przezytem tylko dlatego, ze toilem w Czarnobylu wédg. Ona
jako$ zmickeza dawke promieniowania, ktérej bytem poddany, i wydala ja z organizmu razem
z wédka. A wszyscy moi przyjaciele juz umarli». Powiedzial mi to osobiscie. To bylo okoto
1989. On méwi: «Przez trzy lata wszyscy moi towarzysze pomarli. Bylismy w samym piekle».
Starszy: Poznale§ tam kogo$? K: No nad Morzem Czarnym. Wypoczywal w kurorcie. [...]
Starszy: I méwi, ze wszyscy umarli? K.: Tak. Byli w piekle, w samym centrum. Méwi: doitem
najbardziej ze wszystkich. I jako jedyny przezylem. Bo wddka wydala promieniowanie». Star-
szy: Wydala przez krew wszystkie radionukleidy. K.: Dokladnie. I przy nas tak samo wychylat
ciagle 50 gram. Mial buteleczke pod bokiem”.

Wywiad z Warika z Chutoru Czeriemszariskiego, wiosna 2004 roku, IV wyjazd. Owe rela-
¢je przypominajg formy skazu, niezwykle trafnie realizowane przez Mikotaja Leskowa (por:
M. Leskow, Unwory wybrane, przek. J. Wyszomirski et al., Wroctaw 1970).
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obserwacje nie wskazuja, by badane tematy byly reprezentowane w sytuacjach trady-
cyjnie zaliczanych do sfery sakralnej. Nie pojawily si¢ takowe podczas $wigt religij-
nych, nominalnie zaliczanych do obszaru sacrum. Surowiec filmu dokumentalnego
Czeluskin zawiera obszerny zapis obchoddw $wiat Paschy w wojskowej bazie pogra-
nicznej. Podczas Wielkiej Nocy pojawiajg si¢ watki obyczajowe: préba rekonstrukeji
tradycji, zolnierze pouczajg si¢ w sprawie postu, ustalajg porzadek obchodu $wiat,
dwdch z nich zmywa naczynia, reszta nie ma prawa wykonywa¢ zadnych prac fi-
zycznych, potem przygotowuja w szescioosobowym gronie przedstawienie, wieczor
poetycki, wykonuja piesni (z nagrai wynika, ze wielkanocny program ma podobny
przebieg do Swicta Pogranicznika i pierwszomajowego Swieta Pracy). Nastepnie
zohnierze pija wédke i znéw $piewaja. Swieta pelnia wiec funkcje integracyjna, ale
nie poprzez karnawalizacje, nie wiaza si¢ ze zmiang rdl (hierarchia pozostaje zacho-
wana). Oznaczaja spowolnienie rytmu i relaks. W aspekcie spotecznym dostarczaja
materialu do opisu spedzania czasu wolnego. Poprzez pewne odniesienie do tradycji
pozwalaja na wzmocnienie tozsamosci.

Jednakze rozmowy egzystencjalne, prébujace ,,uchwyci¢ naturg wszech$wiata”,
sens istnienia, odnoszace si¢ do sytuacji granicznych, kontaktéw z ,,nocnym $wia-
tem” — uruchamiane sa w innych zupelnie kontekstach — zwykle w codziennym
rytmie zycia (rozmowy w kuchni, podczas patrolu etc.). Samo nasycenie analizo-
wanymi watkami wydaje si¢ przy tym wigksze niz na przyktad w Polsce. Kwestia
poréwnania ich lokalizacji okazuje si¢ jednak bardziej skomplikowana. Przytoczone
dane zdaja si¢ $wiadczy¢ na korzys¢ tezy o wickszym przyzwoleniu Rosjan na opi-
sywanie $wiata z uwzglednieniem konstruktu ,,subtelnego wymiaru” czy ,.glebszej”
badZ ,nocnej rzeczywistosci” w sytuacjach publicznych. Rozmowy takie, akceptu-
jace tezg o ,wyzszym poznaniu” uzyskiwanym dzigki zglebianiu, reprodukowaniu
i wymianie wiedzy ezoterycznej w potocznych konwersacjach, s3 uznawane za ele-
ment codziennosci (nawet jesli spotykaja si¢ z niechecia respondentéw reprezentu-
jacych bardziej materialistyczna, okcydentalistyczng orientacje). Z drugiej strony
deficyt wspomnianych elementéw konwersacji w sytuacjach wiazanych obrzedowo
ze sfera religijng wydaje si¢ nie by¢ charakterystyczny jedynie dla rzeczywistosci
rosyjskiej (analiza uporczywosci nawrotéw tematycznych podczas rozméw wielka-
nocnych wéréd Polakéw moglaby prowadzi¢ do podobnych wnioskéw). Wydaje
si¢ wige, ze w tym przypadku mamy do czynienia z inng juz zmienng: zjawiskiem
przesuniccia sfery sakralizacji. Czy jednak migracja owa dokonywana jest w per-
spektywie historycznej (wtedy miescitaby si¢ ona w ramach ogélniejszej tendencji
sekularyzacji/przemieszczenia, sprowadzonej tu do wymiaru wertykalnego), czy tez
wiaze si¢ ze znacznie weze$niejszymi juz zmianami mentalno$ciowymi (majacymi
miejsce przed etapem modernizacji) — pozostaje kwestia otwarta. Innymi stowy: jesli
byliby$my w stanie oprze¢ si¢ na wystarczajaco twardym materiale z badarn niereak-
tywnych (takim, kt6ry wykazalby historyczna desakralizacje potocznych konwersacji
podczas oficjalnych $wiat religijnych w wieku XIX i wezesniej), to analiza religijnosci
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musiataby by¢ traktowana li tylko jako opis przekrojowy, nie za§ dynamiczny. Bez
wzgledu jednak na jej charakter — badania dostarczajg juz na etapie pilotazowym
jakosciowych wskaznikéw religijnosci jako takiej. Uroczystosci religijne wyprowa-
dzone poza przestrzeri kosciota wydaja si¢ sprowadzane do wymiaru rodzinnego
(w Polsce) — i szerzej — kolektywnego, srodowiskowego — w Rosji. Niniejsza kon-
statacja nie wydaje si¢ skadinad zaskakujaca. Dla Rosji jednak charakterystyczny
okazuje si¢ ponadto pluralizm religijny, staba edukacja w ramach konkretnej szkoty
teologicznej czy brak takiej edukacji nawet na poziomie ogélnym (nikla katechiza-
¢ja). Odmienno$¢ konwersacji potocznej wiaze si¢ réwniez z popularnoscia takich
konfesji jak szamanizm i buddyzm, ale takze z samym polozeniem geopolitycznym,
kontaktami z kulturami Wschodu, ktérych dorobek jest u nas traktowany jako egzo-
tyczny, a na niektérych przynajmniej obszarach Rosji — jako integralna czes¢ kultury
(na co dowody znajdujemy w analizowanym materiale konwersacyjnym).

Jezeli wigc Amerykanéw prébowalibysmy opisa¢ na podstawie konwersacji
i analizy tresci jako naréd psychologéw (mamy tu na mysli wyrastajace z behawio-
ryzmu psychologizowanie, czgsto irytujaco uproszczone — whasnie poprzez swoja
masowo$¢), to Rosjan mozna by analogicznie nazwa¢ narodem filozoféw — czgsto
zapewne malych, skarlalych, naiwnych, niedoksztalconych — réwniez poprzez maso-
wos¢ zjawiska, jego wszechobecnos¢ sytuacyjna i strukturalna®. Relokacja watkéw
religijnych i ezoterycznych, uruchamianych poza sferami formalnie im przynalez-
nymi, mniejsze ich skonwencjonalizowanie, wydaja si¢ $wiadczy¢ o samorodnosci
i trwalszym zakorzenieniu w mentalnosci poddanych analizie elementéw.

Uzywajac analogicznych do proponowanych narzedzi, mogliby$my eksploro-
waé inne elementy dyskursu, dobiera¢ odmienne subpopulagje, ale takze poszu-
kiwa¢ wskaznikéw swiadczacych o specyfice funkcjonowania kolejnych watkéw
tematycznych.

W przytaczanym materiale mocno reprezentowane s3 na przyklad motywy in-
tertekstualne: zolnierze recytuja wiersze, dyskutuja o wersyfikacji, improwizuja.
Wreszcie — powielajac stereotyp narodowy — cytuja gesto Puszkina. Niniejsze wyni-
ki znajdujq potwierdzenie w obserwacji prowadzonej na innych prébach, co moze
stanowi¢ sygnal $wiadczacy o tym, ze obiegowe wyobrazenie Rosjanina spod budki
z piwem rozmawiajacego o Puszkinie nie przeklamuje obrazu realnej codziennosci
Rosji?’. Przyczynami takiej intensywnosci motywéw intertekstualnych moglyby by¢
miedzy innymi system edukacji radzieckiej i walka z analfabetyzmem, niestanowiaca

4 Podziat na ,psychologéw” i ,filozoféw” stanowi jedynie literacka metafore, w zadnym wypad-

ku nie nalezy go czyta¢ w ramach nomenklatury naukowej.
¥ O takim obrazie méwita Krystyna Kurczab-Redlich (III Program Polskiego Radia, styczen
2009), pisal na przyktad Andrzej Drawicz (Pocatunek na mrozie, L6dz 1990); potwierdzaja
go autentyczne wypowiedzi bohateréw, majacych z zalozenia méwi¢ o wykopkach, ale wia-
zacy temat ziemniakéw z Aleksandrem Puszkinem (J. Morawiecki, Kartoszka, Polskie Radio

1998).
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jedynie propagandowej figury retorycznej. Temat ten wymaga jednak bardziej szcze-
gblowych badari (w tym niereaktywnych i analizy statystycznej).

Zdaje sobie sprawe z tego, ze prezentowane uwagi wynikaja z migkkich obser-
wagji. Jak pisze Earl Babbie, badania jakosciowe winny przypomina¢ prace artysty,
ktéra nie moze by¢ do korica zestandaryzowana i przez to silg rzeczy — jest mniej
rzetelna (cho¢ moze by¢ bardziej trafna). Do weryfikacji wskaznikéw potrzebne by-
toby poréwnanie wynikéw analizy konwersacyjnej w wojsku polskim, przeniesienie
na inne obszary dyskursu, inne sfery codziennosci. Wstepne wyniki wydaja si¢ jed-
nak obiecujace. Gdyby si¢ potwierdzily, to pogrupowanie owych wskaznikéw w in-
deksy pozwolitoby na weryfikacje hipotez twardszymi badaniami ilo§ciowymi.
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Magdalena Piechota

Edurozrywka — przyczynek do opisu zjawiska

Edutainment to nazwa powstala z polaczenia dwéch angielskich terminéw: educa-
tion i entertainment, oznaczajacych edukacje i rozrywke. Nie ma jeszcze utrwalonego
polskiego odpowiednika. Uzywane bywa wyrazenie ,,edukacja rozrywkowa”, ale jego
niejednoznaczno$¢ moze prowadzi¢ do nieporozumien. Zwazywszy wicc na fake,
ze istnieje utworzona na tej samej zasadzie stowotworczej nazwa infotainment, du-
maczona juz jako inforozrywka, przyjmuj¢ na podobienistwo tego jako polski od-
powiednik termin ,edurozrywka”'.

Jak maja si¢ do siebie te dwa pojecia, czyli edukacja i rozrywka? Wedlug stow-
nikéw jezyka polskiego edukacja to ,uczenie kogos, zwhaszcza dtugotrwale i objete
programem; ksztalcenie”, a takze ,ksztaltowanie u kogo$ okreslonych postaw i za-
chowan; wychowanie” (Sobol (red.) 2002: 178) oraz ,uczenie kogo$ lub uczenie
si¢, zwlaszcza w szkole; ksztalcenie, nauka” (Dubisz (red.) 2003, t. 1: 787). Jezyk
przechowuje wigc tradycyjne rozumienie, dzisiaj zmodyfikowane juz przez peda-
gogéw. Edukacji nie utozsamia si¢ dzi$§ z wychowaniem, traktowanym jako wezsze
pojecie, a rozumie si¢ przez nia raczej ogél wplywoéw na jednostki i grupy ludzkie,
decydujacych o ich rozwoju (por. Kwiecinski 1995). Edukacja nie jest tez wigzana
gléwnie ze szkola, poniewaz coraz wigcej méwi si¢ o edukacji nieustannej, edukacji
dorostych, a najogélniej o edukacji jako integralnej czgéci zycia. Mieczystaw Ma-
lewski okreglit to tak:

Edukacja [...] staje si¢ [...] rodzajem dialektycznej gry miedzy poznaniem, doswiadczeniem
i dziataniem. Jej celem jest refleksyjna interpretacja skladowych zycia i redefinicja tozsamosci
podmiotu poznajacego. Nastepstwem tych proceséw powinna by¢ zdolno$¢ wykraczania
poza posiadana, czgsto dysfunkcjonalng wiedzg, uksztattowane w przesztosci postawy i prze-
konania oraz utrwalone, nierzadko stereotypowe programy dziatania w $wiecie (Malewski

2001: 37).

' W hasle definiujacym edutainment w polskiej edycji Wikipedii zaproponowano jako mozliwe

dumaczenie stowo ,edukywka”, zwiazane z budowa angielskiego neologizmu (edukacja i roz-
rywka). Brzmi ono jednak do$¢ niezr¢eznie i niezrozumiale.
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Wedlug stownika rozrywka to ,to, co stuzy odprezeniu, wypoczynkowi, co
uprzyjemnia czas, bawi, rozwesela, stanowi przyjemno$¢ polaczong z wypoczyn-
kiem; zabawa, relaks” (Dubisz (red.) 2003, t. 3: 1046). Kluczowe, jak si¢ wydaje,
jest tu okreslenie ,,przyjemno$¢”, oznaczajace ,mite wrazenie wywolane dodatnimi
bodzcami; uczucie zadowolenia” i ,to, co wywoluje uczucie zadowolenia, sprawia
mile wrazenie, dostarcza przyjemnych doznar” (ibidem: 787). Denotacja wskazuje
zatem, ze co$ przyjemnego to co$ mitego dla zmystéw, a przez to rozpoznawane jako
pozytywny bodziec. Zauwazmy, ze przyjemno$é® to odczucie, wrazenie, natomiast
rozrywka jako zabawa to dziatanie majace przyjemnosci dostarczy¢.

Oba dziatania, edukacja i rozrywka, sa nieodtacznie zwiazane z cywilizacja i kul-
tura. Zdolno$¢ do uczenia si¢ to warunek przetrwania i rozwoju. ,,Cywilizacja jest
produktem uczenia si¢ ludzi, ktére polega z kolei na zmianach w naturze i zacho-
waniu” — zauwazyl Edward Thorndike (1990: 32). Z antropologicznego punktu
widzenia nie istnieje za$ spoteczno$¢ (kultura, cywilizacja), ktérej cztonkowie nie
znaliby zabawy, a Johan Huizinga widzi w zabawie podstawe i czynnik kultury (zob.
Huizinga 1985). Jak mozna wigc przypuszczaé, nauka przez rozrywke towarzyszy
ludzkosci od jej poczatkdw, tyle ze przybierata przez wieki odmienne postacie, zu-
petnie rézne od tych w dzisiejszym $wiecie, w ktérym dominuje kultura popularna,
nastawiona na przyjemnos¢ i ,.zyjaca’ w mediach i poprzez media. Rado$¢ uczenia
si¢ zostala jednak, szczegdlnie w europejskiej tradycji, ograniczona przez zinstytu-
cjonalizowanie w postaci systemu szkolnego.

Edurozrywke w wezszym sensie mozna wigc zdefiniowad jako dzialania, kté-
rych gléwnym celem jest edukacja, czyli ksztalcenie lub samoksztalcenie, uczenie
lub uczenie sig, za$ elementy rozrywkowe, dostarczajace przyjemnosci, s3 metoda
uatrakcyjniajaca proces nauki i prowadzaca do aktywizacji osoby uczacej si¢. Za-
leta tego typu dziatari jest ich wysoka skutecznos¢ pod wzgledem szybkosci przy-
swajania tresci i stabilnosci efektéw, zwlaszeza jedli tre$¢ edukacyjna jest postrzegana
jako istotna, uzyteczna i zbiezna z oczekiwaniami odbiorcéw. Jesli odbiorcy nie
mysla o tym (a moze nawet nie uswiadamiajg sobie), ze si¢ ucza, sa bardziej otwarci

Jak zauwaza Marek Krajewski: ,Kategoria przyjemnosci wydaje sie dosy¢ trudna w kon-
ceptualizagji, ale mozna przyjaé, iz przyjemno$¢ jest takim stanem odczué jednostki, kedry
jest opozycja poczucia niespelnienia, braku, deprywacji, bélu, a ktdry jednoczesnie sytuuje
si¢ pomigdzy dwoma innymi odczuciami: satysfakcja a rozkosza. [...] Przyjemno$é bytaby
wigc poczuciem zadowolenia, ktére plynie z zaspokojenia potrzeb, ale w sposéb catkowicie
i na wszystkich etapach kontrolowany przez jednostke. W tym sensie bylaby ona rézna od sa-
tysfakcji (zadowolenie, ale brak kontroli potrzeb) i rozkoszy (zadowolenie, ale brak kontroli
nad przebiegiem ich zaspokajania). [...] Przyjemnos¢ [...] wynika z faktu bycia takim,
jak nakazuje kultura [podkreslenie M.P]” (Krajewski 2005: 35-36, przyp.). Inaczej okresla
przyjemnos¢ Roland Barthes, wskazujac na jej dwie postacie: jouissance, to jest rozkosz, eks-
tazg, majaca charakeer cielesny, zmystowy, blizszy naturze, wynikajaca z famania kulturowych
regul, i plaisir, czyli przyjemno$¢ kontrolowana” przez kulture (za: Jakubowski 2006: 46; por.
Krajewski 2005: 36, przyp.).
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na przekaz edukacyjny. Emocje, wywolywane przez rozrywkowa oprawe, wzmaga-
ja zainteresowanie i przyczyniaja si¢ do zaangazowanego uczestnictwa w dziataniu
edukacyjnym. Warto$¢ edukacyjna powstaje zatem w interakgji, nie lezy w samej
edurozrywkowosci propozycji. Aktywno$¢, uczestnictwo, zaangazowanie — to nie-
zbedne warunki, dzigki ktérym naste¢puje reakcja w postaci ksztalcenia, a sg one
niejako ,,prowokowane” jako odpowiedz na dodatnie bodzce aspektu rozrywkowe-
go. W zaleznosci od proporcji i wyjsciowych intencji mozna uczy¢ si¢ przy okazji
bawiac i bawi¢ si¢ przy okazji uczac. Ta druga mozliwos¢ otwiera szersze rozumienie
edurozrywki jako rozrywki, kt6ra niejako przy okazji niesie w sobie réznorodne
tresci o charakterze edukacyjnym. W tym znaczeniu uczenie (si¢) nie jest celem
nadrzednym.

Aby jednak wyniki takiej edukacji przez zabawe, czy tez przy okazji zabawy, byly
trwale, musi nastapi¢ proces intelektualizacji, polegajacy na wprowadzeniu nowych
tresci do ,,$wiatoobrazu”. Rozumienie tego pojecia przyjmuje za Janem Pleszczyri-
skim jako ,,calosciows reprezentacj¢ $wiata zewngtrznego w umysle. Reprezentacja
za$ jest informacja o czyms, zakodowana w systemie poznawczym” (Pleszczyniski
2008: 52). W $wiatoobrazie cztowieka XXI wieku wyrdzniaja si¢ trzy obszary:
»dane” poznania potocznego, ,dane” poznania ,naukowego” (cudzystéw oznacza,
ze nie chodzi tu o specjalistyczna wiedz¢ naukowa, lecz elementarna, np. o grawitacji
czy rachunkach) oraz ,dane” medialne (ibidem: 53). Zréznicowane obrazy $wiata,
zalezne od punktéw widzenia, moga by¢ przyswojone dzigki indywidualnym moz-
liwo$ciom poznawczym, uksztaltowanym z kolei dzigki wspélnemu doswiadczeniu
kulturowemu. Przyswojenie jest najskuteczniejsze, jesli towarzyszy mu afek, reakcja
uczuciowa, bedaca swoistym ,,wehikutem” posredniczacym, pasem transmisyjnym
(por. Pleszczynski 2008: 59 i przywolana tam teza A. Gotyckiej).

W kulturze popularnej, kt6ra obecnie jest dominujgcym typem, wedtug badaczy
(por. Strinati 1998) kladzie si¢ nacisk na styl, forme, opakowanie, kosztem tresci,
a konsekwencja tego jest poetyka widowiska dominujaca w rzeczywistosci spolecznej
i politycznej. Marek Krajewski stwierdza: ,,Kultura popularna, zmarginalizowany
i lekcewazony fenomen nowoczesnosci, stala si¢, w ponowoczesnym $wiecie, nie
tylko wszechobecna [...], ale ulegla réwniez transformacji, z jednej strony w rodzaj
filtra, poprzez ktdry rzeczywistos¢ jest przez nas ogladana i doswiadczana, z drugiej
za§ w podstawowe narzedzie, za pomocg ktérego spotykamy sie ze $wiatem” (Kra-
jewski 2005: 7). Zatem zrozumienie wspdtczesnego oblicza edurozrywki nie jest
mozliwe bez uwzglednienia dominacji kultury popularnej i zrozumienia jej roli
w $wiecie, ktdry ,ulegl popularyzacji i medializacji, ktory zorganizowany jest wokét
proceséw konsumpcji, w ktérym warunkiem istotnosci, zdolnosci do wywierania
wplywu przez cokolwicek i kogokolwick jest konieczno$¢ dostarczania innym przy-
jemnosci” (ibidem: 8). W takiej perspektywie edurozrywka jawi si¢ jako oczywista
konsekwencja utowarowienia réznych aspektéw naszego zycia: polityki, religii,
sztuki, nauki, edukagji (ibidem: 91). Laczy swoj cel nadrzedny, czyli ksztalcenie,
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z réznymi formami dostarczania przyjemnosci, aby mie¢ spoteczne znaczenie. Moz-
na ubolewa¢ nad upadkiem wartosci swoistych dla niedawnej postaci instytucjonal-
nej edukagji, ktéra musi dostosowa¢ si¢ do regut dotychczas dla niej zewngtrznych
(dawna opozycja ,nauka i zabawa” w przeciwieristwie do dzisiejszej ,,nauki przez
zabawg”), ale jest to placz nad zmiana nieuchronna, bo zwiazana ze zmiang naszej
rzeczywistosci pod wplywem elektronicznych mediéw komunikacji. Media wspél-
okreslajg nature naszego poznania i komunikagji (zob. Postman 2006), poniewaz
stanowig cze¢$¢ Srodowiska wspélczesnego cztowieka, ale jej nie determinuja, dlatego
oskarzanie ich o narzucanie odbiorcom niespdjnego $wiatoobrazu nie uwzglednia
aktywnej postawy ,uzytkownika”, przeciwieristwa biernego odbiorcy. Mysle, ze tak
wlasnie mozna spojrze¢ na edurozrywke — jako na jeden z ,formatéw” poznawczych,
,wehikuléw”, wynikajacych z przystosowania zasad komunikowania si¢ do realiéw
zmediatyzowanego $wiata kultury popularnej.

Rozrywka, kojarzac si¢ z kultura popularna, potocznie konotuje kulture maso-
wa, niska, ktéra dostarcza przyjemnosci, ale takiej, do ktérej niektdrzy wstydza si¢
przyznaé. A przeciez jak zauwaza Witold Jakubowski: ,,Fenomeny kultury popu-
larnej, mimo pozornego braku estetycznego wyrafinowania, s3 w stanie przenosi¢
znaczenia stojace w sprzecznosci z jej formalng prostota” (Jakubowski 2006: 48).
Rozrywkowo$¢ przekazu nie wyklucza wartoéci®, zabawa nie musi by¢ tylko nie-
powaznym wypelnianiem czasu, bo jak widzi to S. Hessen: ,zabawa nie jest zerem
pedagogicznym, zwyczajna rozrywka, zwyczajnym «odpoczynkiem», majacym tylko
higieniczna, a nie wychowawcza warto$¢. Nie wystarcza takze powiedzie¢, ze zabawa
moze by¢ wyzyskana do celéw wychowawczych. Nie, zabawa ma gleboki sens zycio-
wy” (Hessen 1997: 132). Jest cz¢scig natury czlowieka, jego sposobem na radzenie
sobie z rzeczywistoscia i oswajanie tych jej stron, z ktérymi poradzi¢ sobie nie moze.
Duch karnawalizacji, obecny choéby w danse macabre, pozwalal ,nauczy¢ si¢” zycia
w cieniu $mierci, oswoié tabu.

Kultura popularna, ktéra dzisiaj dominuje, jest wedtug Waldemara Kuligowskiego
i Piotra Zwierzchowskiego czyms na podobieristwo tlenu: otacza nas, nasiakamy nia,
nawet nie zdajac sobie z tego sprawy. Nieco hiperbolizujac, badacze tak to opisuja:

Wszyscy otoczeni jeste$my migocacymi ekranami, wszyscy skfadamy mediom coraz wicksze
daniny z naleznego nam czasu, nasze prywatne skojarzenia, cele, wzorce, najskrytsze marzenia

Wyjatkiem bylyby wedlug mnie takie przekazy edurozrywkowe, w ktérych trywialna i ko-
mercyjnie nastawiona na zysk rozrywka zostaje ,,opakowana” w edukacyjne przestanie. Anali-
zie programu Clever! Widzisz i wiesz, niemieckiego formatu rozrywkowego, przygotowanego
w polskiej wersji dla stacji TVN, ktéry — jak mysle — bylby przykladem takiego odwrécenia
proporcji miedzy edukacja i rozrywka, poswiecitam wystapienie na ogdlnopolskiej interdy-
scyplinarnej konferencji naukowej , Komunikowanie (si¢) w mediach elektronicznych — je-
zyk, semiotyka, edukacja”, ktéra odbyla si¢ w Warszawie w dniach 23-25 pazdziernika 2008
(planowana jest publikacja). Staratam si¢ tam wykaza¢ pulapki edutainment, odwolujac sig
do wymienionego programu.
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i idealy podsuwane sa przez bohateréw kolorowych pism, gier komputerowych, seriali telewi-
zyjnych i kinowych hitéw (Kuligowski, Zwierzchowski (red.) 2002: 7).

Skoro trzydziestoparolatkowie stwierdzaja to z taka moca, jak intensyw-
nie taki wplyw musi by¢ odci$nigty w umysle mlodszych pokolen, nazywanych
»SMS-owymi” lub ,internetowymi”. Edukacja instytucjonalna juz nie tylko powin-
na, ale musi to uwzglednid, jedli nie chee zosta¢ skansenem i straci¢ swoja spofeczng
role. Nie znaczy to, jak mniemam, ze nauczyciele maja przebierad si¢ za Cztowieka
Pajaka lub Lar¢ Croft, a na powitanie uczniéw odpowiadaé ,niech moc bedzie
zwami”, cho¢ dla hipotetycznych odbiorcéw miatoby to zapewne nieodparty urok.
Jednak szybko zdziwienie i rado$¢ uleglyby redukcji na rzecz znudzenia i oporéw
wobec zawlaszczania przez ,aparat przymusu”, czyli szkole, terytorium wolnosci,
czyli kultury popularnej kojarzonej z prywatnoscia. Dlatego w szkole kazda forma
edurozrywki musi by¢ przemyslana i dopasowana do okolicznosci oraz odbiorcéw.

Trudnos¢ z edurozrywka w warunkach instytucjonalnej edukagji (czyli gtéwnie
szkolnej) bierze si¢ z wlasciwosci procesu edukacyjnego, ktdry wiaze si¢ z narzuca-
niem grupom ,poprawnej’, wlasciwej wersji rzeczywistosci, co w przypadku nauk
Scistych i biologicznych jest naturalne i potrzebne, ale w przypadku humanistycz-
nych bardzo czgsto daje Gombrowiczowskiego profesora Pimko, autorytatywnie
stwierdzajacego, ze ,,Stowacki wielkim poeta byl”. Mozna to takze odnies¢ do znanej
teorii Stuarta Halla, dotyczacej trzech sposobéw dekodowania przekazéw: odczy-
tania dominujacego (zgodnego z dominujacg ideologia), odczytania negocjujacego
(og6lnie akceptujacego dominujaca ideologie, ale szukajacego elementu sprzeciwu
w celu uwzglednienia swojej pozycji spotecznej) i opozycyjnego (odrzucajacego do-
minujacy ideologie). Szkolna edukacja wciaz preferuje dekodowanie dominujace.
W zwiazku z tym Zbyszko Melosik zauwaza:

Ustanowiony w ten sposob ,,porzadek” nie jest postrzegany jako arbitralny (i jedynie jako
jeden z wielu mozliwych), lecz jako oczywisty, stad niemozliwy do zakwestionowania. W ten
sposéb dominujacy dyskurs staje si¢ Zrédlem ,zdrowego rozsadku”. Jednoczesnie uczenie sig
dominujacego dyskursu jest rownoznaczne z uzyskiwaniem umiej¢tnosci koniecznych do dzia-
fania spolecznego (Melosik 2002: 29).

Tego rodzaju uczenie si¢ to takze swoista socjalizacja, bo utrwala przekonanie,
ze lepiej zgodzi¢ si¢ z dominujacym dyskursem, bo tak wygodniej i jest to lepiej
oceniane. Obowiazujace w polskich szkotach formy testéw gimnazjalnych i matu-
ralnych nie promuja samodzielnosci myslenia, lecz zgodnos¢ z kluczem odpowiedzi.

4 Badaniami wplywu mediéw masowych na czynnosci poznawcze ich uzytkownikéw zajmuja

si¢ psychologowie, na przyktad profesor Piotr Francuz, ktéry whasnie stworzyl na Katolickim
Uniwersytecie Lubelskim wyjatkowe w skali kraju Laboratorium Psychoneurofizjologiczne
polaczone ze studiem High Definition, gdzie beda prowadzone analizy reakcji poznawczych
oraz emocjonalnych organizmu ludzkiego na tresci przekazywane za posrednictwem telewizji

(Reszka 2008: 6).
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W takiej sytuacji wprowadzanie atrakcyjnych sposobéw nauczania: symulacji i edu-
kacyjnych programéw komputerowych, blogéw, dram i form teatralnych, gier umy-
stowych, komiksu, ekranizagcji i innych, oprécz oczywistych trudnosci technicznych,
napotyka tez na opdr nauczycieli, obawiajacych sie, ze ,,zabawiajac” uczniéw, nie
zdolajg ich dobrze przygotowa¢ do egzaminu premiujacego wiedzg encyklopedyczna
i sprawno$¢ w konstruowaniu odpowiedzi oczekiwanych przez ukladajacych te-
sty. Na jeszcze inne za$§ uwarunkowanie, utrudniajace wprowadzanie elementéw
rozrywkowych rodem z dominujacej kultury popularnej, zwraca uwage Marek
Krajewski:

Popularnym moze staé sig [...] tylko to, z czego korzystanie, ogladanie i do$wiadczanie opiera
si¢ na naszym osobistym wyborze, co nie jest przez jednostki traktowane jako przymus, ani
to, co jest nam przypisane. Nieprzypadkowo wige gtéwna, cho¢ nie jedyng sfera, w ktdrej
popularnos¢ sie urzeczywistnia, jest czas wolny, tradycyjnie definiowany jako ,,czas, w ktérym
wolno by¢ sobg”, czas wolny od koniecznosci, obowiazkéw, o ktdrego wykorzystywaniu decy-
dujemy sami (Krajewski 2005: 38).

W warunkach formalnej edukacji niespelnione pozostaja dwa warunki: osobisty
wybdr i brak przymusu, obowiazku. Dlatego przysztoscia szkoly wydaje sig, dzis
brzmigca jak mrzonka, wizja Kuligowskiego i Zwierzchowskiego:

W perspektywie [...] to wlasnie powszechna edukacja zapewni¢ moze istnienie pewnego
wspdlnego horyzontu pojmowania nie tylko specyficznych watkéw i toposéw, scenariuszy
i estetyk, ale takze sta¢ si¢ ostoja tolerangji. Ta bowiem moze okaza¢ si¢ ostatnim spoiwem
faczacym przedstawicieli tysigcznych nowoplemion, jakie wyrastaja z niezliczonych klaczy
popkultury, a teren szkoly moze sta¢ si¢ ostatnim i jedynym miejscem spotkari ludzi odmien-
nych [...]. W tym kontekscie edukacja jawi si¢ jako przestrzen dialogu, poréwnywania réznic,
widzie¢ mozna w niej agore, otwarte miejsce spotkan i wymiany miedzy tym, co w kulturze
najbardziej cenne: miedzy réznymi ludzmi (Kuligowski, Zwierzchowski (red.) 2002: 10).

W tej sytuacji préby czynione przez nauczycieli urastaja do rangi heroicznej
walki z lekcyjng sztampg wbrew wskazanym wyzej ograniczeniom. Sposréd réz-
nych metod wymierimy zdobywajacy popularnos¢ eTwinning, czyli program, dzig-
ki ktéremu szkoly europejskie maja mozliwos¢ kontaktu oraz realizacji wlasnych
projektéw edukacyjnych za pomoca Internetu. Polega na wspdlpracy blizniaczych
szk6t w Europie za posrednictwem medidw elektronicznych. Jest to edukacyjny
program Unii Europejskiej, ktéry promuje wykorzystywanie technologii informa-
cyjno-komunikacyjnych (ICT) w szkotach europejskich. Uczniowie i nauczyciele
dzigki Internetowi wspotdziataja, wymieniaja si¢ informacjami i materiatami do na-
uki ponad granicami. Dzigki temu spotykaja si¢ w wirtualnym $wiecie i poznaja
odmienno$¢, czyli realizujg ideg integrujacej przestrzeni edukacyjnej. Do eduro-
zrywkowych elementéw tego projektu nalezy wykorzystywanie narzedzi atrakcyj-
nych dla uczniéw, czyli sprzetu cyfrowego, a takze mozliwos¢ postugiwania sig jezy-
kami obcymi w kontaktach z réwiesnikami oraz rézne formy aktywnosci w czasie
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przygotowywania i wymieniania si¢ materiatami. Projekt ten w pelni realizuje hasto
nauki przez zabaweg, otwiera na réznorodnos¢ i odmienno$¢ kulturowa, pozostawia
duzo swobody w projektowaniu i wykonywaniu dziatar.

Instytucjonalno$¢ szkoly nie wyklucza dzialan o charakterze edurozrywkowym,
ktére jednak odbywaja si¢ poza zaplanowanym czasem zaje¢ czy lekeji. Szkota czy
uczelnia jest wtedy tylko pewnym miejscem, ktére staje si¢ teatrem dziatari edu-
kacyjnych. Podam dwa aktualne przyklady (listopad 2008), ktére wydarzyly sie
w Lublinie, a mialy wlasnie taki pozaformalny charakter. W III Liceum Ogélno-
ksztalcacym im. Unii Lubelskiej we wspélpracy z Instytutem Fizyki UMCS odbyla
si¢ impreza ,,Dzieri Fizyki i Chemii” pod hastem ,Kryminalne zagadki Las Unias”,
nawiazujacym do tytutu popularnego serialu telewizyjnego (Kryminalne zagadki Las
Vegas). Uczniowie i goscie przybyli tego dnia do szkoly mogli pozna¢ dzigki pokazom
i wykladom tajniki broni, laboratoryjne ciekawostki, zastosowanie metod fizyko-
chemicznych w §ledztwach. Wiedzg prezentowali zaréwno naukowcy, jak pracownik
laboratorium kryminalistyki, a uczestnicy mogli tym samym zetkna¢ si¢ z naukowy-
mi i praktycznymi podstawami pracy znanych z seriali specjalistéw, pomagajacych
w wykryciu przestgpcéw po $ladach pozostawionych na miejscu zbrodni. Drugie wy-
darzenie miato miejsce w Wyzszej Szkole Przedsigbiorczosci i Administragji i trwato
trzy dni. Byt to ,,Falkon” — IX Ogélnopolski Konwent Mitosnikéw Fantastyki, jedna
z najwickszych tego typu imprez w Polsce, gromadzaca ponad tysiac uczestnikdw.
Ma otwarty charakter, bo organizatorzy, czyli cztonkowie Lubelskiego Stowarzy-
szenia Fantastyki ,Cytadela Syriusza”, zapraszaja na nig nie tylko pisarzy, artystéw
plastykéw i fandéw gatunku, ale wszystkich zainteresowanych. Program Konwentu
obejmowat ponad 300 réznych propozycji, m.in. spotkania autorskie, dyskusje,
konkursy, turnieje, gry planszowe i bitewne, pokazy walk i taficéw. Przybyli mogli
pozna¢ najnowsze osiagniecia naukowe, porozmawia¢ z najstynniejszymi polskimi
pisarzami nurtu fantastyki (m.in. Andrzejem Pilipiukiem, Jackiem Komuda, Maja
Lidia Kossakowska i Jakubem Cwiekim). Jeden z organizatoréw, Daniel Furlepa,
tak okreslit funkcje Konwentu: ,Najwazniejsza i wyrdzniajaca «Falkon» cecha jest
to, Ze WSZysCy jego uczestnicy ucza si¢, bawia i poszerzaja swoje horyzonty, tworzac
jedynego rodzaju wspélnote, pelng kolorytu, a jednoczesnie ztaczona wspélng ideg
poglebiania wlasnych zainteresowan” (PT 2008: 11).

Te dwa przyklady przeprowadzily nas od edukacji formalnej, czyli proceséw
uczenia si¢ majacych miejsce w klasycznych instytucjach edukacyjnych, prowadza-
cych z reguly do uzyskania uznawanych dyploméw oraz kwalifikacji (tak bylo przy
¢Twinning, poniewaz moze by¢ to metoda wspéttworzaca lekeje, koficzace si¢ oce-
ng na $wiadectwie), do nieformalnych, nieoficjalnych sposobéw uczenia sig, ktére
,zazwyczaj majg miejsce obok gléwnego nurtu edukacyjnego — w miejscu pracy,
w klubach i stowarzyszeniach, w ramach inicjatyw i dzialai spoleczeristwa obywa-
telskiego, w dazeniu do poglebiania zainteresowari” (Alheit 2002: 52). Tego typu
aktywnosci edukacyjne moga kreowa¢ takze same osoby uczace.



238 ............................................... Magdalena Piechota

O edukacji nieformalnej mozna tez powiedzie¢ ogélniej jako o trwajacym przez
cale zycie procesie ksztaltowania si¢ wiedzy, umiej¢tnosci, postaw i wartoéci na pod-
stawie réznych do$wiadczen oraz edukacyjnego oddzialywania otoczenia (Srodowi-
ska pracy, rodziny, znajomych) oraz oddziatywania mass mediéw. Przykladem moga
tu by¢ m.in. réznego rodzaju edukacyjne konkursy, projekty, filmy, stuchowiska, gry
multimedialne i symulacyjne czy fandomy (por. Siuda 2008), w ktére angazuje si¢
konkretna osoba. Jak stwierdzil Henry Jenkins:

Przez zabawe z kulturg popularng nabywamy dzi$ nowych umiejetnosci. Jako fani, gracze,
twércy blogéw uczymy si¢ nowych sposobéw wykorzystywania mediéw do wlasnych celéw.
Odkrywamy takze sposoby podejmowania wspélpracy i tworzenia wspélnej wiedzy w celu roz-
wiazywania zagadek i rozpracowywania ztozonych tekstéw. [...] zdolnosci te w coraz wigkszym
stopniu wykorzystuje si¢ do zupelnie innych celéw — jak choé¢by w wazniejszych instytucjach
czy praktykach zycia codziennego. To, czego uczymy si¢ jako konsumenci, moze zosta¢ spo-
zytkowane w celu zmiany naszego sposobu myslenia jako obywateli (Jenkins 2007: VIII).

Przykladéw takich inicjatyw edukacyjnych w kulturze popularnej jest mnéstwo:
watki w popularnych serialach (w Klanie problemy os6b chorych na Downa, nowo-
twor piersi, takze narkomania, w M jak mitos¢ adopcja, niepetnosprawnos¢), stucho-
wisko Motel w pot drogi w Polskim Radiu, promujace wiedz¢ ekonomiczna, kanaly
popularnonaukowe i dokumentalne w telewizji (Planete, Discovery, Animal Planet,
National Geographic), teleturnieje w rodzaju Milionerdw czy Jednego z dziesigciu, akcje
zamawiane przez towarzystwa ubezpieczeniowe, uczace w szkolach i poza nimi dzigki
komiksom czy filmom zasad bezpiecznego zachowania na drodze lub w podrézy. Znéw
plynnie prowadzi to nas ku trzeciemu poziomowi edukacji, czyli ku edukacji pozafor-
malnej, akcydentalnej, plynacej z niecelowych, codziennych zachowar i doswiadczen,
w sposdb naturalny towarzyszacych nam w zyciu codziennym i dostarczajacych nam
cennej wiedzy i doswiadczenia, ktdre tez moga mie¢ posta¢ edurozrywkowa.

Jakie sg wigc perspektywy edurozrywki? Zwazywszy na przytoczone wyzej fakty,
wydaja si¢ znakomite. Edurozrywka ma szans¢ przetama¢ szkolne stereotypy wtla-
czania wiedzy encyklopedycznej. Pozwala poszerzaé horyzonty, poznawac rzeczy-
wisto$¢ w sposdb zaangazowany i przyjemny. Wreszcie, jak zauwazyt Jenkins, moze
przyczynia¢ si¢ do budowania nowego spoteczenistwa obywatelskiego.
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Projekcja wzornictwa
na percepcje grup odniesienia
na przykfadzie logo wybranej firmy

Zatozenia teoretyczne

W ramach pracy naukowej koto naukowe corporate identity & public relations prowa-
dzi szereg prac zwiazanych z corporate identity, communication design i diagnostyka
proceséw komunikacyjnych. Artykut dotyczy pewnego projektu badan empirycz-
nych, przeprowadzonych w 2008 roku dla firmy Lupus73.

Zanim przejdziemy do oméwienia procesu badawczego, zacznijmy od operacjo-
nalizacji najwazniejszych pojec i teorii. Teoria wyjsciows jest ogélna teoria komuni-
kacji Michaela Fleischera, ktéry konstatuje, ze

wszystkie systemy funkcyjne systemu spolecznego sa generowane przez komunikacje [...]
wydaje si¢ przekonywajace traktowanie systemu spolecznego i wszystkich jego subsysteméw
jako produktéw komunikacji. System ogélny funkcjonuje w tym ujeciu na bazie komunika-
qji jako takiej. Z czasem tworza si¢ specyficzne subsystemy systemu spolecznego, ktore dla
okreslonych komunikacji stawiaja do dyspozycji okreslone srodki, przez co z kolei doj$¢ moze
do skutku stratyfikacja systemu ogélnego [...] Jako mechanizm wszystkie komunikacje funk-
cjonujg za pomocy jezyka i innych systeméw znakowych, zaréwno w systemie spolecznym,
jak i w jego substystemach (Fleischer 2007: 174-175).

Ogoélnie mozna rzec, ze komunikacja to proces, ktéry utrzymuje si¢ w ru-
chu poprzez perpetuowanie przez system spoleczny. Cytujac dalej za Fleische-
rem, przejdzmy do oméwienia pojecia pojeé relewantnych dla samego podmiotu
badawczego.

Logo organizacji powinno zwraca¢ uwage na organizacje, oddziatywa¢ jako sygnal, informo-
wac i zapada¢ w pamieé, posiada¢ samodzielna i dlugotrwala wartos¢ estetyczna, powinno
integrowac oraz zosta¢ tak skonstruowane, by moglo wystgpowa¢ w co najmniej kilku wa-
riantach. W odniesieniu do logo, znakéw i marki efektywne dla przekazania zamierzonych
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tresci jest wykorzystywanie konotatywnego zakresu semantyki znakéw, umozliwia to bowiem
odbiorcy wprowadzenie do wypowiedzi wlasnych interpretacji (Fleischer 2003: 150).

Logo firmy jest podstawowym elementem corporate design, jednak nie najwaz-
niejszym. System identyfikacji wizualnej to kompleksowe ujecie kompetencji orga-
nizacji w obrazie. Kompleksowo$¢ oznacza, ze wszystkie elementy corporate design
musza by¢ spdjne w swej poetyce, konotatywnosci, architekturze i przekazie komu-
nikacyjnym. Krystyna Wojcik stwierdza, ze ,,symbol organizacji jest podstawowa
czgscia systemu identyfikacji wizualnej, sktada si¢ z logo lub/i logotypu. Symbol
organizacji to element wizualnego zaprezentowania si¢ organizacji o specjalnym zna-
czeniu i funkcji. Ma umozliwia¢ szybka i fatwa komunikacje z odbiorcami” (Wojcik
2005: 639). Na temat logo powstato wiele publikacji naukowych, gléwnie o cha-
rakterze inicjalnym i wysoce normatywnym, dlatego poprzestaniemy na przytocze-
niu dwéch powyizszych, zestawiajac je z stowami Dietera Herbsta: ,, To nie gwiazda
czyni mercedesa stawnym, lecz sam mercedes czyni gwiazde stawng” (Herbst 1998).
W tym miejscu warto wyrdzni¢ z Heinerem Erke (2000) dziesig¢ kryteriéw znaku
marki:

> postrzegalnos$é — wzbudzenie uwagi, czytelnos¢ oferowanie strukeuryzacji

> tre$¢ — zapo$redniczenie pojeé, spontaniczna zrozumialo$é, oferowanie dodatkowych
informacji

» motywacja —zwracanie si¢ do...., wzbudzenie zyczed, inicjowanie dziatad, dotrzymywanie
obietnic dotyczacych uzytkowania

» mozliwo$¢ nauczenia si¢ znaku — znak marki musi by¢ znany, nie do pomylenia z in-
nym, rozpoznawalny i zapamigtywany, powinien by¢ punktem krystalizujacym, odpornym
na zuzycie [Coca-Cola — przyp. wlasny]

> osobowos¢ znakowa — znak musi posiada¢ tozsamos¢, by¢ oryginalny, wyraza¢ okreslone
wlasciwosci, budowa¢ relacje, by¢ wiarygodny

> aspekty socjalne — znak musi gra¢ pewng role, reprezentowac status, by¢ socjalnie akeywny
i dostgpny, powinien by¢ powodem do komunikagji

> wymiar czasowy — zaposredniczenie odniesieni historycznych w odniesieniu do organizacji,
innowatywno$¢, dokumentowanie aktualnosci, posiadanie perspektyw na przysztos¢

» wymiar kulturowy — zaposredniczenie aspektéw retorycznych lub literackich, wykazywa-
nie odniesieri plastycznych [heraldyka, ikonografia, symbolika]; znak powinien posiada¢
wymiar estetyczny, podobac¢ sig, by¢ harmonijny, rzeczowy i konkretny

> logika i semantyka — logika wariabilnej formy, znak musi posiada¢ koloryt i tres¢, by¢
elementem wizualnego obrazu prezencji, reprezentowaé nadawcg

> warto$¢ uzytkowa — znak musi by¢ realizowany w odpowiednich mediach i stosowany
w ramach reguf ekonomii, nawigzywa¢ do obrazu prezenciji.

Na koniec tej czgéci artykutu warto skonstatowa¢ za Dobrostawem Bagiiskim
i Piotrem Francuzem:

komunikacja wizualna wykracza poza czysty proces percepcyjny. Opiera si¢ na kodach, czyli
takich organizacjach postrzeganego materiatu, ktore pozwalaja na ,,uzgodnienie” stanéw men-
talnych co najmniej migdzy dwiema osobami. To uzgodnienie moze by¢ powiadomieniem
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o czym$, moze by¢ ostrzezeniem, pytaniem, przywolaniem kogo$, wyrazeniem uczué, zaka-
zem, nakazem itd. Zrozumienie kazdego z tych przekazéw wymaga zastosowania wspélnych
regul kodowania komunikatu. Skladajac litery w stowo, szyfrujemy nasza mysl i mamy na-
dzieje, ze adresat zna ten sam kod. Kody wizualne moga by¢ budowane i przyswajane na mocy
udogodnieri stownych, ale czgsto ich umownos¢ nie opiera si¢ na stowach, lecz na wspélnym
doswiadczaniu okreslonej sytuacji (Bagiriski, Francuz 2007: 20).

Wedtug Sandry E. Moriarty: ,,Wizualna i werbalna komunikacja réznia si¢
od siebie ze wzgledu na procesy interpretacji; jezykowa interpretacja jest bardziej
uwikfana w manipulowanie wyuczonym, konwencjonalnym kodem, za$ komuni-
kacja wizualna opiera si¢ na obserwacjach, ktére prowadza do hipotez na temat
znacze” (Moriarty 1996).

Powyisza operacjonalizacja, naszym zdaniem, pozwoli na swobodne przyswo-
jenie perspektywy badacza proceséw komunikacyjnych i wyjasni nasze podejscie
do zagadnien zwigzanych z komunikacja spoleczna.

Geneza badania

Na okolicznos¢ przygotowanego badania zostaly przygotowane trzy projekty graficz-
ne logo (projekt graficzny — Lukasz Szymczak, Anna Borecka, Wioletta Mochniej),
ktére ksztaltem przypominaly polowiczny przekrdj drzewa — wizualizacja na rys.
1. Dokonane manipulacje zachodzily w ksztalcie kreski, grubosci kreski i czcionce
logotypu. Charakter semantyczny i ksztatt pozostawili§my bez zmian — wizualizacja
narys. 2. Ogdlnie w projekcie chodzito o wybranie na podstawie diagnostyki proce-
séw komunikacyjnych projektu, ktdry spelnial zatozenia projektowe — technologia,
drzewo, mito$¢ do detalu.

Problem badawczy

W pracy przedstawimy wyniki badai empirycznych przeprowadzonych wéréd
trzech koherentnych semantycznie grup badawczych — studentéw pierwszego roku
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, stosunkéw miedzynarodowych i kultu-
roznawstwa jednej z wrockawskich szkét wyzszych. Celem badania byta proba zdia-
gnozowania percepcji trzech zaprezentowanych znakéw firmy lupus73. Konkretnie
chodzilo o to, jak respondenci widza i postrzegaja na podstawie zaprezentowanego
znaku cechy firmy, produkty/ustugi, pochodzenie, staz rynkowy, image, konotacje
zakupowe. Po przeprowadzeniu pretestu pojawil nam si¢ dodatkowy problem ba-
dawczy, zwiazany z projekcja wzornictwa na percepcje grup docelowych. Gléwnie
chodzito o to, jak réine manipulacje wplywaja na postrzeganie firmy przez pry-
zmat znaku. W badaniu whasciwym kazda z grup badawczych otrzymata kwestiona-
riusz ankietowy z wizualizacjg jednego tylko znaku firmy. Dla zmaksymalizowania
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obiektywizmu diagnostyki proceséw komunikacyjnych badanie zostalo przeprowa-
dzone w atmosferze zaskoczenia i anonimowosci.

Metodologia badawcza

W celu empirycznego zbadania wplywu znaku firmowego na percepcje grup badaw-
czych zostal wykorzystany kwestionariusz ankietowy, skfadajacy si¢ gléwnie z pytan
otwartych, ktére umozliwily zebranie duzej ilosci nieskomplikowanych odpowiedzi.
Kwestionariusz zostat uzupelniony o pytanie zamknigte, ztozone z par antoniméw,
ktére zostaly wygenerowane w pretescie (w keérym respondenci zostali poproszeni
o wypisanie réznych cech dotyczacych danego logo), oraz o cechy skladajace si¢
na zalozenia tozsamosciowe programu corporate identity dla lupus73. Do badari em-
pirycznych zostali zaproszeni studenci (wczesniej o tym nieinformowani) w trzech
semantycznie jednorodnych grupach. Jedna grupa badawcza liczyla 60 oséb, nie
wlaczajac w to wezesniej przeprowadzonego pretestu (30 oséb). Lacznie w calym
badaniu wzielo udziat 180 studentéw.

Wyniki badan

Ze wzgledu na ograniczong objetos¢ artykulu wyniki badan zostang zaprezentowane
w tréjkolumnowych tabelach. Przedstawimy réwniez najczeéciej pojawiajace si¢ od-
powiedzi, ktére sg relewantne dla procesu badan empirycznych i stanowia powyzej
50% wszystkich odpowiedzi.

Pytanie 1. Co przychodzi Padstwu na mysl, kiedy widza Paristwo logo tej firmy?
Prosz¢ poda¢ kilka okresleri.

i

lupus 73

LUPUS 73 || LUFPUST3

Zagléwka — 31%
Pozytywne emocje — 14%
Drzewo - 12%

Zagléwka - 18,20%
Negatywne emocje — 18,20%
Technologia — 12,40%

Technologia — 20,09%
Architektura — 20,00%
Drzewo - 16,01%
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Pytanie 2. Jaka jest ta firma? Prosz¢ zakresli¢ odpowiednie cechy.

i

lupus 73

LUPUS 73

LUPUST13

mata, biedna, tradycyjna,
statyczna, rozwojowa, sta-
bilna, meska, niebudzaca
zaufania, skomplikowana

mata, biedna, nowoczesna,
dynamiczna, rozwojowa,
stabilna, meska, niebudzaca
zaufania, skomplikowana

mata, biedna, nowoczesna,
statyczna, rozwojowa, sta-
bilna, meska, niebudzgca
zaufania, skomplikowana

Pytanie 3. Jakie produkty/ustugi Paristwa zdaniem oferuje ta firma?

i

lupus 73

LUPUS 73

LUPUST13

Zeglarstwo - 31%
Technologia - 11%
Finanse - 11%

Technologia - 22,3%
Zeglarstwo - 10,7%
Meble - 6,25%

Technologia — 37,5%
Drzewo -12,5%
Zeglarstwo — 9%
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Pytanie 4. Z jakiego kraju pochodzi Paristwa zdaniem ta firma?

lupus 73

LUPUS 73

LUPUST13

Polska - 35,8%
Skandynawia - 20,5%
Wiochy - 5,1%

Polska - 32%
Niemcy - 14,4%
Litwa - 7,7%

Polska - 17,7%
Skandynawia — 17,7%
Francja-4,4%

Pytanie 5. Jak dtugo Paristwa zdaniem funkcjonuje ta firma na rynku?

[

lupus 73

LUPUS 73

LUPUST13

16 i wiecej lat —51,1%
0-5 lat - 30,6%
6-10 lat - 18,3%

0-5 lat - 62%
16 i wiecej lat —22%
6-10lat-12%

0-5lat - 472%
16 i wiecej lat - 25%
10-15lat - 19,4%
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Pytanie 6. Czy kupowaliscie Paristwo produkty tej firmy?

I

lupus 73 | Lupus 73 LUPLUSTIS

NIE - 88% NIE -94% NIE - 86%
TAK-12% TAK -6% TAK - 14%

Wedlug respondentéw logo umieszczone w trzeciej kolumnie najwierniej od-
daje cechy tozsamosciowe firmy Lupus73. Ankietowani kojarza logo numer trzy
z technologia, architektura i drzewem. Ciekawe jest, ze podobny ksztalt logo i zmie-
niona kreska w pozostalych dwéch projektach graficznych wywoluje zdecydowanie
rézne konotacje. Pierwsze i drugie logo kojarzone jest gléwnie z zagléwka, kolejno
—31% i 18%. Odpowiedzi na pytanie drugie, zawierajace pary antoniméw, ktére
z teoretycznego punktu widzenia jest stosunkowo problematyczne, gdyz pozbawia
respondenta mozliwosci dokonania wlasnej oceny, wskazuja, ze logo numer trzy
ma najwigcej cech pozytywnych w opozycji do logo numer jeden i dwa. Respon-
denci na podstawie logo numer trzy ocenili firme¢ lupus73 jako instytucj¢ mala,
biedna, nowoczesna, statyczna, rozwojowa, stabilng, meska, niebudzaca zaufania,
skomplikowana. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze w polskim kontekscie kulturo-
wym mozna zaobserwowa¢ tendencj¢ do wybierania odpowiedzi negatywnych lub
neutralnych. Bardzo rzadko Polacy, w przeciwieristwie do przedstawicieli kultury
krajéw np. skandynawskich, pozytywnie oceniajg firme, zjawisko, osob¢ w odniesie-
niu do pytania zawierajacego pary antoniméw. Jest to niewatpliwie cieckawy pomyst
na probe konceptualizacji tej hipotezy, gdyz jest to tylko hipoteza, ktéra nasuwa si¢
po przeprowadzeniu dziesigtek tego typu badan. Wracajac jednak do podstawowych
wnioskéw, w pytaniu o profesje firmy respondenci najtrafniej wskazywali ponownie
logo numer trzy, kojarzac je z technologia, prawie 40%. Wedlug ankietowanych,
na podstawie postrzegania firmy przez pryzmat logo, firma pierwsza zajmuje sig sze-
roko rozumianym zeglarstwem a firma numer dwa podobnie jak pierwsza technolo-
gia, tyle ze w stabszym nat¢zeniu — 22%. Firma numer trzy zostata skategoryzowana
jako firma polska na réwni z firmg pochodzaca z krajéw skandynawskich (Norwegia,
Szwecja, Finlandia). Podobnie, chociaz w innej skali nat¢zenia, zostaly sklasyfiko-
wane przez respondentéw firmy (logo) numer jeden i dwa. Ostatnie pytanie jest dla
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nas, badaczy proceséw komunikacyjnych, bardzo interesujace, a dotyczy konota-
¢ji zakupowych. W podobnych badaniach na nieistniejacych firmach ankietowani
na pytanie, czy kupowali produkty lub korzystali z ustug danej firmy, odpowiadaja,
ze tak, chociaz ta firma nie istnieje. Moze mie¢ to zwiazek z pewnymi konstrukcjami
zakodowanymi w systemie neuronalnym, a takze z pewnymi zmiennymi elemen-
tami logo, ktére w psychologii okreslane s3 jako efeke substytucji logo. Generalnie
chodzi o to, ze pewne ksztalty, obrazy i semantyki mamy zakodowane w pods$wiado-
mosci na podstawie procesu socjalizacji. Réwnie wazny wydaje si¢ czynnik dokonan
marki. Wedtug Heinera Erke (2000) jest to tre$¢, a tym samym zapo$redniczenie
pojeé, spontaniczna zrozumialo$¢ i oferowanie dodatkowych informacji. W przy-
padku prezentowanych wynikéw badan ankietowani w odniesieniu do logo numer
jeden i trzy twierdzili, ze znaja firme lupus73 i kupowali jej produkty, nie znajac
tej firmy, nie wiedzac, skad pochodzi i jaka jest jej profesja. Rzecz jasna, sa to do$¢
znikome dane statystyczne, jednak s3 zastanawiajace i wymagaja szerszych badan
i analizy. Wyniki badan, ktére zaprezentowali$my, pozwalaja nam sadzi¢, ze kazda,
nawet najmniejsza ingerencja w projekt graficzny logo (czy inny element programu
corporate identity), pomimo kulturowo i socjalnie ugruntowanych konstrukeji sys-
temowych, przynosi wymierne zmiany w procesie percepcji wsréd respondentéw,
a tym samym — przechodzac do dyskursu np. rynkowego — w procesie komunikacji
firmy z $rodowiskiem. Kolejny wniosek z przeprowadzonych badari otwiera pole-
mike z psychologicznym aspektem schematéw widzenia §wiata. Proces kognicji jest
procesem wysoce indywidualnym, a préba generalizacji, jak pokazujg nasze badania,
jest wysoce ryzykowna.

Mamy $wiadomo$¢, ze ten artykul jest jedynie komunikacyjnym zalazkiem badar
nad ludzka percepcja w odniesieniu do procesu corporate identity. Dzigki tym wyni-
kom jeste$my paradoksalnie glupsi, a jednoczesnie madrzejsi o nowe doswiadczenie.
Bardzo dla nas istotnym aspektem tych badan jest préba pokazania, jak mozna twarda
nauke o komunikacji w paradygmacie konstruktywistycznym przenies¢ na rzeczywi-
ste dziatania z obszaru rynku i biznesu. Wspélczesne dzialania firm i przedsi¢biorstw
z dziedziny strategicznego zarzadzania tozsamoscia korporacyjna sa pozbawione na-
ukowej refleksji, co jest zjawiskiem niebezpiecznym dla samego rynku i nauki wia-
$nie. Mamy nadzieje, ze nasz artykul zacheci innych badaczy procesu komunikagji
spolecznej do ewaluacji tego projektu z innej naukowej perspektywy.
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Magdalena Szpunar

Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa

Proces demokratyzacji spoteczeristw nie jest czyms staltym, danym raz, wymaga bo-
wiem od swoich cztonkéw aktywnego udzialu. Jak zauwaza B. Barber, demokracji
nie mozna oglada¢ w telewizji, bowiem jesli w niej nie uczestniczymy, ona zanika'.
Jak zauwaza A. Tarkowski, dzigki Internetowi mamy do czynienia z renesansem
semiotycznej demokragji, ktéra realizuje si¢ dzigki aktywnemu uczestnictwu w kul-
turze®. Za sprawg nowych mediéw, a w szczegdlnosci etapu rozwoju Sieci nazwanego
Web 2.0, ewoluowat proces komunikagji, charakterystyczny dla komunikacji maso-
wej. Epoke Web 1.0 charakteryzowal model jednokierunkowy, o jakosci i charakte-
rze strony WWW decydowal jedynie jej whasciciel, a uzytkownicy byli zaledwie bier-
nymi jej konsumentami, zadowalajac si¢ odczytem prezentowanych na niej tresci.
Model ten przypominal obcowanie z tradycyjnymi mediami, takimi jak telewizja,
radio czy prasa, gdzie masowy odbiorca ,,skazany” byl na niemal bezrefleksyjne kon-
sumowanie serwowanych mu tresci. Zgodnie z zalozeniami komunikacji masowej
odbiorca nie dysponowal niemal Zadna mozliwoscia odpowiedzi zwrotnej, nie na-
stgpowalo wigc zadne sprzezenie pomiedzy nadawca a odbiorca. Relacja pomigdzy
nadawcg a odbiorca w klasycznym typie komunikowania masowego miata charak-
ter asymetryczny, jednostronny. Nadawca zajmowal w nim pozycje uprzywilejowa-
na, on bowiem posiadal monopol na wiedzg. Odbiorca w komunikacji masowej
traktowany jest jako anonimowa ,kofcéwka” procesu komunikacji, cho¢ wazna
ze wzgledu na mozliwosci manipulacji nia, ksztaltowania jej pogladéw czy nakta-
niania do okreslonych zachowan. Same definicje odbiorcéw masowych zwykle maja
pejoratywny wydzwick, okreslajac owa duza, heterogeniczng zbiorowos¢ ludzi jako
pospélstwo, zwykle niewyksztalcone, ciemne i nieracjonalne, o bardzo ograniczonej

' B. Barber, Strong Democracy: Participatory Politics for a New Age, Berkeley 1985 — podaje za:
T. Maslyk, Demokracja deliberatywna a Internet, [w:] M. Szpunar (red.), Media a polityka,
Rzeszéw 2007, s. 258.

> A. Tarkowski, Radosna rewolucja, wolna kultura, http://witryna.czasopism.pl/gazeta/1023/
1082/1115/.
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indywidualnosci’. Odbiorcy przekazu w komunikacji masowej nie mieli mozliwosci
sygnalizowania nadawcy stosunku do niego w czasie trwania przekazu®, ale takze
nierzadko po jego zakonczeniu.

Tab.1. Poréwnanie roli nadawcy i odbiorcy w poszczeg6lnych mediach.

Internet

radio telewizja

WEB 1.0 WEB 2.0

rola nadawcy dominujaca dominujaca dominujaca dominujaca rélea
: : : : ' odbiorcy
rola odbiorcy ! pasywna ! pasywna ' pasywna ' pasywna | aktywna
oL, oL L, L, ' réwny:
! nierébwny: | nieréwny: ! nieréwny: | nieréwny: |
stosunek - - - - ' nadawca
' nadawca ' nadawca ' nadawca ' nadawca . .
nadawca— | leio. | 1 | Jo. | le. | i odbiorca
} ' uprzywilejo- ! uprzywile- ' uprzywile- ! uprzywile-
odbiorca ; UprZyWEejom . uprzyw , uprEyw , uprEw i tak samo
' wan ! jowan ! jowan ! jowan ' .
L PJoWEly L JowERy L JOWERY Y fstotni
; ; ; ; ;
charakter | zinstytucjo- | zinstytucjo- | zinstytucjo- | zinstytucjo- | o
' 9 ' g ! q ! c 1 prywal
nadawcy ' nalizowany ! nalizowany ' nalizowany : nalizowany b y

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z analogiczng sytuacja mielismy do czynienia w fazie Internetu Web 1.0, gdzie
aktywno$¢ internautéw ograniczono do mozliwosci surfowania oraz korzystania
z poczty elektronicznej’. Komunikacja sieciowa miata charakter jednostronny, z wy-
raznym preferowaniem nadawcy komunikatu, kosztem uleglego odbiorcy. Wascicie-
le poszczegdlnych stron zdawali si¢ méwic: ,,to jest nasz serwis i w nim zamieszczamy
takie a takie informacje, korzystajcie, jesli chcecie”. Drugorzedne, a czasem zupelne
nieistotne byly odczucia odbiorcy czy uzytkownika i jego potrzeby. Znaczenie miat
jedynie kierunek nadany przez nadawcg contentu, a korzystanie zen zakladato zgo-
de odbiorcy na jako$¢ prezentowanych tam tresci. Ogromne znaczenie jednostek
w ksztaltowaniu i rozwoju wspétezesnej kultury dostrzegl tygodnik , Time”, ktory
Czlowiekiem Roku 2006 wybral You (Ciebie), umieszczajac na oktadce magazynu
czytelnika, ktéry widzac swoje odbicie w lustrze, czyta: , Tak, Ty. Kontrolujesz epoke

3 D. McQuail, Zeoria komunikowania masowego, przet. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa

2007,s. 71.
B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw 1999, s. 22.

> S. Kotula, WEB 2.0 — wspdlezesny paradygmar Internetu, [w:] M. Sokolowski (red.), Oblicza
Internetu. Architektura komunikacyjna Sieci, Elblag 2007, s. 181.
¢ Ibidem, s. 182.
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informacji. Witamy w Twoim $wiecie™’. Podziat na tych, ktérzy jedynie konsumuja,
i tych, ktdrzy wylacznie produkuja, jest dzisiaj nieaktualny®. Granice pomigdzy tymi
obiema grupami zacierajg si¢, staja si¢ plynne. Mamy do czynienia z kulturg DIY —
Do It Yourself (Zr6b to sam)’. Jezeli uwazam, ze brakuje tresci lub mogg je ulepszy¢,
jesli tylko posiadam odpowiednie umiejetnosei i checi, zeby je wprowadzi¢, mogg
to uczyni¢. Edytowane przez tysiace uzytkownikéw hasta w internetowej encyklo-
pedii — Wikipedii — w wielu przypadkach sa lepszej jakosci niz opracowane przez
ekspertéw w tradycyjnych encyklopediach.

Pierwocin zmian w roli odbiorcy tresci doszukiwad si¢ mozna w forach czy
grupach dyskusyjnych, gdzie uzytkownikom umozliwiono wymiang informagji
na dany temat'’, cho¢ w wielu przypadkach znacznie ograniczong przez admini-
stratoréw czy moderatoréw. Dzisiaj proces ten zmienil si¢ diametralnie. Na ksztalt
serwisu majg bowiem wplyw przede wszystkim odbiorcy. Jak zauwaza S. Kotula,
twérca daje dzisiaj jedynie asumpt, keéry spotyka si¢ z oddzwickiem ze strony
uzytkownikéw i ,,zyje” jedynie dzigki ilosci odwiedzin danej strony, ilosci zasobéw
w niej zawartych, mnogoscig linkéw do niej prowadzacych''. Strona stworzona
przez autora i funkcjonujaca jedynie dla niego skazana jest dzisiaj na porazke.
Sukces wielu przedsiewzig¢ internetowych gwarantuja dopiero liczne spotecznosci
skupione wokdt niej. Sieci komérkowe grupuja swoich zwolennikéw w serwisach
spotecznosciowych, wiazac ze soba, a co wazniejsze ze swoja marka, uzytkowni-
kéw. Niegdy$ wystarczyly punkty lojalnosciowe, karty stalego klienta czy obnizki
dla stalych konsumentéw, dzisiaj wiele firm doskonale zdaje sobie sprawe z tego,
ze by pozyska¢ i utrzymac klienta, sigga¢ nalezy po nowe formy wzbudzania zaufa-
nia konsumenta. Twércami kultury partycypacji sa czesto ludzie bardzo mlodzi,
a zarzadcy korporacji musza bra¢ pod uwagg ich medialne wybory'. Lekcewazenie
wysoce zaleznych od mediéw i stechnologizowanych ludzi mlodych w wielu przy-
padkach skazuje firmy na porazke.

Masy nierzadko traktowane sg jako zbiorowo$¢ amatoréw, ktdrzy nie bedac eks-
pertami w danej dziedzinie, tworza produkty stabej jakosci. Taka optyke przyjmuje
np. A. Keen w Kulcie amatora, zakladajac, ze to, co wytworza amatorzy, choéby
mialo charakter dzialaii podejmowanych zbiorowo, jest gorsze od tego, co wytworzy

~

B. Jaskowska, O kulturze konwergencji stéw kilka, EBIB, 1/2008, http://www.ebib.info
/2008/92/a.php?jaskowska.

P. Zawojski, Cyberkulturowa rewitalizacja ekonomii daru, http://witryna.czasopism.pl/pl/
gazeta/1080/1203/1324/.

% Ibidem.

S. Kotula, op. cit., s. 182.

11 Ibidem.

K. Stachura, Ewolucja kultury partycypacyjnej na prayktadzie serwisu You Tube, [w:] M. So-
kotowski (red.), (Kon)teksty kultury medialnej. Analizy i interpretacje, Olsztyn 2007, t. 1,
s. 323.
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indywidualnie profesjonalista. Okazuje si¢ jednak, ze dziatania ,,madrosci zbioro-
wej” moga w efekcie dostarczaé produkeu wyzszej jakosci niz produkey wykonywa-
ne indywidualnie w zaciszu domowego ogniska. Przykladem jest tutaj dziatalnos¢
programistow open source. Z raportu Software Lifecycle wynika, iz w komercyjnym
oprogramowaniu wystepuje od jednego do siedmiu bledéw na 1000 linii kodu'.
Jednakze, jak wskazywal E. Raymond, przy dostatecznej liczbie patrzacych kazdy
blad jest niegrozny'. Wskazuje on, ze programista, ktéry potrafi korzystaé jedynie
ze swojego mozgu, pracujac indywidualnie, bedzie pozostawal w tyle za tym, kté-
ry tworzy w sposob otwarty, liczac na ulepszanie kodu dzigki zespotowej pracy®.
Dzigki zespolowej pracy wielu entuzjastéw i wolontariuszy, szerokiej wspdtpracy
i swobodnemu dostgpowi do informacji kod Linuksa byl lepszej jakosci niz wersje
Uniksa objete prawem autorskim'®. Mozliwo$¢ opiniowania powszechnie dostep-
nego kodu zrédlowego stala si¢ sposobem na osiagnigcie kodu wysokiej jakosci
i niezawodnego'’. Wspdltwércy systemu Linux sami podejmuja nowe inicjatywy,
omawiaja na forach problemy programistyczne, a czlonkowie spotecznosci skupio-
nej wokét Linuksa pomagaja w procesie jego testowania i ulepszania'®. Jak wskazuje
M. Castells, mamy tutaj do czynienia z procesem uczenia si¢ w dzialaniu, gdzie
odkrycia i zastosowania oddziatuja na siebie wzajemnie i s sprawdzane w procesie
préb i bledéw'. Pomoc innych w wielu przypadkach gwarantuje rozwigzywanie kar-
kotomnych probleméw programistycznych, z ktérymi jedna osoba nie bardzo jest
w stanie sobie poradzi¢. Dopiero ,,zbiorowa madro$¢” pozwala uzyska¢ efekt lepszy
od indywidualnie wykonywanej pracy. Jak bowiem stusznie zauwaza M. Castells,
Ltylko sie¢ tysigcy mézgédw podejmujaca wspélny wysitek, spontanicznie dzielaca
si¢ praca, luzno acz skutecznie koordynowana, moze zrealizowa¢ wyjatkowe zadania
stworzenia systemu operacyjnego, ktéry poradzi sobie z coraz bardziej skompliko-
wanymi, dysponujacymi coraz wicksza mocg obliczeniowa komputerami podtaczo-
nymi w sie¢”*. Raymond twierdzi wrecz, ze jedni znajduja problemy, a inni wiedza,
jak je rozwiaza¢, nierzadko nawet samo znalezienie bledu jest trudniejsze niz jego
korygowanie. Kazdy programista podchodzi inaczej do danego problemu, korzysta

3 http://students.mimuw.edu.pl/SO/Projekt04-05/temat2-g4/wstep.html.

C. Meszyniski, Wplyw kultury hakerskiej na rozwdj spoteczerstwa informacyjnego. Hakerzy jako
awangarda technologiczna, [w:] L. Haber (red.), Spofeczeristwo informacyjne. Aspekty funkcjo-
nalne i dysfunkcjonalne, Krakéw 2006, s. 154.

> E. Raymond, Katedra i Bazar, przel. A. Skura, 2001, http://www.linuxcommunity.pl/
node/4.
16 M. Castells, Galaktyka Internetu, przet. T. Hornowski, Poznan 2003, s. 57.

7 E. Raymond, 7he Cathedral and The Bazaar: Musings on Linux and Open Source by an Ac-
cidental Revolutionary, Sewastopol 1999 — podaje za: M. Castells, op. cit., s. 58.

8 M. Castells, op. cit., s. 60.
¥ M. Castells, Spoteczeristwo sieci, przet. M. Marody et al., Warszawa 2007, s. 75.
2 M. Castells, Galaktyka Internetu, op. cit., s. 57.
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z innych narzedzi analitycznych, co zwigksza prawdopodobienstwo, ze czyja$ optyka
pozwoli dany problem rozwiaza¢*'.

Popularno$¢ serwiséw spotecznosciowych ciagle rosnie. Trend ten doskonale wpi-
suje si¢ w tendencje aktywizacji uzytkownikéw, umozliwiania im nie tylko biernego
odbierania, ale aktywnego ksztattowania Sieci i tego, co si¢ w niej dzieje. Posiadanie
konta w serwisie spolecznosciowym nie jest juz tylko i wylacznie ekscentrycznym
wybrykiem, a coraz czgsciej dyktowang wymogami rynku koniecznoscia. Jak wynika
z badania Megapanel firmy Gemius, w kwietniu 2008 serwisy oparte na kulturze
uczestnictwa cieszyly si¢ spora popularnoscia wéréd internautéw. Serwis wikipedia.
org zajmowal dziewiata pozycje pod wzgledem liczby uzytkownikéw (real users), za$
serwis youtube.com pozycje¢ dziesiata, oba serwisy odwiedzito ponad 6 milionéw
unikalnych uzytkownikéw. W serwisie wikipedia.org uzytkownik spedzil $rednio
49 minut, za$ w serwisie youtube.com 2 godziny i 48 minut*.

Polscy uzytkownicy maja do dyspozycji szeroki wachlarz serwiséw spoteczno-
$ciowych, poczawszy od tych o charakterze typowo towarzyskim (nasza-klasa.pl,
facebook.com, myspace.com, grono.net, osobie.pl, spinacz.pl) az po spofeczno-
§ci profesjonalne, ktérych gléwnym celem jest tworzenie kontaktéw spotecznych
w celach biznesowych (goldenline.pl, biznes.net). Serwisy spotecznosciowe skupiajg
swoich odbiorcéw réwniez wokét jakies pasji, hobby, jak to ma miejsce w przy-
padku serwiséw zwiazanych z dziennikarstwem obywatelskim (wiadomosci24.pl,
salon24.pl, gwar.pl, wykop.pl) czy tworzeniem zawartosci np. poprzez publikowanie
wiasnych materiatéw audio i video (youtube.com, picasa.google.pl, photobucket.
com, piczo.com, wrzuta.pl). Jak wynika z badart CBOS?, juz co piaty Polak (21%)
deklaruje, iz jest zarejestrowany w jakims portalu spoteczno$ciowym, a w populacji
internautéw jest to niemal potowa (47%). Gléwnym celem korzystania z portali
spolecznosciowych jest odnowienie dawnych znajomosci (18% Polakéw i 40% in-
ternautéw), shuchanie muzyki, ogladanie filméw lub zdje¢ oraz stuchanie muzyki
(12% Polakéw i 27% internautéw), nawiazywanie nowych kontaktéw towarzyskich
(9% Polakéw i 21% internautdw), zamieszczanie swoich zdjeé, filméw, muzyki lub
tekstow (8% Polakéw i 18% internautéw), szukanie pracy (5% Polakéw i 11%
internautéw) oraz nawigzywanie znajomosci zawodowych, biznesowych (4% Po-
lakéw i 9% internautéw). Serwisy spotecznosciowe coraz czeéciej stajg si¢ wyzwa-
niem dla nurtu promowanego przez media mainstreamowe, one bowiem pozwalaja
decydowa¢ o medialnych wyborach*. Fenomen Kononowicza czy Jozina z Bazin
pozwala wyjasni¢ jedynie odwolanie si¢ do Internetu i jego roli w zyciu spotecz-
nym jego uzytkownikéw. Rozwojem kultury partycypacji nie kieruja bowiem dane
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E. Raymond, Katedra i Bazar, op. cit., s. 207.
22 http://audyt.gemius.pl/witryny_wyniki.php?id=54.
» M. Wenzel, Polacy w Sieci, Komunikat CBOS, BS/58/2008.

2 K. Stachura, op. cit., s. 323.
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marketingowe, przewidywane zyski czy gust publicznosci, a indywidualne potrzeby
i zainteresowania odbiorcow-uzytkownikéw?®.

Dotychczas bierni uzytkownicy Sieci stajg si¢ jej aktywnymi twércami. Bierni
odbiorcy, czytajacy jedynie podane im tresci, zamieniaja si¢ we wreaderéw, od pola-
czenia stéw writer — piszacy i reader — czytajacy®. Zatarcie granicy miedzy nadawca
a odbiorcg jest dominujacym rysem kultury uczestnictwa. Jak zauwaza H. Jenkins,
»nikt nie wie wszystkiego. Kazdy wie co$. Caly wiedz¢ ma ludzko$¢™, cegietka
dotozona do wspdlnego projektu, jakim jest Sie¢, pozwala otrzymywad lepszy ,,pro-
duke” finalny, niz ma to miejsce w przypadku posiadajacych monopol na wiedze
wszechwiedzacych nadawcéw. Odbiorcy coraz czgsciej szukaja informagji nie w nie-
rzadko stronniczych mediach mainstreamowych, ale wtasnie w oddolnych, niezalez-
nych od nikogo Zrédtach informacji. Na znaczeniu zyskuja wigc np. tresci publi-
kowanie w Sieci przez niezaleznych blogeréw. Coraz czgsciej whasnie user generated
content cieszy si¢ duzym uznaniem odbiorcéw, bedac ocenianym jako niezalezny

i obiektywny.
Rys. 1. Popularno$¢ serwisu youtube.com w 2007 roku.
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Zrédto: hetp://www.google.com/trends.

Jak zauwaza W. Gogolek, wspélczesnie mamy do czynienia z mediami spolecz-
nymi (social media), ktérych kluczowym rysem jest partycypacja oséb w tworzeniu
i dystrybugji informagji*®. Internet utrzymany w paradygmacie Web 2.0 ulatwia ak-
tywna partycypacj¢ uzytkownikéw. Wigkszo$¢ jego narzedzi tworzona jest zgodnie
z koncepcja user-friendly (przyjazny uzytkownikowi). Medium to przestaje by¢ eks-
kluzywnym narzedziem dostgpnym wylacznie dla waskiej grupy specjalistéw, ktérzy
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A. Tarkowski, op. cit.
% M.R. Allen, 7his Is Not a Hypertext, But...: A Set of Lexias of Textuality, http:/[www.ctheory.
net/articles.aspx?id=389 — podaj¢ za: S. Kotula, op. cit., s. 183.

H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz,
M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 31.

W. Gogotek, Technologie informacyjne medidw, Warszawa 20006, s. 125.
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decyduja o jego elitarnym charakterze. Programisci coraz cz¢sciej licza sig ze zdaniem
odbiorcéw, nierzadko wiele nowych narzedzi internetowych jest testowanych przez
przecigtnych uzytkownikéw, kedrzy najlepiej potrafia okresli¢, jakie sa ich oczekiwa-
nia wzgledem danego serwisu. Nikomu dzisiaj nie jest potrzebny serwis, z ktérego
jednostki nie chcg korzystaé. To odbiorcy decyduja dzisiaj o tym, co jest godne ich
uwagi i z czego chca korzysta¢, a nierzadko nie sg to tresci odnajdywane na konkret-
nej stronie, ale ich zestawienia i kombinacje®. Dzisiaj bowiem, jak zauwaza A. Keen,
to publicznos¢ jest gwiazda®, a gwiazdy, jak wiemy, bywaja kaprysne. To, co uzyt-
kownicy Sieci holubig jednego dnia, za kilka miesigcy ginie w czelusciach nieodwie-
dzanych stron internetowych. Produkty coraz cz¢sciej popularne s jedynie dzigki
procesom oddolnym, a nie odgérnym strategiom marketingowym?'. Eksploatowani
do niedawna marketingowcy, specjalisci od kreowania wizerunku marki i produkeu,
coraz czesciej skazani sg na porazke. Atakowani ze wszech stron agresywna reklama
odbiorcy kierujg si¢ coraz czgéciej gustem wlasnym lub innych uzytkownikéw. Prefe-
rowane sa wskazéwki przekazywane przez obiektywnego odbiorcg, nie za$ skazonego
marketingowym betkotem speca od PR, ktéry z reguly pokazuje jedynie zalety danego
produktu, skrzgtnie ukrywajac jego braki czy wady. Niszowo$¢ serwisu nie $wiadczy
juz bowiem o jego elitarnosci, a nieprawidtowym jego profilowaniu. Krazacy od jed-
nego do drugiego uzytkownika link z mato popularnego serwisu potrafi ,stworzy¢”
znany i rozpoznawalny serwis. Nierzadko trudne do przewidzenia sa wybory maso-
wych uzytkownikéw i serwis, kedremu nikt nie wrozy wielkiej popularnosci, okazuje
sie masowym hitem, a portal ,wielkich szans” staje si¢ internetowa klapa. Swietnie
zapowiadajacy si¢ i funkcjonujacy przez pig¢ lat serwis Google Answers, w ktérym
uzytkownicy mogli zadawa¢ pytania i uzyskiwac na nie odpowiedzi, przestat istniec.
Odpowiedzi byly z reguly dobrej jakosci, udokumentowane, jednak w Internecie
jako$¢ nie zawsze ma znaczenie. Google przegrato walke konkurencyjna z Yahoo An-
swers, ktore opieralo swoje dzialanie nie na wiedzy specjalistéw, a na wielkiej spotecz-
nosci*?. Tworcy serwiséw internetowych opartych na idei Web 2.0 zdaja si¢ méwi¢:
» Iy wybierasz — Ty decydujesz, a my szanujemy kazdy Twéj wybor”.

Twoércy serwiséw internetowych wyraznie i jawnie zachgcajg swoich uzytkow-
nikéw do aktywnej partycypacji i wspStuczestniczenia w funkcjonowaniu portalu.
Onet podkresla wagg i znaczenie opinii zwyklych uzytkownikéw, okreslajac ich
mianem ekspertéw: ,,Wyraz swoja opinie i dofacz do ekspertéw na forum”. Oso-
by niezaznajomione ze specyfika foréw internetowych mogg by¢ nieco zdziwione
poziomem prezentowanych tam opinii, tym bardziej gdy te wypowiedzi okresla si¢

¥ K. Stachura, op. cit., s. 321.

3 A. Keen, Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture, przel. M. Bernatowicz, K. Topolska-Gha-

riani, Warszawa 2007, s. 51.
A. Tarkowski, op. cit.
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jako eksperckie. Twércy serwisu ida o krok dalej, zachgcajac do ,, prowokowania in-
nych do dyskusji”. Ow poziom prowokacji w wielu przypadkach dalece przekracza
wszelkie granice dobrego smaku. Charakterystyczng cecha dyskursu, jaki pojawia
si¢ na forach dyskusyjnych, jest niemal catkowity brak dyskusji, gdzie interlokutorzy
nie odnosza si¢ do wezesniejszych komunikatéw®. Uczestnicy foréw dyskusyjnych
rzadko podejmuja probe rzeczowej dyskusji, nie przytaczaja argumentéw na popar-
cie swojego stanowiska®, nierzadko prowokujac i wywolujac kiétnie. Czasem roz-
moéwcey §wiadomie obrazaja swoich adwersarzy, a celem nadrzednym polemiki jest
jedynie wzajemne udowadnianie brakéw intelektualnych. Szacunek dla dyskutanta
jest zjawiskiem rzadkim w internetowych dyskusjach. Z reguly jedynie zwolennicy
jednej opcji maja monopol na prawdg, a oponenci obrzucani sg inwektywami. Po-
ziom dyskusji jest tak niski, a czasami nawet zenujacy, iz ukuto termin okreslajacy
prymitywna i bezmyslna dyskusje jako ,,poziom forum Onetu”.

Rys. 2. Jedna ze stron w portalu onet.pl, zachecajaca uzytkownikéw do dzielenia si¢ opiniami.
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Publikowane komentarze sa prywatnymi opiniami uzytkownikéw portalu. Onet.pl
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Blogerzy i inni tworcy zamieszczajacy w Sieci swoje materialy coraz czgéciej staja
si¢ Zrédlem powaznych informacji dla wielu opiniotwérezych dziennikéw. To od nich
czerpia aktualne informacje dziennikarze prasowi i telewizyjni. Whasciciele portali
informacyjnych na rézne sposoby staraja si¢ zacheci¢ uzytkownikéw do dzielenia sie
informacjami. Portal gazeta.pl pozwala w tatwy sposdb na przestanie wiadomosci,
zdjecia lub filmu dzigki ustudze Alert24. Autorzy najcickawszych newséw otrzymuja
nagrody rzeczowe, a serwis Wiadomosci24, opierajacy si¢ na dziataniach dziennikarzy
obywatelskich, placi za najlepsze newsy. Popularnych blogeréw, majacych szerokie gro-
no odbiorcéw, opiniotwdrczych, okresla si¢ jako Alpha blogerow czy A-blogersw®. Zda-
rzaja si¢ sytuacje, gdzie ,,profesjonalni” dziennikarze traktuja informacje zamieszczane
w Sieci jako niczyje, a wigc publikuja je w swoich artykutach, podpisujac si¢ wlasnym

33 M. Juza, Internetowy dyskurs polityczny na przyktadzie wybranych foréw i grup dyskusyjnych, [w:]
M. Szpunar (red.), Media a polityka, Rzeszéw 2007, s. 277.
3 Ibidem, s. 278.

% A. Keen, op. cit., s. 65.
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imieniem i nazwiskiem, ale to kwestia rzetelnosci i profesjonalizmu®. Jak stusznie
zauwaza M. Filiciak, produkcje amatoréw — filmowe, muzyczne — czy wypowiedzi
zamieszczane na blogach ,na stale weszly do medialnego ekosystemu”, co wymusza
na oficjalnych producentach uznanie ich znaczacej i ciagle rosnacej roli®’.

Badania prowadzone przez Megapanel PBI/Gemius, w okresie od stycznia
do sierpnia 2006 roku, wykazaly, iz liczba uzytkownikéw witryn audio-video wzro-
sta o ponad 150%, z poziomu 1,97 mln do 4,97 mln. W sierpniu 2006 roku ser-
wisy z plikami muzycznymi i filmami odwiedzito niemal 40% internautéw, w tym
co drugi uzytkownik w wieku od 15 do 24 lat®®.

Rys. 3. Zasigg witryn z klipami audio-video w okresie styczen-sierpiert 2006.
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Zrédto: hetp://www.audyt.gemius.pl/filmy_muzyka_1.php.

Ple¢ nie wplywa w znaczacy sposob na zainteresowanie serwisami audio-video. Jak
podaje Gemius, wéréd odwiedzajacych serwisy z plikami muzycznymi i filmami jest
niemal tyle samo kobiet, co mezczyzn. Mezcezyzni jednakze spedzaja na omawianych
stronach przecigtnie wigcej czasu (odpowiednio: 1 godz. 26 minut — mezczyzni oraz
58 minut — kobiety), wykonuja tez wiecej odston (67,99 — mezczyzni i 42,56 — kobie-
ty). W obu grupach zainteresowanie stronami z filmami i muzyka maleje wraz z wie-
kiem. Wsréd najstarszych internautéw (powyzej 55 lat) analizowane witryny odwiedza
co piaty (19,74%) uzytkownik, poswigcajac im miesigcznie Srednio 42 minuty®.

Wiecej na ten temat piszg¢ w: M. Szpunar, Dziennikarstwo obywatelskie w dobie Internetu,
[w:] K. Grysa (red.), Rola informatyki w naukach ekonomicznych i spotecznych, Kielce 2008,
s. 150.

M. Filiciak, Kultura konwergencji i huka uczestnictwa — w strong edukacji medialnej, [w:] E. Ben-
dyk (red.), Kultura 2.0. Wyzwania cyfrowej praysztosci, Warszawa 2007, http://www.pwa.gov.
pl/pl/binary/235/raport_kultura_2.0.pdf, s. 44.
heep://www.audyt.gemius.pl/filmy_muzyka_1.php.
hetp://www.audyt.gemius.pl/filmy_muzyka_1.php.
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Rys. 4. Srednia liczba odston i éredni czas na uzytkownika na witrynach z klipami audio-
video wedlug wieku w sierpniu 2006.
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Wzrost popularnosci serwiséw opartych na kulturze uczestnictwa to takze zwigk-
szenie ilo$ci czasu spedzanego na tego typu serwisach. W styczniu 2006 internauci
spedzali w serwisach audio-video niemal 35 minut, a w sierpniu tego samego roku
ten czasy wynosil juz ponad godzine i trzynascie minut®.

Rys. 5. Sredni czas na uzytkownika na witrynach z klipami audio-video w okresie styczefi-
sierpieni 2000.
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W czym zasadza si¢ sukces kultury uczestnictwa i coraz wigksza jej popularnosé?
K. Stachura wskazuje tutaj na takie czynniki jak: niska bariera wejscia w $wiat wy-
miany tre$ci medialnych oraz nieformalna pomoc, jaka otrzymuyja jej uzytkownicy*'.
Owo wsparcie otrzymujg niemal wszyscy twércy publikowanych materialéw, czesto
niezaleznie od ich jakosci®, nierzadko jednak ostra fala krytyki zupelnie zniecheca
uzytkownikéw do jakiejkolwiek aktywnosci. Dla wspétezesnych odbiorcow aktywne
partycypowanie w odbieranych tresciach staje si¢ jednym z wazniejszych czynni-
kéw decydujacym o tym, czy w ogéle z danymi informacjami chca obcowad. Jesli
nie maja mozliwoéci odpowiedzi zwrotnej, reagowania na to, co im si¢ proponuje,
czgsto w ogdle rezygnuja z uczestnictwa w danym przekazie. Nowe media na czele
z Internetem umozliwiajg prezentacj¢ niemal dowolnych tresci bez obowiazku ich
ostrej selekcji przez kolegia redakcyjne czy gremia eksperckie. Tak samo wazny jest
kazdy uzytkownik spolecznosci sieciowej, jesli ma co$ interesujacego do zapropo-
nowania innym. Wyréwnane statusy partnerow sieciowych interakgji nie wskazuja,
kto jest tutaj wazniejszy i uprawniony do oceny. Internet pozwala na prezentowanie
tresci medialnych, ktére z pewnoscia nie uzyskalyby akceptacji w mediach gtéwnego
nurtu, otwierajac si¢ na nisze mniej lub bardziej $wiadomie przez nich niedostrze-
gane. Media mainstreamowe powinny zdawa¢ sobie sprawe z tego, ze koriczy si¢
era ich monopolu na wiedz¢ i dowolnego ksztaltowania potrzeb i gustéw swoich
odbiorcéw. Niestety otwarcie tego medium i jego umasowienie powoduje szereg ne-
gatywnych konsekwencji, takich jak chociazby jego pauperyzacja czy obnizenie po-
ziomu dyskursu. Zdaniem A. Keena zbiorowo$¢ Sieci nie tworzy niczego madrego,
a jedynie stanowi ,,cyfrowy zbi6r miernoty”®. Stwierdzenie to jednak z pewnoscia
jest krzywdzace dla wielu cennych inicjatyw sieciowych opartych na idei madrosci
tluméw, takich jak chociazby projekt Wikipedia, dziatalnos¢ programistéw open
source czy serwisy typu del.ici.ous.
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Andrzej Ostrowski

Media - sport — polityka na przykfadzie telewizji

Odnosz¢ wrazenie, ze wzajemne oddzialywanie sportu i polityki nie jest docenia-
ne, a przede wszystkim nie jest zbadane. Na skutek niebywalego rozwoju mediéw,
gléwnie jednak telewizji, sport i polityka wdarly si¢ z olbrzymig sitq w obszar zycia
spolecznego i ciagle powickszaja t¢ sfer¢ wplywoéw. Nie ma zadnej sily, ktéra bytaby
w stanie powstrzymac bieg tego zjawiska.

Pod hastami eskapizmu, rozrywki, spelniania funkcji edukacyjnej i socjalizacyj-
nej telewizja wspdltworzy spektakl polityczny, majacy jakze czesto wymiar nacjo-
nalistyczny. Nieliczne, kilkunastoosobowe grupy sportowcéw, reprezentujace po-
tezne narody, staja si¢ symbolami, wybraricami tych narodéw, broniac ich honoru
i godnosci, dazac do zwycigstwa. To oni dzigki przekazowi telewizyjnemu na oczach
milionéw tych, ktérych reprezentuja, ubrani w barwy narodowe intonuja hymn,
a nastgpnie podejmuja walke.

Polityki nigdy nie udalo si¢ oddzieli¢ od sportu, bo sport wykorzystywano m.in.
do udowodnienia swoich racji politycznych, do zademonstrowania wyzszosci sys-
teméw gospodarczych, gdyz sport oparty na rywalizacji doskonale i mocno dziatat
na opini¢ publiczna.

Polityka wkroczyta w sport wieki temu, a do telewizji réwno z jej poczatkiem.
Za poczatek telewizji sportowej uwazam transmisje z Igrzysk Olimpijskich w Ber-
linie w 1936 roku. Igrzyska te byly dla wysoko rozwinigtych, nazistowskich Nie-
miec okazja do pokazania $wiatu m.in. sukcesu medialnego i posrednio propaganda
idei politycznych. 1 sierpnia 1936 roku stacja Berlin-Witz Leben zdecydowata si¢
na niemal bezposredni przekaz z uroczystosci otwarcia, a potem z przebiegu konku-
rencji olimpijskich. Niemal bezposredni — poniewaz relacje przekazywano z kilku-
dziesigciominutowym opdznieniem, potrzebnym do wywolania i dowiezienia tasm
do studia emisyjnego. Oprécz tego na stadionie w Berlinie zamontowano kamere,
ktéra przekazywala obraz na pig¢ wielkich ekranéw (dzi§ nazywamy je telebimami)
ustawionych w newralgicznych punktach miasta i na 25 zainstalowanych w réznego
typu salach, nie tylko w Berlinie, lecz takze Poczdamie i Lipsku.
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Radio i telewizja transmitowaly w 1957 roku mecz pitkarski Polska — Zwiazek
Radziecki i nie mogly ukry¢ olbrzymiego entuzjazmu powstalego na trybunach
po zwycigstwie Polakéw 2:1. Kilka lat wezesniej we Wroctawiu, podczas meczu
Polska — Rumunia, spiker zachgcat zgromadzonych ludzi do skandowania ,,Stalin,
Stalin”, ale oni samorzutnie zaczgli skandowa¢ nazwisko pitkarza — , Cieslik, Cie-
§lik”. Funkcjonariusze SB byli bezradni.

W Polsce dla bezposredniego przekazu kolarskiego Wyscigu Pokoju rzucono
olbrzymie pieniadze i niewyobrazalne jak na lata pig¢dziesiate Srodki techniczne.
Ktéz w owych czasach mégt sobie wyobrazi¢ relacje z helikoptera i samolotu oraz
tzw. multiplex, czyli faczenia ,,na zywo” radiowych reporteréw kilku paristw.

Terrorysci zaatakowali wioske olimpijska w 1972 roku w Monachium. Telewizja
niemiecka skrzgtnie i na Zywo przebieg wydarzen relacjonowata, znakomicie ufa-
twiajac ruchy i korekte scenariusza akeji whasnie terrorystom.

W trakcie obowiazywania w Polsce stanu wojennego imprezy sportowe byly
znakomitg okazjg do protestéw i manifestowania hasel ,Solidarnosci”. Realizatorzy
telewizyjni wykorzystywali wtedy najnowoczesniejsze urzadzenia techniczne, aby
nawet podczas transmisji ,,na zywo” wyeliminowa¢ z wizji niewygodne dla wladzy
obrazy.

W tonie czysto politycznym zorganizowano i przeprowadzono Igrzyska w Mo-
skwie w 1980 roku.

Tragedia Tybetu przewingla si¢ przed igrzyskami w Pekinie i dobrze, ze nie miala
odbicia w trakcie trwania imprezy. Karta Olimpijska zabrania jakiejkolwiek de-
monstracji politycznej, religijnej czy rasowej na obiektach igrzysk. Politycy chcieli
wykorzysta¢ sport do whasnych celéw, czyli zalatwi¢ sprawe rekami sportowcéw.
Politykom mniej chodzito o Tybet, a bardziej o ,kopniaka” danego Chiriczykom
i utrudnienie im spokojnej organizacji i przebiegu imprezy, a nawet jej zerwanie
lub zbojkotowanie. Bo oczywiste jest, ze najwicksze nawet demonstracje dopigte
do igrzysk Tybetowi by nie pomogly, a pot¢zna kampania medialna tworzyla wokét
igrzysk atmosfere zagrozenia.

O ile w czasach PRL-u polityke przemycano do sportu, a sport po cichutku
wkradat si¢ do polityki, o tyle po transformacji zwiazki te staly si¢ otwarte i niemal
demonstracyjne. Miasta, wielkie firmy, organizacje spofeczne zaczely przejmowaé
druzyny i organizacje sportowe, znane postacie §wiata polityki stawaly si¢ mecenasa-
mi, sponsorami, wiascicielami klubéw. Wystepujac w mediach, ludzie ci dbali o swdj
pozytywny wizerunek, wykorzystujac sport. Grzegorz Schetyna, Ryszard Krauze,
Andrzej Rusko, Jan Kulczyk, Zygmunt Solorz, Bogustaw Cupiat, Jan Wejchert,
Ryszard Czarnecki — z taka sama pewnoscig poruszali si¢ zaréwno po $ciezkach
polityki, jak i sportu.

Tak jak sport nie jest wolny od polityki, tak przekazujaca go telewizja musi si¢
w te polityke wikla¢. Przekaz telewizyjny bedzie rozszerzat obszar znaczen spotecz-
nych, politycznych, kulturowych poza stadion, a w konsekwencji poza sport. Widz
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odciagany od stadionu, karmiony obrazami, stanie si¢ zapewne jeszcze bardziej ule-
glym niewolnikiem telewizji, odbierajac przekaz majacy coraz mniej wspdlnego
z rzeczywistoscia, w ktdrym tres¢ zostata wehlonigta przez forme.

Zrozumienie sportu jest sprawa trudna dla cztowieka dziatajacego tylko na zasa-
dzie kibica lub sympatyka, gdyz jego wiedza o tym zjawisku pochodzi z odbiornika
telewizyjnego, radia, prasy lub sporadycznego bywania na imprezach sportowych.
Na takim wlasnie polu poruszaja si¢ politycy, usitujacy wykorzysta¢ sport dla celéw
kreacji whasnego wizerunku, wizerunku partii, ktéra reprezentuja, a takze ubierania
si¢ w szaty patriotyczne badZ wcielania si¢ w postacie aspirujace do tytutu ,,zbawcéw
$wiata”, naprawiaczy wszelkiego zla, ktére sport trapi i zzera.

W istocie obecno$¢ politykéw na imprezach sportowych wigkszej rangi ogél-
nopolskiej lub regionalnej czy lokalnej — to tylko che¢ publicznego pokazania sig,
zamanifestowania swojego sztucznego i mato wiarygodnego zainteresowania czyms,
co prawdziwie, autentycznie interesuje duzg cz¢$¢ spotecznosci.

Podporzadkowane i czgsto podlizujace si¢ politykom media postepuja podobnie,
tworzac wlasng sfer¢ wplywéw, wizerunek tytulu prasowego lub stacji — dajacej
odbiorcy to, czego oczekuje, aby w praktyce przemycic tresci ze sportem niemajace
nic wspélnego.

Pafstwowe stacje telewizyjne cz¢sto szermujg tu argumentem tzw. misji. Prezes
Urbariski, szef telewizji paristwowej, stwierdzit w 2008 roku, iz misyjno$¢ zawarta
w emisji serialu M jak mitos¢ polega réwniez na tym, ze zatrzymuje on w domach
ludzi aktywnych od 30. do 50. roku zycia i dlatego nie planuja oni np. manifestacji
ulicznych przeciwko polityce rzadu. Jeszcze wezesniej prezes stwierdzil, ze program
Guwiazdy tariczq na lodzie to misja, gdyz propaguje lyzwiarstwo figurowe, nakla-
nia ludzi do kupowania tyzew i uprawiania kultury fizycznej w formie rekreacji
na lodzie.

Dobitnym przyktadem politycznej manipulacji jest postawa mediéw wobec
PZPN. Ustami politykéw przedstawiany byl w mediach jako uosobienie zfa, ko-
rupgji, dbalosci wylacznie o whasne interesy, co spowodowato w spoleczeristwie
wylacznie negatywne odczucie i opinie tyczace tego stowarzyszenia. Hasto ,jebad
PZPN?”, skandowane przez ostatnie lata przez czes¢ kibicéw na stadionach, zostato
zmanipulowane i wykorzystane do politycznej rozgrywki. Wielokrotnie cytowane
i powielane okrzyki kilkuset kiboli miaty $wiadczy¢ o tym, iz naréd ma juz do$¢
tego stowarzyszenia i apeluje o jego likwidacje. De facto za$ to zawsze byl po prostu
niewybredny, wulgarny sposéb protestu przeciw decyzji sedziego w trakcie konkret-
nego meczu. PZPN nie ponosi bezposredniej odpowiedzialnosci za korupcje w pitce
noznej i jako organizacji mozna mu przypisa weale nie najmniejsze, ale jednak tylko
dwa grzechy — tolerowania patologii i zaniechania dzialaii prewencyjnych.

W rezultacie wytworzenia takich nastrojéw spofecznych dwie stacje telewi-
zyjne — pafistwowa i komercyjna — transmitowaly bezposrednim przekazem caly,
8-godzinny przebieg zjazdu Polskiego Zwiazku Pitki Noznej, co jest precedensem
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w historii mediéw. Oczekiwano wydarzen dramatycznych, skandali, pyskéwek. Ko-
mentatorami w studio byli przedstawiciele ugrupowan spotecznych i politycznych.
Znajomo$¢ zjawiska sportu jest wéréd sfer politycznych tak porazajaco plytka, ze nie
potrafia oni wyj$¢ w prezentowanej analizie poza populistyczne, sztampowe stwier-
dzenia, majace na celu przekonanie spoleczenistwa, iz jako ,,przedstawiciele narodu”
dbajg o rozwéj kultury fizycznej i porzadek prawny w jej ewaluacji.

Pokazujac patologie stadionowe, piszac o nich, media ograniczaja si¢ do rejestra-
qji faktéw. Staja si¢ tym samym propagatorami zwyczajéw, idei i haset proponowa-
nych przez chuliganéw, pseudokibicéw, bandytéw. Oni bowiem daza do rozglosu,
chca, aby ich zachowania i czgsto zakryte kapturami lub szalikami twarze widoczne
byly w telewizji i opisane w prasie. Media wykonuja zatem i wobec nich swoja
stuzebng rolg, nie angazujac si¢ w proces zapobiegania, prewencji, a tym bardziej
w prébe opracowania czy skonstruowania metod likwidacji owych patologii.

Podejmujac ogdlnonarodows debate o sporcie, jego przemianach i wystepuja-
cych w nim patologiach, media, a w szczegélnosci telewizja, nie prébuja zastosowaé
obiektywnego, szczegbtowego spojrzenia i dlatego dyskurs wymyka si¢ spod kon-
troli. Dziennikarze ulegaja pokusie dokonywania prostej oceny produktéw, pokusie
prostych recenzji jakosci merytorycznej i technicznej, zapominajac o zrozumieniu
i analizowaniu warto$ci poznawczych, kulturowych, estetycznych, komunikatyw-
nych, artystycznych wreszcie. Trzymajac si¢ telewizji — stala si¢ ona tak konsump-
cyjna, ze w praktyce nie czujemy juz jej subtelnosci smakowych, starajac si¢ szybko
zaspokoi¢ gléd ogladania i przyjmowania. Skoro jednak do publicznej oceny zja-
wisk telewizyjnych zapraszani sa aktorki, aktorzy, piosenkarki, piosenkarze, literaci,
biznesmeni i ministrowie — to czegdz si¢ spodziewaé? Nie udato mi si¢ znalezé
w powodzi ocen szeroko rozumianej funkcyjnosci telewizji, rozméw i wystapien
np. medioznawcéw.

W rezultacie sport i polityka jako zjawiska spoteczne, skomplikowane, wielo-
warstwowe, wiccej — przenikajace si¢ nawzajem — sprowadzone zostaja do roli pod-
no$nikéw poczytnosci, stuchalnosci i ogladalnosci. Wszechobecny jazgot medialny
tyczacy tych skomplikowanych materii zabija zrozumienie proceséw, jakie w nich
zachodza.



Grzegorz Adamczewski

Euranet — edukacja w Europie,
Europa w edukacii

Euranet to migdzynarodowe przedsiewzigcie majace na celu przekazywanie najwaz-
niejszych informacji o krajach cztonkowskich w perspektywie calej Unii. Powstat
z inicjatywy Komisji Europejskiej w celu poprawiania komunikacji pomiedzy de-
cydentami a obywatelami UE.

W lutym 2006 r. Margot Wallstrom, wiceprezydent Komisji Europejskiej,
przedstawita w Brukseli Biatg ksigge w sprawie europejskiej polityki komunikacyjne;.
W odpowiedzi na zaproszenie Komisji Europejskiej utworzono konsorcjum Eura-
net, sktadajace si¢ z 16 stacji radiowych z 13 panstw cztonkowskich. Nadawcy po-
chodza zaréwno z sektora publicznego, jak i prywatnego. Konsorcjum przewodniczy
nadawca niemiecki, Deutsche Welle (DW), a jego francuskim odpowiednikiem jest
Radio France Internationale (RFI). Celem konsorcjum jest zwigkszenie zaintereso-
wania mediéw europejskich w zakresie konkretnych tematéw i poprawienie jakosci
komunikacji pomigdzy Unia Europejska a jej obywatelami.

Po wygraniu ogloszonego przez Komisj¢ Europejska przetargu Radio France
Internationale (RFI) i Deutsche Welle (DW) potaczyly sig, 25 lipca 2007 ., z 16
mi¢dzynarodowymi, krajowymi i regionalnymi rozgtosniami z 13 krajéw UE, two-
rzac jedno paneuropejskie konsorcjum. Czlonkami konsorcjum sa pafistwowe oraz
prywatne rozglo$nie radiowe. Celem tego zjednoczenia jest poprawienie podawania
informacji z Europy i o Europie, a takze zdawanie relacji o wspélnym zyciu w Euro-
pie i poprzez to stworzenie tak zwanej Europejskiej Publicznosci'.

Europejskie Konsorcjum Mediéw Euranet zostalo oficjalnie przedstawione
w lutym 2008 w Brukseli przez Margot Wallstrom — wiceprzewodniczaca Komisji
Europejskiej. Margot Wallstrém jest komisarzem odpowiedzialnym za stosunki in-
stytucjonalne i strategie komunikacji spolecznej. Na wyzej wspomnianym spotka-
niu potwierdzita ona, iz Komisja Europejska wesprze finansowo Euranet w ciagu

' Petra Kohnen: materialy robocze Euranetu, nadestane autorowi we wrzesniu 2008.
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nastgpnych 5 lat sumg 5,8 milionéw euro. Mimo wsparcia finansowego Komisja
Europejska gwarantuje rozglosniom uczestniczacym w Euranecie catkowitg nieza-
lezno$¢ redakeyjna.

Czlonkami Euranetu sg nastgpujace rozglosnie: RTBF (Belgia), Bulgarian Natio-
nal Radio i RFI Sofia (Bulgaria), Radio France Internationale (Francja), Skai Radio
(Grecja), Punto Radio Castilla y Leén (Hiszpania), Radio Netherlands Wereldom-
roep (Holandia), Deutsche Welle (Niemcy), Polskie Radio S.A. i Polskie Radio
Szczecin S.A. (Polska), Europa Lisboa (Portugalia), Czech Radio Praha (Republika
Czeska), Radio International RFI Romania (Rumunia), Radio Slovenia Internatio-
nal (Stowenia), Hungarian Radio (Wegry).

Konsorcjum Euranetu kierowane jest przez caly okres swojego istnienia przez
dwdch przewodniczacych (CEO), ktdrzy wspieraja i wspotplanuja strategie i dalszy
rozw6j Euranetu. Odpowiedzialnos¢ finansowa w stosunku do EU ponosi Erlends
Calabuig z RFI, odpowiedzialno$¢ redakeyjng za Euranet sprawuje Petra Kohnen
z DW?. W sklad konsorcjum wchodza oprécz wyzej wymienionych: Board of Mem-
bers, Management Committee, Editorial Committee.

Do Board of Members naleza menadzerowie lub dyrektorzy rozglosni bioracych
udzial w Euranecie. Management Committee sktada si¢ oprécz zarzadzajacych Eu-
ranetem (CEO) z menadzeréw z Hiszpanii, Polski i Holandii, ktérzy wybierani
sa na rok. To oni sa odpowiedzialni za strategie reklamowe, wystapienia w Interne-
cie, emisje i frekwencje. Do Editorial Committee naleza redaktorzy odpowiedzialni
za poszczeg6lne emitowane jezyki.

W sktad konsorcjum wchodza nastgpujace rozglosnie odpowiadajacy za poszcze-
golne jezyki: Deutsche Welle (niemiecki, francuski, angielski, hiszpanski, polski,
grecki), Radio France Internationale (francuski, niemiecki, angielski, polski, hisz-
panski), Radio Netherlands Wereldomroep (angielski, hiszpariski), Punto Radio
Castilla y Leén (hiszpaniski), Polskie Radio S.A. (polski), Polskie Radio Szczecin
S.A. (polski), RTBF (francuski), Bulgarian National Radio (bulgarski, niemiecki,
francuski, angielski, hiszpariski), RFI Sofia (bulgarski), Czech Radio Praha (czeski,
niemiecki, angielski, francuski, hiszpariski), Skai Radio(grecki), Hungarian Radio
(wegierski), Radio Romania International (rumuriski, niemiecki, angielski, francu-
ski, hiszpanski), RFI Romania (rumuriski), Radio Slovenia International (niemiecki,
angielski), Europa Lisboa (portugalski).

Do roku 2013 do wspélnego projektu dotacza dalsze rozglosnie z 27 krajéw UE.
Mogq one zostal przyjete, jeéli konsorcj um uzna, ze spelniajq wszystkie postawione
im warunki.

Euranet informuje o wydarzeniach kulturalnych, spotecznych, ekonomicznych
i politycznych w Europie z perspektywy ogdlnoeuropejskiej. Dzienny czas emisji

2 Dane pochodza z materiatéw dostarczonych przez Justyng Brofska z Deutsche Welle i Eura-

net. Wrzesien i pazdziernik 2008.
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o Europejczykach i dla Europejczykéw wynosi od 30 do 60 minut. Programy Eu-

ranetu emitowane s3 w gléwnych godzinach stuchania i wielokrotnie przetwarza-

ne i emitowane przez inne rozglo$nie. Mamy do czynienia z réznymi rodzajami
programéw:

1. Wiadomosci: codziennie wazne informacje o biezacych wydarzeniach
w Europie.

2. Aktualne wydarzenia: Codziennie wazne informacje z polityki, ekonomii
i spoleczenistwa.

3. Magazyny: codziennie szczegdlowe audycje i reportaze poswigcone Unii Eu-
ropejskiej i jej mieszkaricom oraz najwazniejszym wydarzeniom politycznym,
spofecznym, kulturalnym i gospodarczym we wspélnocie z paneuropejskiego
punktu widzenia.

4. Dossiers: wielokrotnie w roku audycje dotyczace roznych tematéw, od emigracji
poprzez energie, klimat do lfestyle.

5. Live: od trzech do czterech razy w roku emisje na zywo o szczeg6lnie waznych
wydarzeniach w Europie.

Uczestniczace w programie rozglosnie dostarczajg (zaleznie od jezyka) pojedyn-
czych elementéw audydji dla poszczegélnych programéw, na przyktad sprawozdan,
reportazy, wywiadéw itd., ktdre potem we wspélnych programach sa faczone i przez
poszczegdlne rozglosnie emitowane.

Euranet produkuje okolo 110 tysiccy minut programdéw rocznie. Wszystkie
elementy programowe emitowane s na istniejacych frekwencjach uczestniczacych
w projekcie rozglosni.

W pierwszym roku nadawania Euranet emituje audycje w jezyku niemieckim,
angielskim, francuskim, polskim i hiszpariskim. Audycje Euranetu po bulgarsku,
grecku, portugalsku, rumurisku i wegiersku wystepuja glownie w magazynach i do-
ssier. Docelowo do roku 2012 programy te maja by¢ emitowane we wszystkich
23 oficjalnych jezykach UE. Rozglo$nie uczestniczace w programie licza dziennie
od 12 do 19 milionéw stuchaczy. Do tego dochodza jeszcze stuchacze spoza Europy
— ok. 30 milionéw.

Od lipca 2008 istnieje wspélna strona internetowa Euranet Radio Community:
www.euranet.eu. Odbiorcom oferowane sa przykladowo: Dzis w Europie, Artykuty,
O nas, Zostaw wiadomosé, aktualne informacje o Europie oraz reportaze tematyczne,
a takze wspélnie przez rozglos$nie uznane Zop-Stories z Europy. Beda one poczatkowo
emitowane w pi¢ciu jezykach kluczowych (francuski, polski, angielski, hiszpaniski
i niemiecki). Do tych ofert dochodzg jeszcze oferty Live-Streaming, Audio-On-De-
mand, a takze Podcast. Kazdy program radiowy w ramach Euranetu moze by¢ od-
stuchany na zywo lub na zyczenie w kazdym z tych pigciu jezykéw.

Od korica wrzesnia 2008 aktualna oferta internetowa Euranetu bedzie dalej
rozszerzona o audycje multimedialne. Pierwszoplanowa rolg bedzie odgrywa¢ Radio
Community.
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Stuchacze i uzytkownicy Euranetu moga réwniez dyskutowa¢ miedzy soba na réz-
ne tematy i wymieniac si¢ swoimi spostrzezeniami i uwagami. W ten spos6b bedzie
wspierany wielojezykowy dialog i wymiana pogladéw na tematy europejskie’.

Euranet University Circle

Aby wesprze¢ rozwoéj dzialalnosci radia i Internetu, zostal powotany do zycia tzw.
University Circle. W ramach tego projektu studenci dziennikarstwa i jezykéw ob-
cych maja mozliwo$¢ wykorzystywania materialéw naukowych. Oprécz tego studen-
ci bioracy udzial w programie uniwersytetéw przedstawiaja swoje opinie o audycjach
oraz dostarczaja propozycji dla audycji Euranetu osobom realizujacym programy.

W projekcie biora udzial nastgpujace uniwersytety: Cambridge University,
Roosevelt Academy University College Middelburg, IHECS w Brukseli, RWTH
Aachen, Tampere Universitit w Finlandii, Babes-Bolyai Uniwersytet w Rumunii,
a takze Uniwersytet Wroclawski w Polsce. Koordynatorem programu na UWr jest
dr Grzegorz Adamczewski.

Jednym z celéw inicjatywy University Circle jest przekazywanie wiedzy o Eu-
ropie, a wigc dostarczanie podstawowej wiedzy na temat Europy, wspdlnej historii,
dziedzictwa kulturowego, organizacji europejskich itp. University Circle realizuje
cele UE w zakresie stworzenia najbardziej dynamicznej, bazujacej na wiedzy prze-
strzeni gospodarczej. Edukacja w Europie wedle tego zamierzenia osiagnie najwyzszy
poziom i bedzie uznawana za wzér dla calego swiata pod wzgledem jakosci i dostoso-
wania do potrzeb. Systemy edukacji w Europie beda na tyle kompatybilne, ze umoz-
liwig obywatelom swobodng mobilnos¢ i korzystanie z réznych ofert ksztalcenia.
Kwalifikacje, wiedza i umiejetnosci zdobyte w kazdym kraju UE beda uznawane
we wszystkich krajach Unii i umozliwig podjecie w nich pracy zawodowej i dalsze
ksztatcenie. Wszyscy Europejczycy niezaleznie od wieku beda mieli mozliwos¢ ucze-
nia si¢ przez cale zycie. Europa dla wspdlnych korzysci bedzie otwarta na wspétprace
ze wszystkimi regionami i powinna sta¢ si¢ tym miejscem, ktdre najchetniej wybie-
raja studenci, nauczyciele akademiccy i naukowcy z innych regiondw $wiata.

Te ambitne, ale realistyczne, ogdlnie sformutowane cele znalazly swoja kon-
kretna interpretacj¢ w postaci trzech celéw strategicznych i 13 celéw o charakterze
operacyjnym, ktére zostaly przyjete w Barcelonie w 2002 r. Zostaly one opisane
w kluczowym dla edukacji europejskiej dokumencie Edukacja w Europie: rézne sys-
temy ksztatcenia i szkolenia — wspdlne cele do roku 2010. Szczegdtowy program pracy
dotyczqcy realizacji celow w systemach edukacyjnych i szkoleniowych w Europie (Educa-
tion and training in Europe: diverse systems, shared goals for 2010. The work programme
on the future objectives of education and training systems):

3 Ibidem.
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Cel strategiczny 1:
Poprawa jakosci i efektywnosci systeméw edukacji w UE wobec nowych zadari spoleczeristwa
wiedzy oraz zmieniajacych si¢ metod i tre$ci nauczania i uczenia sig.

Cel strategiczny 2:

Ulatwienie powszechnego dostgpu do systeméw edukacji zgodnie z nadrzedna zasada ksztal-
cenia ustawicznego, dzialanie na rzecz zwigkszenia szans zdobycia i utrzymania zatrudnienia
oraz rozwoju zawodowego, jak réwniez aktywnosci obywatelskiej, réwnosci szans i spéjnosci
spolecznej.

Cel strategiczny 3:

Otwarcie systemé6w edukacji na szersze $rodowisko i $wiat w zwiazku z koniecznoscia lepszego
dostosowania edukacji do potrzeb pracy zawodowej i spoleczeristwa oraz sprostania wyzwa-
niom wynikajacym z globalizacji.

Tym samym polityka oswiatowa zostata wyraznie zdefiniowana jako czg$¢ euro-
pejskiej polityki zatrudnienia. Postanowienia z Lizbony i Barcelony zwigkszaja role
i rozszerzaja kompetencje UE w polityce o$wiatowej. Nie oznacza to jednak famania
zasady subsydiarnosci, bardziej chodzi tu o metod¢ koordynowania dziatan prowa-
dzonych na réznych plaszczyznach, o wspétdziatanie Unii, paristw cztonkowskich,
wladz regionalnych, partneréw spofecznych i calych spoleczedstw?.

W ramach realizacji ,procesu lizboriskiego” powstato okreslenie ,,europejski ob-
szar wiedzy”, obejmujace ,europejski obszar badan i innowacji” oraz ,europejski
obszar edukacji i szkole” (w jego sktad wchodza europejski obszar szkolnictwa
wyzszego i europejski obszar uczenia si¢ przez cale zycie). Wsp6ipraca paneuropejska
w zakresie szkolnictwa wyzszego odbywa si¢ w ramach tzw. procesu boloniskiego.

Program ,,barceloriski” zobowiazuje kraje cztonkowskie i kandydujace do podjecia
wysitkéw, aby przy wsparciu Komisji Europejskiej podnies¢ poziom o$wiaty w krajach
cztonkowskich. Do mierzenia poziomu jakosci edukagji ustalono katalog waznych
celéw i wskaznikéw (indykatoréw). Maja one bezposrednie przelozenie na rozwdj
i préby reformatorskie w o§wiacie krajéw cztonkowskich, takze i w Polsce.

Dokument Edukacja w Europie: rézne systemy ksztatcenia i szkolenia — wspdlne
cele do roku 2010 przedstawia krytyczna oceng obecnej sytuacji w o$wiacie. Czytamy
w nim miedzy innymi:

Mimo znaczacych zmian, jakie mialy miejsce, systemy edukagji sa nadal pod wieloma wzgle-
dami skoncentrowane gléwnie na instytucjonalnym funkcjonowaniu placéwek edukacyjnych.
Wicksza uwagge zwraca si¢ na nauczanie niz uczenie si¢, bardziej koncentruje si¢ na progra-
mach nauczania niz na uczniach i nadal wyzej ceni si¢ abstrakcyjna wiedze akademicka niz do-
stosowanie programow ksztalcenia do potrzeb odbiorcéw. W zwiazku z tym nalezy rozszerzy¢
wspolprace z wieloma réznymi instytucjami i organizacjami z sektora biznesu, placéwkami
badawczymi, partnerami spolecznymi oraz szeroko rozumianym spoleczeristwem. Wymaga
tego réwniez przeksztalcenie placéwek edukacyjnych w uczace si¢ organizacje’.

4 Ibidem.

> Ibidem oraz: www.euranet-community.eu/.
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A zatem cytowany dokument stanowi drogowskaz dla wszystkich systeméw
edukacyjnych. ,,Zbieznos¢ edukacyjna” staje si¢ jednym z podstawowych termi-
néw o$wiatowych we wspélczesnej Europie. Nie chodzi o to, aby np. polski system
edukacyjny byl taki sam jak w innych krajach UE, chodzi o to, aby byt on zbiezny
na poziomie celéw strategicznych, jakie zamierzamy osiagnaé. Ten ,wspélny jezyk”
stosowany jednoczesnie we wszystkich systemach o§wiatowych paristw cztonkow-
skich UE bedzie zwigkszal szanse absolwentéw polskich szkét i uczelni na jednoli-
tym europejskim rynku pracy i upodabniajacym si¢ europejskim rynku edukacji.

Wskazujac cele edukacyjne i okreslajac wskazniki, Unia Europejska stworzyla
ramy, w ktére powinny si¢ wpisa¢ systemy edukacji krajéow cztonkowskich, po-
szczeg6lne szkoly, z ktérymi powinien si¢ zmierzy¢ kazdy nauczyciel. Trudno sobie
dzisiaj wyobrazi¢ instytucj¢ edukacyjng w jakimkolwiek padstwie czlonkowskim,
ktéra cheac zastuzy¢ na europejski znak jakosci lub po prostu na dobra opinig swoich
absolwentéw, nie uwzgledni tych dokumentéw przy budowaniu programu szkoly,
szkolnego systemu nauczania, tworzenia warunkéw do nauki jezykéw obcych czy
ewaluacji pracy placéwki o§wiatowej. Jednym ze $rodkéw prowadzacych do tego
celu jest migdzy innymi powotanie do zycia Europejskiej Unii Radiowej i University
Circle.

Celem projektu jest ponadto: ,,poznanie zatozeni, celéw i historii Unii Euro-
pejskiej na tle proceséw integracyjnych wspélczesnego $wiata”, ,umiejetno$é po-
strzegania integracji europejskiej w kontekscie przemian geopolitycznych wspéteze-
snego $wiata oraz szans rozwojowych Polski” i ,,umiejetno$¢ okreslania wzajemnej
zaleznosci miedzy podstawami tozsamosci i suwerennosci polskiej oraz podstawami
wspéSlnotowymi Unii Europejskiej”. Celem edukacyjnym jest réwniez ,,rozumienie
kontekstu europejskiego aktualnych wydarzeri spotecznych, kulturalnych, gospo-
darczych i politycznych w Polsce i Europie” oraz ,,przygotowanie do aktywnego
uczestnictwa w zyciu publicznym Polski i Unii Europejskiej w okresach przedakce-
syjnym i pelnego cztonkostwa”. Podstawa programowa zaklada, ze do zadari szkét
ponadgimnazjalnych nalezy: ,budzenie zainteresowania sprawami dotyczacymi in-
tegracji europejskiej, dziataniami rzadéw w tym zakresie oraz skutkami integracji dla
kazdego mieszkarica Unii”, ,utatwienie rozumienia gléwnych zasad funkcjonowania
struktur Europejskich”. Studenci moga korzysta¢ z bogatej oferty dotyczacej tresci
nauczania, ktora uwzglednia nastgpujace zagadnienia: ,,Proces integracji europejskiej
w perspektywie historycznej”, ,Droga panstw europejskich do Unii Europejskie;j”,
»Stosunek spoleczeistw krajéw czlonkowskich do rozszerzenia Wspélnot Europej-
skich”, ,Ewolucja prawa Unii Europejskiej”, ,, Ewolucja instytucji Unii Europejskiej”,
»Procedury podejmowania decyzji”, ,Gospodarka Unii Europejskiej”, ,,Jednolity eu-
ropejski rynek pracy i jego dostgpnos¢ dla obywateli”, ,,Droga krajéw cztonkowskich
do Unii Gospodarczej i Walutowej”. Do tresci przekazywanych za posrednictwem
Euranetu na falach eteru i za posrednicewem University Circle na salach wyktado-
wych i w uniwersyteckich rozglosniach radiowych naleza réwniez: , Bezpieczeristwo
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europejskie w wymiarze mi¢dzynarodowym i wewnetrznym”, ,,Prawa i obowiazki
obywatelskie, obywatelstwo europejskie, obywatelski wymiar procesu integracji
europejskiej”, ,,Europa warto$ci. Duchowy wymiar Europy — edukacja, kultura”,
»Rola i zasady dzialania samorzadéw terytorialnych w Unii Europejskiej”, ,Miej-
sce organizacji europejskich, w tym Rady Europy”. Dzi¢ki edukacji europejskiej
obecnej w UC i Euranecie kazdy moze lepiej poznac historig, cele i zasady dzialania
gléwnych instytucji oraz podstawy prawa UE. Mozna réwniez dowiedzie¢ sig, jakie
sa prawa i obowiazki obywateli, mechanizmy wspélpracy i komunikowania si¢ oraz
zrédla informacji na temat UE. Dzigki temu mozna juz samodzielnie gromadzi¢,
analizowa¢ i interpretowa¢ informacje na okreslony temat dotyczacy UE.

Dodatkowo, oprécz uczestniczacych rozglo$ni, Programy Euranetu sa przejmo-
wane przez liczne rozglo$nie studenckie (Campus Radio). Lokalne stacje partnerskie
posiadaja status cztonka stowarzyszonego w konsorcjum. Do rozglo$ni partnerskich
naleza (wraz z odpowiedzialnoscia jezykowa):

CUR 1350 Cambridge University (angielski, francuski, niemiecki), Hochschul-
radio Aachen, Universitidt Aachen (angielski, francuski, niemiecki), TIDE Radio
Hamburg Media School (angielski, francuski, niemiecki), Campus Radio Bonn
Universitit Bonn (angielski, francuski, niemiecki), Radio Campus Paris Paris Uni-
versities (angielski, francuski, niemiecki), Student European Radio Nantes (angiel-
ski, francuski, niemiecki), Finlandia Radio Moreeni Tampere University (angielski,
francuski, niemiecki), Uniradio Uniwersytet Wroctawski Wroclaw (polski, angielski,
czeski).

Juz niedlugo do wspomnianych szesnastu rozglosni radiowych dolacza inne,
by wszystkie kraje cztonkowskie Unii Europejskiej mialy swoich przedstawicieli
w Europejskiej Unii Radiowej oraz w Europejskim Kregu Uniwersyteckim, tak
by projekt zapoczatkowany przez europejskie rozglosnie radiowe nie tylko zata-
czat coraz szersze kregi w Srodowisku dziennikarskim, ale takze wniknat gleboko
w struktury wyzszych uczelni Europy, stajac si¢ waznym ogniwem w unijnym sys-
temie edukacji akademickiej, przyczyniajac si¢ do lepszego wzajemnego poznania
europejskiej rodziny narodéw.






Zdecydowana wiekszosé artykuléw w przedstawionym tomie dotyczy zjawiska me-
dializacji. Punkt widzenia wigkszosci autoréw jest raczej empiryczay niZ teoretyczny.
Medializacja dotyczy przeréznych dziedzin spolecznej komunikacji, za$ jej zawrotna
kariera zwigzana jest niewgtpliwie z dynamiks rozwoju funkcyjnego systemu mediéw.
W konsekwencdji inne spoleczne systemy funkeyjne jako§ teru wzrostowi usituja spro-
sta¢, a medializacja jest ceng, jaka za to placa. Na przyktad spolecznego zainteresowania
rozmaitymi epidemiami, ktére przeciez nie sg charakterystyczne wylgcznie dla naszych
czaséw, nie da sie wytlumaczy¢ jakimi$ osobliwymi postgpami nauk przyrodniczych,
w tym szczegblnie medycznych. Natomiast §wietnie si¢ one tlumacza zainteresowa-
niem medialnym. Nie inaczej jest ze sportem, edukacjy oraz — rzecz jasna — polityks.
Ta ostatnia w spofecznej §wiadomodcl istnieje wylacznie dzieki medializacji, cho¢ nadal
— o czym wiemy mniej — pozostaje w sferze negocjacyjnej, wige spoieczﬁie mniej efek-
townej. Co ciekawe, zjawisko to dotyczy w najwigkszym stopniu samych mediéw.

Jesli Czytelnicy tej ksigzki choé w czgéci podziela wyrazone w niej przekonania, be-
dziemy usatysfakcjonowani. Jesli nie — nasza satysfakeja bedzie jeszeze wigksza. Nie ma
bowiem w nauce niczego gorszego niz kadzidta powszechnej zgody.
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